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TITULAÇÃO/REQUISITOS: Graduação em Comunicação (Publicidade e Propaganda) ou Psicologia, 
om Doutorado em Comunicação Social, Artes, Design, Estudos da Linguagem, Educação, Psicologia 
ou em áreas correlatas. 
 
PERFIL DOCENTE: Atuação com ênfase na Graduação (Curso de Comunicação Social, habilitação 
em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de Psicologia da Comunicação; 
Comportamento do Consumidor; Ética e Legislação Publicitária; dentre outras. O docente deverá 
estar habilitado, também, a contribuir com a Pesquisa Científica em nível de Pós-Graduação, no 
desenvolvimento de ações de extensão que tenham articulação com o Projeto Integrador em 
Publicidade e Propaganda (TCC). 
 

PROGRAMA DO CONCURSO 

Psicologia da Comunicação. Ética e Legislação Publicitária. Comportamento do Consumidor. 
Mídia, Consumo e Sociedade. Publicidade no processo de decisão de compra. Variáveis de 
influência no comportamento do consumidor. Comunicação, publicidade e consumo na 
sociedade contemporânea. 

 

RELAÇÃO DE TEMAS PARA PROVA DIDÁTICA 

1. Sistema psíquico, comunicação e comportamento do consumidor. 
2. Fases do processo de decisão de compra e estratégias de comunicação publicitária. 
3. Variáveis de influência no comportamento do consumidor: socioculturais; psicológicas e 

situacionais. 
4. Consumo, representações midiáticas e trocas simbólicas. 
5. A cultura de massa e a construção do imaginário do consumo. 
6. Publicidade, consumo e sociedade na era da convergência midiática. 
7. Consumo, interação social e produção de sentido. 
8. Ética e Legislação publicitária: diretrizes, regulamentação e práticas. 
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