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Concurso Publico Docente

AREA: Publicidade e Propaganda.

TITULAGCAO/REQUISITOS: Gradua¢ido em Comunica¢do (Publicidade e Propaganda) ou Psicologia,
om Doutorado em Comunicagao Social, Artes, Design, Estudos da Linguagem, Educacgao, Psicologia
ou em dareas correlatas.

PERFIL DOCENTE: Atuagdo com énfase na Graduagdo (Curso de Comunicagdo Social, habilitagdo
em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de Psicologia da Comunicagdo;
Comportamento do Consumidor; Etica e Legislagdo Publicitaria; dentre outras. O docente deverd
estar habilitado, também, a contribuir com a Pesquisa Cientifica em nivel de Pds-Graduacgao, no
desenvolvimento de agdes de extensdao que tenham articulagdo com o Projeto Integrador em
Publicidade e Propaganda (TCC).

PROGRAMA DO CONCURSO

Psicologia da Comunicacdo. Etica e Legislacdo Publicitaria. Comportamento do Consumidor.
Midia, Consumo e Sociedade. Publicidade no processo de decisdo de compra. Varidveis de
influéncia no comportamento do consumidor. Comunicagdo, publicidade e consumo na
sociedade contemporanea.

RELACAO DE TEMAS PARA PROVA DIDATICA

1. Sistema psiquico, comunicagao e comportamento do consumidor.

2. Fases do processo de decisao de compra e estratégias de comunicagao publicitaria.

3. Varidveis de influéncia no comportamento do consumidor: socioculturais; psicologicas e
situacionais.

Consumo, representagdes midiaticas e trocas simbdlicas.

A cultura de massa e a construgao do imaginario do consumo.

Publicidade, consumo e sociedade na era da convergéncia midiatica.

Consumo, interagao social e produgdo de sentido.

Etica e Legislacdo publicitaria: diretrizes, regulamentac3o e praticas.
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