
 

MINISTÉRIO DA EDUCAÇÃO 
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE 
Centro de Ciências Humanas, Letras e Artes (CCHLA) 

Departamento de Comunicação 
 

Concurso Público Docente 
 
  

ÁREAS: Programação Visual; Produção Gráfica e Fotografia Publicitária. 
 
TITULAÇÃO/REQUISITOS: Graduação em Comunicação Social (Publicidade e 
Propaganda, Jornalismo e Radialismo) ou em Artes ou em Design e Doutorado em 
Comunicação ou em Estudos da Linguagem ou em Artes Visuais ou em Design ou em 
Educação. 
 
PERFIL DOCENTE: Atuação com ênfase na Graduação (Curso de Comunicação Social, 
habilitação em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de 
Programação Visual; Produção Gráfica; Fotografia Publicitária; Comunicação e Artes 
Visuais; dentre outras. O docente deverá estar habilitado, também, a contribuir com 
a Pesquisa Científica em nível de Pós-Graduação, no desenvolvimento de ações e 
projetos de extensão que tenham articulação com o Projeto Integrador em 
Publicidade e Propaganda (TCC). 
 
PROGRAMA DO CONCURSO 
Linguagem visual. Conceitos de comunicação visual. Design e identidade visual. Programação 
visual de empresas e instituições.  
Fundamentos da fotografia. Características e elementos da linguagem fotográfica. Fotografia 
digital. 
Planejamento visual e processo gráfico. Editoração eletrônica. Representação e reprodução 
gráfica digital. Técnicas de finalização digital. 
 
RELAÇÃO DE TEMAS PARA PROVA DIDÁTICA 

1. Sintaxe da linguagem visual: conceitos e técnicas aplicados à comunicação de marcas. 
2. Design e identidade visual como estratégia de marcas. 
3. Fotografia publicitária e arte no contexto do branding. 
4. Planejamento visual gráfico na comunicação impressa. 
5. Características e elementos da linguagem fotográfica aplicada à publicidade. 
6. Fotografia digital: novas perspectivas para o processo fotográfico publicitário. 
7. Projeto gráfico editorial. 
8. Do planejamento visual ao processo gráfico: percurso da construção visual de uma marca. 
9. Editoração eletrônica e layouts publicitários. 
10. O discurso gráfico no contexto publicitário. 
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