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ÁREAS: Planejamento de Comunicação, Marketing e Pesquisa de Mercado. 

 

TITULAÇÃO/REQUISITOS: Graduação em Comunicação Social (Publicidade e Propaganda; Relações 

Públicas; Jornalismo e Radialismo) ou em Administração e Doutorado em Comunicação ou em 

Educação ou em Administração. 

 

PERFIL DOCENTE: Atuação com ênfase na Graduação (Curso de Comunicação Social, habilitação 

em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de Planejamento de 

Comunicação; Pesquisa de Marketing; Promoção de Vendas e Merchandising; dentre outras. O 

docente deverá estar habilitado, também, a contribuir com a Pesquisa Científica em nível de Pós-

Graduação, no desenvolvimento de ações e projetos de extensão que tenham articulação com o 

Projeto Integrador em Publicidade e Propaganda (TCC). 

 

PROGRAMA DO CONCURSO 

 

Planejamento estratégico, de marketing e de comunicação. Comunicação integrada de 

marketing. Gestão de marcas (branding). Pesquisa de mercado: fundamentos, conceitos e 

técnicas. Estudos do consumo: modelos de comportamento do consumidor e fatores 

influenciadores. 

 

 

RELAÇÃO DE TEMAS PARA PROVA DIDÁTICA 

1. Pesquisa de mercado no contexto do planejamento publicitário. 

2. Atendimento em propaganda: conceitos, técnicas e funções. 

3. Métodos e técnicas de planejamento de propaganda. 

4. Métodos e técnicas do planejamento de marketing. 

5. Marketing 1.0; 2.0 e 3.0: tendências e perspectivas de consumo e mercado consumidor. 

6. Pesquisa de mercado aplicada ao branding. 

7. Gestão de marcas no contexto da comunicação integrada de marketing. 

8. Planejamento de eventos, ações promocionais e de merchandising. 

9. Planejamento de comunicação no contexto dos planos estratégico e de marketing. 

10. Métodos e técnicas de avaliação dos resultados publicitários. 
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