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Concurso Publico Docente

AREAS: Planejamento de Comunicac¢do, Marketing e Pesquisa de Mercado.

TITULAGCAO/REQUISITOS: Graduagdo em Comunicagdo Social (Publicidade e Propaganda; Relagdes
Publicas; Jornalismo e Radialismo) ou em Administragdo e Doutorado em Comunicagdo ou em
Educagdao ou em Administragao.

PERFIL DOCENTE: Atuacdo com énfase na Graduacdo (Curso de Comunicacdo Social, habilitacdo
em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de Planejamento de
Comunicagao; Pesquisa de Marketing; Promogao de Vendas e Merchandising; dentre outras. O
docente devera estar habilitado, também, a contribuir com a Pesquisa Cientifica em nivel de Pds-
Graduagao, no desenvolvimento de agdes e projetos de extensdo que tenham articulagao com o
Projeto Integrador em Publicidade e Propaganda (TCC).

PROGRAMA DO CONCURSO

Planejamento estratégico, de marketing e de comunicacdo. Comunicacdo integrada de
marketing. Gestdo de marcas (branding). Pesquisa de mercado: fundamentos, conceitos e
técnicas. Estudos do consumo: modelos de comportamento do consumidor e fatores
influenciadores.

RELACAO DE TEMAS PARA PROVA DIDATICA

=

Pesquisa de mercado no contexto do planejamento publicitario.

Atendimento em propaganda: conceitos, técnicas e fungdes.

Métodos e técnicas de planejamento de propaganda.

Métodos e técnicas do planejamento de marketing.

Marketing 1.0; 2.0 e 3.0: tendéncias e perspectivas de consumo e mercado consumidor.
Pesquisa de mercado aplicada ao branding.

Gestao de marcas no contexto da comunicagdo integrada de marketing.

Planejamento de eventos, agcdes promocionais e de merchandising.

Planejamento de comunicagao no contexto dos planos estratégico e de marketing.

10 Métodos e técnicas de avaliacdo dos resultados publicitarios.
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