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Concurso Publico Docente

AREAS: Direc3o de Arte e Criacdo Publicitaria.

TITULACAO/REQUISITOS: Graduacdo em Comunicacdo Social (Publicidade e
Propaganda, Jornalismo, Radialismo) ou em Letras, ou em Artes ou em Design e
Doutorado em Comunicag¢ao ou em Estudos da Linguagem ou em Educag¢dao ou em
Artes Visuais ou em Design.

PERFIL DOCENTE: Atuacdo com énfase na Graduacdo (Curso de Comunicacdo Social,
habilitacdo em Publicidade e Propaganda), preferencialmente nas disciplinas de
Criacdo Publicitaria; Direcdao de Arte; Linguagem Publicitaria; Producdao Audiovisual;
dentre outras. O docente deverd estar habilitado, também, a contribuir com a
Pesquisa Cientifica em nivel de Pds-Graduacdo, no desenvolvimento de acdes e
projetos de extensao que tenham articulacdo com o Projeto Integrador em
Publicidade e Propaganda (TCC).

PROGRAMA DO CONCURSO

Estudo dos métodos de solucdo criativa de problemas. O comportamento criativo e o processo
publicitario. Técnicas de criatividade em propaganda.

Conceitos criativos e direcdo de arte. A linguagem visual e a direcdo de arte. Design e estética na
criacdo publicitaria. Conceitos estéticos dos anuncios. Tendéncias da propaganda brasileira e
mundial na area de criagao.

RELACAO DE TEMAS PARA PROVA DIDATICA

1. Processos cognitivos componentes da criatividade.

Principios da Gestalt aplicados a Diregdo de arte.

Diregdo de arte em midia impressa e eletronica.

Diregdo de arte em midia digital e meios contemporaneos.

Criagdo publicitaria para os meios impressos e eletronicos.

Criagdo para os meios contemporaneos: caracteristicas e particularidades.
Criacdo aplicada ao conceito de transmidia storytelling.

Do planejamento a criacdo: percurso da construcdo conceitual de uma marca.
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