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PROGRAMA DO PROCESSO SELETIVO (PROVA ESCRITA) 

 

Inteligência Artificial: Aprendizado de Máquina; Aprendizado Supervisionado; Aprendizado Não 

Supervisionado; Aprendizado Profundo; Aplicações em Negócios. 

 

Ciência de Dados: Análise Exploratória de Dados;  Pré-processamento de Dados;  Visualização de Dados; 

Técnicas de Agrupamento; Aplicações em Negócios. 

 

Metodologias e Ferramentas para o Desenvolvimento de Negócios: Técnicas de Criatividade; Análise 

e Modelagem de Mercado e de Negócios. 

 

Negócios Tecnológicos: Transformação Digital; Prospecção e Análise de Dados Tecnológicos e 

Mercadológicos; Economia da Inovação; Complexidade Econômica; Análise e Simulação Financeira da 

Inovação. 

 

 

RELAÇÃO DE TEMAS PARA PROVA DIDÁTICA 

 

1. Criação de novos negócios - técnicas de aprendizado profundo para a identificação biométrica 

2. Simulação de modelos de negócio com base em técnicas de análise de dados financeiros, 

tecnológicos e mercadológicos  

3. Inteligência de Negócio - uso de Ciência de Dados para o desenvolvimento de Sistemas de 

Recomendação 

4. Análise e agrupamento de dados empresariais com Aprendizado de Máquina  

5. Inteligência Artificial, Ciência de Dados e Métodos para Automatização da Criatividade orientada 

à Modelagem de Negócios 

6. Criação de novos negócios com base em Inteligência Artificial e Ciência de Dados 

 



 

 

EXPECTATIVA DE ATUAÇÃO PROFISSIONAL 

 

O candidato aprovado no concurso ‘Inteligência Artificial e Ciência de Dados aplicadas a Negócios’ deve 

desenvolver atividades integradas de ensino, pesquisa e extensão na Câmara de Negócios Tecnológicos da 

Escola de Ciências e Tecnologia da Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Na dimensão ensino, 

é esperada a atuação na graduação do Bacharelado em Ciências e Tecnologia, em específico, nas 

disciplinas ofertadas pela referida Câmara, da grade curricular obrigatória e optativas, bem como no 

Programa de Pós-graduação em Ciência, Tecnologia e Inovação. Na dimensão pesquisa, é esperada a 

atuação em investigações científico-empreendedoras, com vistas à geração de novos negócios, bem como 

no desenvolvimento de soluções, na forma de produtos, processos ou serviços, que mitiguem problemas 

mercadológicos, sociais ou organizacionais, a partir do conhecimento sobre Inteligência Artificial e 

Ciência de Dados. Na dimensão extensão, é esperada a atuação em Ambientes Promotores da Inovação, 

vinculados à UFRN, priorizando as ações da Escola de Ciências e Tecnologia, com vistas ao 

impulsionamento de ecossistemas de inovação que a instituição integra e de seus mecanismos de geração 

de empreendimentos inovadores, conforme descreve a portaria Nº 6.762, de 17 de dezembro de 2019 do 

Ministério da Ciência, Tecnologia, Inovações e Comunicações. Adicionalmente, são esperadas a gestão 

dos referidos Ambientes Promotores da Inovação e outras atividades administrativas vinculadas às citadas 

ações integradas de ensino, pesquisa e extensão da universidade. 
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