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MULHERES TRAVESTIS NA POLITICA: ANALISE DOS
ENQUADRAMENTOS DOS MANDATOS DE DUDA SALABERT E ERIKA
HILTON NOS PORTAIS DE IMPRENSA BRASILEIROS

Danilo MONTEIRO
Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Producéo de Sentido
e-mail: monteirodann@gmail.com

RESUMO

Apesar do cenério de alta polarizagdo, as eleicdes de 2022 foram palco de um acontecimento
inédito na politica brasileira: cinco deputadas trans e travestis foram eleitas para cargos estaduais
e federais. Considerando o campo politico brasileiro e o complexo ecossistema midiatico que
envolvem essas elei¢des, defino como objeto o enquadramento noticioso dos mandatos das duas
deputadas federais eleitas, Duda Salabert e Erika Hilton, em trés portais de imprensa tradicionais
- Folha de S. Paulo, Estaddo e O Globo. Com isso, tenho como objetivo principal da pesquisa
analisar os enquadramentos destes portais tradicionais nas matérias veiculadas sobre as candidatas
supracitadas, a partir de uma ética interseccional (Crenshaw, 1991; Nascimento, 2021). Para isso,
proponho como método a andlise de enquadramento multimodal (Wozniak et al, 2014; Rizzotto
et al, 2017), que considera as imagens, a narrativa e o framing apresentado. Com relagdo aos
resultados, pretendo apontar como 0s enquadramentos contribuem para uma representagdo
midiatica positiva ou negativa de mulheres travestis no campo politico, e de que forma os
marcadores sociais da diferenca sdo discutidos. Desse modo, quero contribuir para o estado da
arte de um fendmeno recente no campo comunicacional, ao analisar as estratégias narrativas e
discursivas da imprensa tradicional quando mulheres trans passam a ocupar espacos legitimados
na esfera politica.

PALAVRAS-CHAVE

Duda Salabert, Enquadramento, Erika Hilton, Imprensa Tradicional, Interseccionalidade.

INTRODUCAO

Desde 1989, as eleicOes presidenciais brasileiras sdo marcadas pela disputa entre
candidatos de campos ideologicos opostos, pertencentes a partidos que se posicionam no
espectro esquerda/direita. Isso contribui, portanto, para pleitos com uma crescente
polarizagdo, processo que se vé principalmente nas elei¢des de 2014 e atinge o &pice em
2018 (Tarouco, 2022, p. 141).

Ao analisarem eleicGes recentes, autores apontam uma crescente polarizacao
afetiva, cuja ideologia se fundamenta principalmente na identidade e no pertencimento.

Desse modo, a conexao entre os membros é emocional, se baseando em sentimentos de
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identificacdo intragrupo e de aversdo com o grupo adversario (Mason, 2018, pp. 868-
869).

Aleém da polarizacéo afetiva dos eleitores, nas elei¢cfes de 2018 e 2022, percebo
que o proprio Jair Bolsonaro e seus correligionarios também utilizaram a desinformacéo
como principal estratégia, a partir de um contexto de crise na credibilidade da imprensa.
Em 2022, Bolsonaro realizou sucessivos ataques a imprensa e aos orgaos oficiais, como
o TSE (Baptista, 2022; Guimaraes, 2023). Creio que esses fatores contribuiram para uma
vitdria expressiva do partido do entdo presidente, o Partido Liberal, que obteve a maior
bancada da Camara dos Deputados e do Senado no pleito de 2022 (BBC, 2022).

Todavia, a eleicdo que culminou com a vitéria de Luiz Inédcio Lula da Silva
também gerou um acontecimento inédito na politica brasileira, j& que cinco deputadas
trans e travestis foram eleitas: Erika Hilton (SP) e Duda Salabert (MG), em nivel federal;
e Linda Brasil (SE), Dani Balbi (RJ) e Carolina lara (SP), para cargos estaduais (Abilio,
2022).

Considerando esse novo contexto de representacdo politica e o complexo
ecossistema midiatico, esbo¢o 0 seguinte problema de pesquisa: como a imprensa
tradicional, especialmente os veiculos Folha de S. Paulo, o Estaddo e O Globo, constroem
0s enquadramentos dos mandatos dessas mulheres trans e travestis em seus portais?

Assim, considero trés hipoteses:

1. Os enquadramentos construidos pela imprensa ndo serdo negativos, em sua
maioria, devido a posicdo social que as deputadas ocupam. Assim, a categoria
classe atenuara o framing negativo de criminalizacdo e marginalidade,
costumeiramente associado as mulheres trans e travestis por parte da grande
imprensa.

2. Osveiculos de imprensa irdo destacar o aspecto da transgeneridade das deputadas
sempre que possivel. Isso significa que as categorias género e sexualidade serdo
utilizadas para diferencia-las de outros agentes.
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3. Por fim, os trés portais irdo privilegiar enquadramentos em torno dos embates
entre as deputadas e outros atores politicos. 1sso significa que a imprensa ira dar

maior destaque as polémicas.

A literatura académica em torno de como os veiculos midiaticos retratam a
existéncia de mulheres trans e travestis ainda se concentra principalmente nos aspectos
de violéncia de género e nas representacfes simbdlicas. Por isso, ao focar na cobertura
midiatica dos mandatos de Duda Salabert e Erika Hilton, creio que a minha pesquisa
contribui para a discussdo em uma nova perspectiva de um fenémeno sociocultural
inédito, pois tenho como objetivo analisar os processos midiaticos derivados desse
acontecimento, especialmente no que tange as representacfes de minorias sociais, as

estratégias narrativas e ao discurso jornalistico.
METODO

Como meétodo, proponho a anélise de enquadramento multimodal (Wozniak et al,
2014; Rizzotto et al, 2017). Esta metodologia utiliza trés elementos para interpretar os

quadros noticiosos: analise imagética; analise narrativa e enquadramento midiatico.
Anélise das imagens

A analise imagética se concentra em estudar os elementos visuais presentes nas
matérias nos aspectos descritivos e semidtico-estilistico (Rodriguez; Dimitrova, 2011
apud Rizzotto et al, 2017). A analise descritiva tem como objetivo identificar as pessoas
representadas, as acfes desempenhadas e o cenario. O aspecto semidtico-estilistico
considera como as convencdes de estilo — plano e angulo, por exemplo — contribuem para

a representacéo de significados sociais para os leitores.
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Analise narrativa

O estudo da narrativa foca em dois aspectos: a atribuicdo de papéis narrativos, que
parte do destaque dos personagens nas matérias; e o grau de narratividade das matérias,
elementos recorrentes do género narrativo que podem emergir em matérias do género

informativo, que se divide em quatro subcategorias:

e Dramatizacdo: as noticias ndo sdo apresentadas no modelo da pirdmide invertida,
adotando a sequéncia narrativa de uma histéria com inicio, meio e fim;

e Emocao: o conteudo ressalta o estado emocional dos personagens, como raiva,
frustracdo, euforia, e assim por diante;

e Personalizacdo: a histéria tem como enfoque o personagem e suas acoes;

e Ornamentacdo Estilistica: o jornalista utiliza elementos literarios e poéticos para

narrar os acontecimentos jornalisticos.
Enquadramento midiatico

Esta altima categoria de analise considera a definicdo classica de Entman (1993),
se concentrando na defini¢do particular do problema — a partir da énfase e das fontes
envolvidas no acontecimento -, na interpretacdo das causas deste problema, na avaliacédo
moral realizada e na possivel recomendacéo de tratamento.

No tocante ao corpus, quero tratar apenas das matérias do ambiente digital, o que
facilita o desenvolvimento da tese, e também tenho como objetivo selecionar todos os
conteddos que coloquem as deputadas como personagens das matérias. Outro aspecto
relevante é o periodo analisado: neste primeiro momento, fixei em pouco mais de dois
anos de conteudo, contados a partir da data da eleicdo, compreendendo as matérias
produzidas de 2 de outubro de 2022 até 31 de outubro de 2024.

A partir deste corpus, proponho uma amostra que se concentra nos textos do

género informativo, tendo em vista que os aspectos referentes a formalidade sdo cruciais
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para as categorias de analise. Alem disso, a amostra também reuline as noticias que contém

imagens, e que tragam Duda Salabert e Erika Hilton nas manchetes.
PRIMEIRAS DISCUSSOES
Enquadramento

Os enquadramentos sdo produzidos por meio de “padrdes sistematicos de
conhecimento, interpretacdo e apresentacdo, de selecdo, énfase e exclusdo, pelos quais
manipuladores de simbolos rotineiramente organizam discurso, seja verbal ou visual”
(GITLIN, 2003, p. 7).

Ainda sobre o tema, Robert Entman (1993, p. 52, grifos do autor) destaca que:

Enquadrar é selecionar alguns aspectos da realidade percebida e
ressalta-los em um texto comunicativo, promovendo uma defini¢ao
particular de um problema, uma interpretacdo causal, uma
avaliacdo moral e/ou um tratamento recomendado para o item
descrito.

Essa concepcdo considera os aspectos de selecdo (escolha editorial do
acontecimento) e saliéncia (parte de destaque no texto noticioso). Inclusive, a saliéncia
deriva da relacéo entre texto e leitor, que nota e interpreta o problema, mas que também
pode rejeitar o enquadramento. Por isso, ndo ha apenas um efeito universal e atomizado,
visto que a audiéncia possui elementos proprios de cogni¢cdo (ENTMAN, 1993, p. 54).

A partir desta definicdo, diversos outros tedricos operacionalizaram o conceito de
engquadramento em suas pesquisas, especialmente em estudos que analisam a relagéo
entre midia, politica e sociedade (MENDONCA; SIMOES, 2012, p. 191). Para a tese,

pretendo utilizar autores e autoras que realizem discussdes neste ambito.
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Interseccionalidade

Kimberlé Crenshaw foi a primeira a nomear o termo interseccionalidade no
célebre trabalho “Mapping the Margins: Intersectionality, Identity Politics, and Violence
Against Women of Color”. Neste trabalho, ela salientou a importancia de considerar a
realidade das mulheres negras invisibilizada na atuacdo das feministas brancas e nas ac6es
antirracistas propostas por homens negros (Crenshaw, 1991).

E importante destacar, entretanto, que Crenshaw apenas sistematizou um conceito
ja experenciado e compreendido por outras intelectuais, como Sojourner Truth, Sueli
Carneiro e Audre Lorde. Em um primeiro momento, a nocdo de interseccionalidade
chama a atencdo para categorias como classe, género e raca, entendendo-as como
indissociaveis e indivisiveis. O trecho a seguir da intelectual negra lésbica Audre Lorde

reforca esse sentimento:

Dentro da comunidade lésbica eu sou Negra, e dentro da comunidade
Negra eu sou léshica. Qualquer ataque contra pessoas Negras é uma
questdo léshica e gay porque eu e centenas de outras mulheres Negras
somos partes da comunidade Iésbica. Qualquer ataque contra Iésbicas e
gays é uma questdo Negra, porque centenas de lésbicas e homens gays
sdo Negros. Ndo ha hierarquias de opressdo (Lorde, 1983, p. 6).

Com o passar do tempo, foi-se entendendo que outras categorias, como religido,
nacionalidade e deficiéncia, também precisavam ser inseridas no termo
interseccionalidade, visto como um guarda-chuva. Afinal, esses demarcadores
identitarios também sdo alvo de violéncias em corpos subjugados pela sociedade
cis/hetero/capitalista.

Aqui no Brasil, destaco os estudos de Leticia Nascimento, que ressalta a adocéo
de um transfeminismo inclusivo fundamentado em uma logica decolonial. Como
exemplo, a intelectual cita os obstaculos em nivel académico, sendo “importante
reconhecer, valorizar e divulgar que nds, mulheres transexuais e travestis, somos

produtoras de epistemologias” (Nascimento, 2021, p. 70).
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Com essa premissa, a autora destaca a importancia do transfeminismo para o
campo epistemologico dos feminismos, que vai de encontro com a visdo bioessencialista
que equipara género e sexo, salientando as lutas historicas do ativismo de mulheres trans
e travestis, e ainda aponta o aspecto interseccional das opressoes (Nascimento, 2021).

Partindo desse esboco inicial, tenho como meta me aprofundar nas epistemologias
interseccionais produzidas por pessoas trans e travestis. Por fim, saliento que a teoria
interseccional (Crenshaw, 1991; Nascimento, 2021) emerge na pesquisa de maneira
transversal, a fim de problematizar toda a tese. Dessa forma, os trés elementos principais
de analise (imagem, narrativa e framing) sdo discutidos em uma perspectiva que considera
a presenca ou omissao dos marcadores sociais (sexo, raca, classe, sexualidade, etc.) na

construcdo dos enquadramentos midiaticos.
CRONOGRAMA

A primeira etapa de pesquisa, que estd em andamento, se refere a pesquisa e leitura
dos textos que dialogam com os principais eixos tedricos da minha tese, no caso,
engquadramento e interseccionalidade. Em seguida, pretendo fazer um levantamento do
estado da arte dos textos que conectam esses dois eixos e produzir um artigo para
publicacdo com os resultados obtidos.

Em seguida, pretendo comecar a coleta dos textos jornalisticos para levantamento
do corpus e da amostra da minha pesquisa. Considerando o periodo proposto, devo
realizar esta coleta até janeiro de 2025, podendo expandir o prazo diante do nimero de
noticias disponiveis.

As outras etapas se concentram na banca de qualificagdo. Para isso, quero
concentrar agora na contextualizacdo do objeto, analisando o ecossistema midiatico das
elei¢Oes de 2022. Paralelamente, almejo iniciar o estudo do corpus, a fim de (re)definir

as categorias de analise e obter resultados preliminares.
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Resumo

A seguinte pesquisa analisa a busca por desconstrucdo do personagem feminino ideal em trés
sitcoms animados "Os Simpsons" (1989), "Futurama" (1999) e "(Des)encanto” (2018), através
das personagens Lisa Simpson, Turanga Leela e Princesa Bean. As seguintes personagens se
destacam por desafiar normas de género dentro dos respectivos universos. A hipétese da pesquisa
é que Lisa Simpson, Turanga Leela e Princesa Bean conseguem, até certo ponto, desconstruir
esteredtipos de género. No entanto, questiona-se se essas desconstrucdes séo suficientes em uma
sociedade ocidental e patriarcal. O objetivo geral é analisar como o0 género é performado em
sitcoms animados. Partimos de uma abordagem qualitativa, com a modalidade bibliogréfica e com
a técnica da Anélise Critica da Narrativa (Motta, 2018), utilizada nesse recorte especifico para a
analise de sitcoms animados. Buscamos a partir da seguinte pesquisa levantar questfes a respeito
de representacdes femininas sendo performadas em produtos midiaticos e como tais personagens
dependendo dos inumeros recortes podem acabar validando e reforcando estere6tipos e violéncias
simbolicas de género.

Palavras-chave: Representacéo feminina; personagem feminino ideal; sitcoms animados;
Estudos da Midia.

INTRODUCAO

Lisa Simpson, Turanga Leela e Princesa Bean s&o personagens femininas de trés
sitcoms animados criados pelo cartunista Matt Groening: Os Simpsons (1989), Futurama
(1999) e (Des)encanto (2018). As seguintes personagens se destacam por desafiar
estereotipos de género reproduzidos em produtos midiaticos, nesse caso nosso foco recai
sob os sitcoms animados.

Os Simpsons é uma parddia satirica do estilo de vida da classe média nos Estados
Unidos, abordando temas cotidianos com humor. O sitcom se tornou um marco na
televiséo, influenciando outras tantas sitcoms que lhe sucederam. Em 1999, Groening

lancou Futurama, que segue as aventuras de Philip J. Fry, um entregador de pizza que
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desperta mil anos no futuro apds ser congelado criogenicamente. O sitcom combina ficgéo
cientifica com comédia, explorando temas de tecnologia e sociedade em um futuro
distdpico.

Por fim, (Des)encanto, langado em 2018, é a primeira producdo de Groening para
a Netflix. Situada em um reino medieval chamado Terra dos Sonhos, o sitcom acompanha
Bean, uma princesa destemida, seu companheiro Elfo e seu demonio pessoal, Luci.
Diferente das producdes anteriores, (Des)encanto € centrado em uma protagonista
feminina.

Apesar das diferencas de ambientacdo e época, os sitcoms compartilham aspectos
significativos em relacdo a representacdo feminina. Lisa Simpson, Turanga Leela e
Princesa Bean, embora de universos distintos, enfrentam desafios relacionados as
expectativas de género em sociedades que refletem elementos da cultura ocidental e
patriarcal.

Com base nisso, surge a hipotese de que essas personagens conseguem, até certo
ponto, desconstruir modelos estereotipados do "ser mulher" na midia. No entanto, é
necessario analisar se essas representacGes realmente promovem o empoderamento
feminino ou se ainda sdo influenciadas por discursos patriarcais que perpetuam
estereotipos.

Diante disso, a pesquisa busca responder a questdo: é possivel desconstruir
esteredtipos de personagens femininos ideais em sitcoms animados, especialmente em
uma sociedade ocidental e patriarcal? Para isso, propomos como objetivo geral analisar
como o género é performado em sitcoms animados. Os objetivos especificos incluem:
identificar como a perspectiva de personagem feminino ideal foi construida; analisar
como as concepcdes de identidade e representacdo feminina validam ou ndo os
estereotipos de género; avaliar se ha uma busca por desconstruir esses estereétipos; e
investigar se essas personagens representam uma nova categoria de personagem feminino
ou se sdo "espelhos deformantes” dos modelos tradicionais. A pesquisa adota uma
abordagem qualitativa, com uma andlise bibliogréafica e a técnica de Analise Critica da
Narrativa, conforme Motta (2018).
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METODO

Segundo Brett Mills (2009), a principal abordagem para analisar sitcoms é
demonstrar que a natureza aparentemente “inofensiva” da comédia pode ser, na verdade,
problematica e preocupante. O papel do pesquisador, portanto, € tornar explicito o que
pode parecer trivial e de pouca consequéncia social. Para a analise dos sitcoms animados,
utilizamos uma técnica originalmente desenvolvida para a analise de noticias, mas
posteriormente aplicada & analise filmica, e, neste caso, a sitcoms animados. Motta (2013)
define o ser humano como “Homo Narrans”, destacando nossa tendéncia natural de criar
e consumir historias. Ele propde ferramentas para decodificar os elementos estruturais,
tematicos e estilisticos que compdem as narrativas.

Os elementos essenciais da narrativa, segundo Motta (2013), séo: 1°) Enredo: a
sequéncia de eventos que compdem a histdria; 2°) Personagens: os individuos que
protagonizam a narrativa e suas caracteristicas; 3°) Tempo: a temporalidade em que a
historia se desenrola; 4°) Espaco: os locais onde a historia se passa; 5°) Foco narrativo: a
perspectiva do narrador na historia; e 6°) Tema: as ideias centrais exploradas pela
narrativa.

A analise critica das narrativas de Lisa Simpson, Turanga Leela e Princesa Bean
permitira explorar a representacdo de personagens femininos em diferentes contextos
ficcionais e desvendar as nuances de suas trajetérias. Focando em episddios, temporadas
e obras especificas, a analise busca responder perguntas como: Como as personagens
evoluem ao longo da narrativa? Qual o papel delas na trama e como contribuem para o
desenvolvimento da histéria? De que forma desafiam ou reforcam estereétipos de género?
Suas trajetdrias rompem com padrdes tradicionais de feminilidade?

Na coleta de dados, realizamos um levantamento sistematico das personagens e
suas histdrias, considerando discursos, acbes, contextos e relacbes com outros
personagens. Concluimos o levantamento do universo de Os Simpsons, onde
identificamos 249 personagens femininos e 606 masculinos, aplicando variantes como
aparicao Unica, relacionada a homens ou mulheres, parodia, falecidos e apari¢ao continua.

Selecionamos 168 episddios em que Lisa € a protagonista ou divide o protagonismo; 107
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desses episodios tém Lisa como protagonista exclusiva, e 61 apresentam protagonismo
compartilhado. Também fizemos uma anélise por temporada da quantidade de episédios
com protagonismo feminino. Estamos realizando a analise do universo de Futurama e

posteriormente de Des(encanto).

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Erving Goffman (1985) descreve a sociedade como uma peca teatral, onde os
individuos desempenham papéis sociais. Para o autor a "representacao” é definida como
qualquer acdo realizada por uma pessoa para influenciar um grupo de observadores. Nesse
contexto, os individuos apresentam uma "fachada pessoal”, composta por elementos
como roupas, idade, etnia, gestos e aparéncia, que podem ser intencionais ou
inconscientes. Essa fachada revela status social e interacdes, e espera-se que seja
compativel com o ambiente e as expectativas da sociedade. Além disso, os individuos
tendem a adotarem as fachadas pré-existentes e as reforcam, acreditando que essa é a
Unica verdadeira. No entanto, podem questionar suas fachadas e o ambiente ao qual
pertencem.

Em contrapartida, Henrietta Moore (2000) analisa como as pessoas vivem em
estruturas de poder, onde tanto resisténcia quanto obediéncia séo formas de agéncia.
Enfatiza que fatores como desejo, fantasia, medo, além de género e raca moldam as
experiéncias humanas e influenciam a forma como as pessoas reagem ao poder. Moore
argumenta que ndo ha uma Unica feminilidade ou masculinidade, mas sim uma
pluralidade de possibilidades moldadas por discursos de género. Por sua vez, Wendy
Holloway (1984) sugere que as pessoas investem emocionalmente em suas identidades
de género, e que a perda de uma posi¢do de sujeito pode gerar crises de identidade.

Indo de encontro a incorporacdo de fachadas e de identidades maultiplas, Gilles
Brougére (2010) contribui com os conceitos de "espelho de espelho™ e "espelho
deformante". No primeiro, ele explica que as criangas, ao brincar com bonecas, refletem

0 que observam no mundo real, mas de forma subjetiva, criando uma interpretacdo
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pessoal da realidade. No segundo, ele afirma que as criangas distorcem essa realidade
durante a brincadeira, recriando-a de forma criativa e simbolica.

Ao aplicar essa teoria as personagens Lisa Simpson, Turanga Leela e Princesa
Bean, é possivel perceber que elas funcionam como "espelhos de espelhos". Assim como
as criancas recriam a realidade em suas brincadeiras, 0s espectadores veem essas
personagens como representacfes do feminino, carregadas de esteredtipos. Quando essas
personagens desafiam as expectativas de aparéncia e comportamento, elas se tornam
"espelhos deformantes”, tentando desconstruir os papéis tradicionais de género. Contudo,
essa desconstrucao é limitada, pois as fachadas e representacdes de Lisa, Leela e Bean
ainda estdo enraizadas em uma sociedade patriarcal, moldada pela visdo de seu criador,
Matt Groening.

Embora essas personagens apresentem caracteristicas que subvertem as normas
sociais e desafiam convencdes, elas também reforgam certos esteredtipos. Lisa Simpson,
por exemplo, é uma crianca prodigio que questiona a sociedade ao seu redor, mas sua
inteligéncia é frequentemente contrastada com sua posicdo dentro de uma familia
tradicional. Turanga Leela, uma mulher forte e independente, ainda é enquadrada em
padrdes de beleza e relacionamentos romanticos, enquanto Princesa Bean, com sua
natureza rebelde, vive em um ambiente onde as normas patriarcais predominam.

Apesar de suas tentativas de desafiar as expectativas impostas as mulheres, essas
personagens ainda operam dentro de uma logica patriarcal e ocidental, o que limita a
verdadeira subversédo de seus papéis. A "fachada" que elas exibem é, em muitos aspectos,
uma representacdo de como a sociedade espera que as mulheres se comportem, mesmo
quando h& uma aparente ruptura com essas normas. Portanto, essas personagens
exemplificam a complexidade das representagdes femininas na midia, refletindo tanto os

avancos quanto as limitag6es na desconstrugédo de esteredtipos de género.

CRONOGRAMA

Para esta pesquisa, durante 2023 e a continuidade em 2024, participei de aulas,

congressos e eventos. Nesse periodo, realizei a revisdo do problema de pesquisa, a
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construcdo de dados, o levantamento bibliogréafico, a fundamentacao tedrica e a definicéo
das categorias de analise. Em 2024, iniciei a redacdo da tese com as primeiras analises.
De novembro de 2024 a abril de 2025, estarei na Universidade de Algarve, por meio do
programa de Doutorado Sanduiche, dando continuidade a pesquisa. Em 2025 e 2026,
pretendo finalizar as categorias de analise, realizar a analise completa, redigir a tese,

qualificar em 2025 e, em 2026, corrigir e entregar a tese final.
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Resumo

Este estudo analisa a cobertura de feminicidios pela TV Cabo Branco, afiliada da Globo em
Jodo Pessoa, nos anos de 2022, 2023 e 2024. A pesquisa visa compreender como a midia
regional aborda casos de violéncia de género, considerando a frequéncia e a profundidade da
cobertura para cada caso. A metodologia envolve a coleta de dados numéricos sobre
feminicidios e a analise das reportagens veiculadas pela emissora, utilizando a Analise de
Materialidade Audiovisual (AMA) proposta por Iluska Coutinho. Este método examina o
contetido jornalistico considerando texto, som, imagem, tempo e edi¢do, e é dividido em trés
etapas: entender a apresentacdo do material, localizar e organizar os dados e aplicar a ficha de
leitura para analise detalhada. Os principais resultados esperados incluem identificar os critérios
que levam a continuidade ou a limitacdo da cobertura de casos especificos € como o contexto
politico influencia a noticiabilidade desses crimes. O estudo pretende revelar que, ainda que haja
uma comocdo social geral diante de casos de feminicidios, alguns repercutem mais,
jornalisticamente, do que outros. A pesquisa sugere um potencial impacto positivo, na intengao
de debater possiveis limitacdes ou resisténcias encontradas pela emissora na cobertura dos
casos. A andlise tedrica inclui conceitos de agenda-setting, os critérios de noticiabilidade ja
existentes (Bonner, 2009) e a discussdo sobre eles proposta por Traquina (2000) e questoes de
género, permitindo uma compreensdo mais ampla do impacto da midia na percepcao e no debate
sobre a violéncia de género.

Palavras-chave
Feminicidio, TV Cabo Branco, critérios de noticiabilidade, patriarcado, interseccionalidade.

INTRODUCAO

Todos os anos, a Paraiba v€ estampado nos telejornais uma média de 30
feminicidios. Diante do total de Crimes Violentos Letais Intencionais (CVLI), esse
numero parece pequeno. No entanto, sdo 30 mulheres assassinadas por motivagdes
intimamente ligadas a questdo de género. Foram mortas por alguém muito proximo a
elas, com quem mantinham ou mantiveram algum tipo de relacionamento. Faz parte do
agendamento mididtico propor temas que sdo importantes para o debate social. No
entanto, esses temas sao selecionados e hierarquizados levando em consideragdo outros

assuntos que também estdo na ordem do dia, bem como o interesse publico. A TV Cabo
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Branco, afiliada Globo em Jodo Pessoa, noticia, dos quais tem conhecimento, quase
todos os casos de feminicidios da Paraiba. As noticias sdo reportadas em formatos
diferentes, como um VT completo ou uma entrada ao vivo no telejornal. Em 2024, por
exemplo, dos 13 feminicidios que ocorreram de janeiro a julho, a TV Cabo Branco
noticiou 11. Mas nem todos foram repercutidos apds a primeira noticia, isto €, apenas
alguns casos passaram a ser acompanhados dentro da rotina jornalistica e foram
veiculados mais de uma vez, com novas informagdes. Portanto, a pesquisa pretende
responder o seguinte problema: o que leva a TV Cabo Branco a dar sequéncia e
repercutir um caso de feminicidio? Por que um caso de feminicidio recebe
desdobramentos e acompanhamento didrio da producdo, e outro recebe apenas uma
unica abordagem? O objeto de pesquisa sao as reportagens veiculadas nos telejornais da
TV Cabo Branco nos anos de 2022, 2023 e 2024, inserindo na analise também o
contexto politico dos anos em questdo. Partimos, portanto, de duas hipoteses:

1) A TV Cabo Branco noticia em pelo menos um dos seus telejornais cerca de
85% dos casos de feminicidio que acontecem na Paraiba e que sdo registrados pela
Secretaria de Estado Seguranga e Defesa Social. Portanto, para a emissora, noticiar um
caso de feminicidio €, sim, importante.

2) Apenas alguns casos de feminicidio recebem desdobramentos apds a primeira
noticia.

O estudo lanca luz sobre como os casos de violéncia contra a mulher sdo
tratados pelos veiculos de comunicacdo locais, como a TV Cabo Branco. Analisar o
critério de noticiabilidade e hierarquizagdo dos casos de feminicidio noticiados permite
entender como a midia regional influencia a percep¢ao publica sobre o problema e
molda o discurso publico. Além disso, o panorama completo dos crimes que
aconteceram na Paraiba entre 2022 e 2024 fornecido pela pesquisa pode servir de
subsidio para politicas publicas de enfrentamento ao feminicidio e de prote¢ao a mulher.
Levando em consideragdo que sera necessario situarmos os dados também em um
contexto politico, a pesquisa contribui para o debate nacional sobre a responsabilidade
da midia na cobertura de feminicidios. Ao investigar as razdes pelas quais alguns casos

recebem acompanhamento jornalistico enquanto outros sdo reportados apenas uma vez,
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o estudo pode oferecer subsidios para discussdes sobre a producdo jornalistica e o papel
dos meios de comunicagdo na promogao da equidade de género. Além disso, a pesquisa
pode servir como referéncia em termos de cobertura de crimes contra a mulher.

A pesquisa vai inserir, a partir da analise do objeto proposto, como as teorias de
agenda-setting e critérios de noticiabilidade explicam as escolhas jornalisticas em
questdo. Para contextualizar a analise e colocar luz em uma discussdo que vai além do
telejornalismo, havera o resgate das discussdes de género, com foco na violéncia social,

simbolica e fisica, exercida em varias medidas sobre as mulheres.

METODO

A coleta de dados serd realizada em duas etapas principais. Primeiro, ¢
solicitado a Secretaria de Estado de Seguranca e Defesa Social, via Lei de Acesso a
Informacao (LAI), os dados numéricos de feminicidios registrados por més na Paraiba
durante 2022, 2023 e 2024. Em seguida, serd realizada uma busca nos registros online
da TV Cabo Branco por meio da plataforma Globoplay para sistematizar o contetido
veiculado pela emissora. Caso algum material ndo esteja disponivel online, serad
solicitado ao Centro de Documentagdo e Pesquisa (Cedoc) da TV Cabo Branco.

Escolhemos a TV Cabo Branco como objeto de analise devido ao seu perfil
editorial, que prioriza um jornalismo informativo e evita o sensacionalismo. Optar por
outras emissoras da Paraiba, como TV Correio, TV Tambau ou TV Manaira, que
costumam adotar um jornalismo sensacionalista, poderia enviesar a pesquisa,
destacando a brutalidade do crime como principal critério de noticiabilidade e limitando
a analise a outros aspectos. Ressalta-se que, apesar de ser colaboradora da TV Cabo
Branco, o vinculo nio influenciou nossa escolha.

A pesquisa tem como foco os anos de 2022, 2023 e 2024 para contextualizar os
dados dentro do cendrio politico do pais. O ano de 2022 se justifica por ser o ultimo ano
do governo de Jair Bolsonaro, marcado por uma gestdo conservadora. Em 2023, o
Brasil iniciou o terceiro mandato de Luiz Inacio Lula da Silva, ainda em transi¢do para
politicas publicas mais progressistas. Em 2024, o governo Lula se apresenta de forma

mais consolidada em suas propostas politicas.
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A principal metodologia para andlise serd a Andlise de Materialidade
Audiovisual (AMA), proposta por Iluska Coutinho. Este método considera a
complexidade do audiovisual, que inclui texto, som, imagem, tempo ¢ edi¢do, sem
decompor o conteido de maneira que desfigure a producdo jornalistica (Coutinho,
2022). A AMA ¢ dividida em trés etapas:

1. Primeiro ato: Compreender as promessas do produto jornalistico e como ele se
apresenta ao publico. O objetivo € situar o pesquisador em relagao ao objeto.

2. Segundo ato: Localizar e organizar todo o material a ser analisado, elaborar uma ficha
de leitura para investigar o problema e responder as questdes do estudo, baseando-se no
referencial tedrico.

3. Terceiro ato: Aplicar a ficha de leitura a todo o corpus da pesquisa, como uma espécie
de entrevista ao objeto. As respostas obtidas fornecerdo a base para a interpretacao dos
dados e analise final.

A ficha de leitura serd subdividida em trés eixos, com questionamentos
especificos para cada um:

Eixo 1: Caracteristicas do crime e do suspeito (detalhes do caso, arma utilizada no
crime, grau de parentesco do suspeito com a vitima, idade do suspeito, motivagao do
crime e desfecho do caso)

Eixo 2: Caracteristicas e informacdes do produto jornalistico (telejornais em que o caso
foi noticiado e formatos das noticias)

Eixo 3: Caracteristicas da vitima (caracteristicas raciais, sociais e pessoais da vitima,
como a idade, a partir do que ¢ pronunciado nas noticias, histérico familiar, etc)

Utilizando a Analise de Materialidade Audiovisual, busca-se ndo sé identificar o
conteudo veiculado, mas também entender as formas de enunciacao que estruturam o
discurso jornalistico. Esse processo permite uma avaliacdo detalhada de como a midia
retrata a violéncia de género na Paraiba e pode revelar os critérios que orientam a

noticiabilidade e suas implicagdes no debate publico.

PRIMEIRAS DISCUSSOES
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O estudo da violéncia de género e do telejornalismo ¢ uma area multidisciplinar
que combina teorias da comunicagdo, midia, género e discussdes sociais € culturais.
Nesta pesquisa, o objetivo principal ¢ analisar como o telejornalismo constrdi suas
narrativas sobre feminicidio, impactando na formagdo de opinides sobre o tema,
podendo moldar a percepgao publica sobre a questao.

Para isso, utilizamos a teoria da agenda-setting desenvolvida por Maxwell
McCombs e Donald Shaw na década de 1970. Essa teoria, adaptada para o contexto
brasileiro por Traquina (2000) e Wolf (1999), ajuda a entender que os meios de
comunica¢do, como a TV Cabo Branco, influenciam a agenda dos assuntos debatidos,
estabelecendo quais temas sdo considerados importantes para a construcao de uma
narrativa. A pratica jornalistica, portanto, gira em torno, principalmente, sobre como a
midia faz os telespectadores pensarem sobre aquilo que eles ja pensam, indicando um
caminho a seguir. O processo de selecdo de noticias, por sua vez, ¢ influenciado por
diversos critérios de noticiabilidade (Traquina, 2000), que refletem pressdoes comerciais
e o desejo de maximizar a audiéncia. Abrangéncia, gravidade das implicagdes, carater
historico, o peso do contexto e a importancia do todo sdo alguns critérios indicados por
Bonner (2009) como importantes para os telejornais da Rede Globo. Alguns outros
critérios secundarios, como o tempo e a complexidade do caso, também sao levados em
consideragdo. Esses critérios sdo afetados por fatores sociais, politicos e econdmicos,
bem como pelas praticas internas das redagdes jornalisticas.

A base social e cultural que subordina as mulheres ¢ profundamente enraizada
em conceitos como patriarcado, machismo e sexismo. O machismo ¢ um fendomeno
cultural que exalta caracteristicas masculinas e promove a crenca na superioridade dos
homens. Essa ideologia ¢ sustentada pela violéncia, a ideia de que as mulheres sdo
propriedade dos homens e a énfase na virilidade e na heterossexualidade como normas
aceitaveis. Lerner (2019) define o machismo como uma ideologia de supremacia
masculina que se refor¢a mutuamente com o patriarcado. Segundo Lerner, o patriarcado
persiste em familias e sociedades onde a igualdade de género ¢ promovida, enquanto o

machismo como ideologia perpetua as relagdes patriarcais.
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O sexismo, por sua vez, refere-se a praticas e atitudes que diferenciam o
tratamento das pessoas com base em seu sexo biologico. A sociedade impde
comportamentos especificos para homens e mulheres, levando a uma opressao
sistemdtica que o feminismo busca combater (Hooks, 2019). A partir da distribuicao
desses papéis, Foucault (1987) aciona o conceito de “corpos doceis” para explicar como
as mulheres vitimas de violéncia doméstica e feminicidio sdo moldadas por uma
estrutura social e econdmica que as submete a técnicas de dominagao, resultando em
corpos obedientes e previsiveis que sdo continuamente monitorados e autorregulados.

A violéncia de género muitas vezes ¢ "justificada" pelos proprios agressores.
Para entender essa dindmica, recorremos a autores como Butler (2009), que discute a
influéncia politica dos discursos e dos meios de comunicacao na valorizagao de certas
vidas sobre outras. Bourdieu também contribui para a discussdo ao abordar as
constru¢des sociais do corpo e da sexualidade, destacando como o masculino ¢
frequentemente visto como o padrdo de poder e controle. Os estudos de Beauvoir
(1949) sao relevantes ao descrever a mulher como “o Outro” em relacao ao homem, que
¢ visto como o padrao universal da humanidade. Beauvoir argumenta que a humanidade
¢ definida como masculina e que o0 homem define a mulher em relagdo a ele mesmo,
negando-lhe autonomia.

Essas teorias e conceitos sao fundamentais para entender como o feminicidio é
tratado na midia e por que diferentes crimes sdo abordados de maneira distinta no
jornalismo. A abordagem interseccional, que considera raga, classe e género, como
discutido por Davis (2016), também ¢ crucial para analisar a opressdo das mulheres e
como esses fatores influenciam a cobertura jornalistica. Ao integrar essas perspectivas
teoricas, conseguimos contextualizar o feminicidio como uma forma extrema de
violéncia de género e compreender o impacto dos critérios de noticiabilidade na

percepgao publica desses crimes.

CRONOGRAMA
Até o momento, ja foram coletados os dados estatisticos da quantidade de

feminicidios registrados na Paraiba nos anos de 2022, 2023 e 2024. Também tem sido
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realizado o acompanhamento diario dos casos noticiados pela TV Cabo Branco em
2024. O préximo passo da pesquisa € iniciar a coleta de dados dos anos anteriores, no
que diz respeito as noticias veiculadas, quantifica-las e classifica-las, para, em seguida,
aplicar a ficha de leitura.
Em seguida, ¢ preciso fazer um estudo da situagdo politica do pais em cada ano
proposto, para que, no momento da analise, essas questdes possam ser resgatadas.
Concomitantemente a todas as etapas, serao realizadas as leituras necessarias

que cumpram com o referencial teorico e com as necessidades de andlise da pesquisa.
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Resumo

A prética de compartilhar imagens que mostram transformacfes estéticas € amplamente
disseminada na midia tradicional, como nas revistas e televisdo. Se intensificando nas redes
sociais. Historicamente, o corpo feminino é frequentemente retratado como um objeto a
enquadrar-se em um ideal estético de beleza. Um fendomeno notavel é o “glow up challenge”, que
ganhou popularidade principalmente no TikTok e Instagram, onde as mulheres mostram uma
transformacdo significativa em sua aparéncia. Esse movimento est4 associado a valorizagdo da
imagem e dos padrdes de beleza socialmente estabelecidos. Com isso, o presente trabalho visa
analisar como o corpo feminino é representado no glow up challenge a partir da analise de
conteudo de videos na #glowupchallenge no TikTok e perfis publicos que utilizam o termo
“glowupchallenge” do Instagram. Através da analise de contetdo aliada a semidtica da cultura e
pesquisa bibliografica, espera-se que os resultados oferecam uma viséo aprofundada sobre como
o “glow up challenge” reflete e refor¢a padroes de beleza contribuindo para a compreensdo da
influéncia das redes sociais na percep¢do do corpo feminino.

Palavras-chave
Glow up challenge, Padrdo de beleza, Redes Sociais, Corpo feminino

INTRODUCAO

Considerada como integrante da midia, atualmente as redes sociais fazem parte
de uma realidade onde se absorve, compartilha e integra diversos tipos de conteudo,
sobretudo fotos, videos e textos que podem influenciar mentalmente uma pessoa. Fazendo
parte das redes sociais mais utilizadas do Brasil, o TikTok e Instagram se mostram como

plataformas de fotos e videos que sdo facilmente popularizados.
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De acordo com o Relatério Global de Visdo Geral Digital 2024, o Instagram e
o TikTok estiveram presentes na lista das cinco redes sociais mais utilizadas no Brasil no
ano de 2023. O TikTok e o Instagram sdo duas plataformas populares com perspectivas
parecidas, o primeiro chegou ao Brasil no ano de 2018 e se tornou conhecido por seus
videos curtos podendo ter até dez minutos de duracdo. Enquanto o Instagram € uma rede
social mais visual, que valoriza o compartilhamento de fotos e videos na pagina inicial da

plataforma.

A escolha dessas plataformas se deu inicialmente por uma inquietacao pessoal,
na perspectiva critica de que ambas as redes sociais reforcam padrbes de beleza através
de seus conteudos propagados nos perfis. O glow up é uma pratica bastante presente nas
redes sociais a partir de 2020, que consiste em exibir, por meio de videos ou fotos, um
melhoramento da aparéncia e estilo de vida das pessoas. O glow up challenge faz parte
dessa tendéncia, mas consiste em uma usuéria que ja atingiu, desafiar as outras a
conseguirem o glow up também. Os contelddos se baseiam em imagens que exibem o0s

corpos antes e depois de alguma modificacdo estética, seja ela cirdrgica ou néo.

A principal caracteristica que chamou atencdo é que, dentro das redes do
Instagram e TikTok, o0 movimento € quase totalmente voltado para as mulheres e seus
corpos. Historicamente o corpo feminino é reificado, principalmente a partir da midia. As
redes sociais ajudam a construir a imagem do corpo feminino que seja ideal, podendo

promover a disforia da aparéncia nas mulheres.

O objetivo desta pesquisa é analisar como funciona o glow up challenge nas duas
plataformas e de que maneira o corpo feminino é divulgado no fenémeno do glow up
challenge, se segue algum padréo estético especifico e reforca estere6tipos. Partimos da
hipdtese de que o corpo feminino divulgado nos contetdos de "glow up challenge™ no
TikTok e Instagram segue predominantemente um padréo estetico de beleza especifico,

! Tiktok e Instagram ocupam lista das redes sociais mais utilizadas no Brasil, fonte:
<https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report> Acesso em 13 de set. de 2024
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que reforca ideais de padrdo de beleza. Realizar esta analise de como o corpo feminino é
representado nesses desafios € fundamental para entender o impacto da midia e
principalmente das redes sociais na construcdo de padrfes estéticos de beleza feminina.
Isso contribui para discussdes mais amplas sobre corpo, identidade e os efeitos da midia
digital na vida social, especialmente das mulheres.

METODO

Para a realizagdo da pesquisa proposta, que tem como carater analisar como
o corpo feminino € divulgado e como a préatica do glow up challenge acontece nas
principais redes sociais, Instagram e TikTok. A pesquisa ird trabalhar com a
semidtica da cultura, que possui interesse na producdo de sentido, particularmente
na interacdo entre corpo, imagem e midia. Essa escolha se deu pensando na
necessidade de descrever o fendmeno glow up e identificar como o corpo feminino

¢ visto na sociedade e rede social.

Além disso, pretende-se utilizar o método de anélise de contetdo, entendido
por Gil (2008) como sendo uma técnica que escolhe, explora e interpreta 0 material.
Anseia- se coletar amostras de contetdo no Instagram e TikTok, que estardo
disponiveis ao buscar “#glowupchallenge” no TikTok e “glow up challenge” no

Instagram, na barra de pesquisa das plataformas nos anos de 2024 e 2025.

No Tiktok, seréd analisado a partir da busca da hashtag #glowupchallenge, e
a partir dos trés principais conteudos presentes nesta investigacao, serdo examinados
a. 0 que € divulgado no contetido; b. se € um conteudo que utiliza uma linguagem
especifica para influenciar as usuérias a realizarem o glow up; se o glow up proposto

segue um padrao especifico.

No Instagram, a pesquisa se dard por meio da busca pela palavra-chave glow
up challenge, no perfil da rede social pessoal da autora, e ocorrera a selecao dos trés
principais perfis presentes que tenham o contetddo de desafio do glow up. A partir

disso, serdo examinados a. 0 que é divulgado no conteudo; b. se € um contetdo que
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utiliza uma linguagem especifica para influenciar as usuérias a realizarem o glow

up; se o glow up proposto segue um padrao especifico.

Espera-se por meio da analise de conteddo, comparar as amostras com
pesquisas bibliograficas envolvendo midia, corpo e padrdo de beleza. Pois, almeja-
se realizar uma pesquisa bibliogréfica de maneira que pontuem essas teorias. Para
esse fim, obras de renome tém contribuido para o debate em volta dessas tematicas,
como autores como Baitello Junior (2019), Sibilia (2007), Sant’anna (2014),
Nobrega (2010) e suas teorias devem ser pesquisadas, a fim de adquirir resultados

que possam contribuir para 0 andamento da pesquisa.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Para construir um estudo embasado, é necessario compreender as principais
teorias e conceitos a respeito do assunto. Assim, faz-se necessario entender desde antes
como se deu a construcdo da cultura de melhoramento de aparéncia pela midia
principalmente para o corpo feminino. Visando isso, cabe destacar trabalhos que
constroem a narrativa sobre o que € beleza e a sua historia no Brasil, como é o caso da
autora Sant’anna (2014), em “A Histéria da Beleza no Brasil” traz contribui¢des sobre

como se construiu essa ideia de beleza no Brasil até os dias de hoje.

Baitello Junior (2019) discute questbes relacionadas a midia e cultura, como o
corpo e a construgdo das imagens, evidenciando a performance na sua obra “Existéncias
Penduradas”. O autor também evidencia os impactos das imagens em sua obra “A Era da
Iconografia” (2014). No que diz respeito a teorias a sobre as redes sociais sd0 muitas, pois
0 Instagram e TikTok sdo midias que estdo em constante transformacgdo, desde a
atualizacao de pequenas ferramentas até a criacdo de novas plataformas. Recuero (2009)
é um exemplo disso. Para uma tematica mais afunilada, Nobrega (2010) tem discussdes
a respeito do espaco das redes sociais e a busca do sujeito por representacfes identitarias.
Que € uma tematica importante para compreender a identificacdo dos usuarios nessas
redes sociais. Camila Cintra, em sua obra “O Instagram estd Padronizando os Rostos”

traz contribuicdes valiosas a respeito da necessidade de se expor nas redes sociais e
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compartilhar sua autoimagem, “E neste caso, a troca com o Outro pode ser medida:

aprovacdes via curtidas, reagdes, comentarios, sdo formas de validacdo emocional.”

(CINTRA, 2020, p. 26).

O TikTok € uma rede social onde os individuos séo ativos, e a plataforma satisfaz
desejos pessoais dos usuarios a partir dos seus contetdos, o que gera interesse continuo
dos usuarios em se manterem cada vez mais na plataforma. Isso pode explicar a
potencializacdo dessa rede social e principalmente também o uso dela para criar contetdo.
De acordo com Bossen e Korrasz (2020, apud TRIGO, 2021) o consumo dos usuarios é
maioritariamente motivado por causas cognitivas (novidade, informacao, atualizagdes) e
afetivas (entretenimento e diversdo). E no que diz respeito a producdo de conteudo, é
revelado que as motivacgdes sdo reconhecimento social, criacao de identidade e desejo de
fama (TRIGO, 2021, p. 9).

Entender como se da a identificagdo dentro das midias é um passo importante
para analisar o contetdo compartilhado nela. De acordo com Nobrega (2010), as pessoas
buscam encontrar e criar relacionamentos com outras por meio de publicacGes que
possuem valor em comum. Pertencer a uma determinada comunidade virtual €
compartilhar um mesmo territrio, 0s mesmos sentimentos e impressdes, exibir-se da

forma que se achar mais conveniente. (NOBREGA, 2010, p. 97).

Para compreender ainda mais essa dinamica da divulgacéo de imagens de seus
corpos na midia social, a pesquisadora Bettiol (2017) em seu trabalho “Do autorretrato a
selfie: andlise da imagem feminina no Instagram”, destaca que o compartilhamento de
videos e fotos principalmente no Instagram é como uma espécie de reality- show, pois
coloca usuarios em posicao de observagdo da vida alheia. A autora ainda explica que, é
nas redes sociais que nasce uma nova forma de identificacdo através das imagens
reproduzidas, e que essa midia funciona como uma espécie de catalogo onde homens e
mulheres publicam fragmentos de suas personalidades. Por fim, Sibilia (2007) traz

contribui¢bes importantes a respeito da necessidade de mudanca de aparéncia. Para a
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autora, a tendéncia desse tipo de transformagdo ¢ como trocar o seu ‘eu’ desgastado por

um novo mais valorizado socialmente.

CRONOGRAMA

Durante o primeiro semestre de 2024, a pesquisa focou em atividades
preparatorias, como a pesquisa bibliografica e a leitura de material teérico sobre
redes sociais e sua influéncia. Foram explorados conceitos de estética, padrdo de
beleza e consumo. Essas atividades contribuiram para o inicio da escrita académica,

incluindo a elaboracgdo do primeiro capitulo da dissertacéo.

Para dar continuidade a pesquisa, o segundo semestre de 2024 envolvera a
producdo da abordagem metodoldgica, o fichamento de textos e a coleta de dados.
No primeiro semestre de 2025, a meta é a analise dos conteidos e o planejamento
da fundamentacgdo tedrica. Para o Ultimo semestre de 2025 e o inicio de 2026,
planeja-se a escrita e revisdo do texto, junto com a conclusdo do material

metodoldgico, revisdo dos dados e a entrega do material final.
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A construcio da personagem trans nos quadrinhos de Laerte Coutinho

Joao Aureliano de Almeida MEDEIROS
Mestrando/Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais/Produc¢do de
Sentido
e-mail: aureliano.medeiros.072@ufrn.edu.br

Resumo

As histérias em quadrinhos no Brasil se legitimaram como espago para a abordagem de temas
politicos importantes a serem pensados pela sociedade. Em 2008, a quadrinista Laerte Coutinho
passou a desenhar seu personagem Hugo como Muriel, abrindo espago para importantes
discussdes sobre transgeneridade, identidade e o lugar que as pessoas trans ocupam em nosso
pais. Com o suporte das teorias de quadrinhos levantadas por Thierry Groensteen (2015), esse
trabalho propde uma analise da imagem de tiras de humor criadas pela quadrinista Laerte
Coutinho e publicadas em 2008 no caderno de informéatica da Folha de Sao Paulo, observando
as ideias de diferenca sexual propostas por Paul B. Preciado (2020), com o intuito de entender
de que forma os quadrinhos expostos construiram a personagem trans no contexto de um meio
de comunicagdo de massa.

Palavras-chave
Arte sequencial; Laerte Coutinho; Transgeneridade; Solidariedade iconografica.

INTRODUCAO

Tiras de humor, durante sua existéncia de mais de cem anos, tem mantido uma
participagdo ativa na imprensa tanto com tematicas banais, como com questdes
politicas, sociais ou filosoficas, mesmo que para fazer rir (NICOLAU, 2010).

E, assim como o artigo, a crénica, o editorial e a charge, com seu carater
opinativo, a tira de jornal apresenta ainda uma linguagem estética verbal e
ndo verbal capaz de burlar censuras e servir de bandeiras ideologicas em

momentos de crises sociais, como aconteceu em diversos paises.”
(NICOLAU, 2010, p. 1)

Embora tenhamos nomes como Mauricio de Sousa, Henfil e Ziraldo
desenvolvendo desenhos e tiras de humor a partir dos anos 1950, foi nos anos 1980 que
um movimento iniciado por Laerte Coutinho, Angeli e Glauco revolucionou a midia

impressa brasileira, com seus quadrinhos diarios cheios de irreveréncia.
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Com uma producdo que se inicia na ilustracdo sindical e na luta dos
trabalhadores, passa pelos maiores veiculos de midia impressa e desemboca na criagdao
de narrativas e reflexdes memoraveis, Laerte Coutinho ¢ a quadrinista que h& mais
tempo escreve e desenha tiras de humor para o jornalismo brasileiro. Com 72 anos de
idade e mais de 50 anos de trabalho artistico, suas obras inspiraram e provocaram
geragdes de leitores brasileiros, inclusive os mais novos, que a conhecem por meio da
sua participacdo nas midias sociais, 0 que mostra que os temas abordados pela artista

estdo cada vez mais atuais.

No comego dos anos 2000, o topico sobre pessoas transgénero comegou a ser
inserido sutilmente em sua produgdo, por meio do personagem Hugo, que protagonizava
uma tira de humor no caderno de informatica da Folha de Sao Paulo. Esse personagem,
que inicialmente vestia roupas femininas apenas como um elemento comico, passa a

viver sua identidade como pessoa trans sob o nome de Muriel.

Durante participacdo no programa Roda Viva, em 2023, a artista foi
questionada sobre a transformagdao de Hugo em Muriel e como isso contribuiu com sua
propria experiéncia com o género. Laerte explicou que Muriel foi uma espécie de
batedora sua. “Ela foi na frente. Ela foi sozinha na verdade, nessa tirinha em especial

em que ela se traveste e vai a rua: “as vezes um homem tem que se montar”, ¢ isso que

ela fala” (COUTINHO, 2023).

“E a tira foi muito reveladora pra mim e para
pessoas que me conheciam. Entdo eu entendi que
eu tinha esse modo de me expressar e de também
ser o0 modo como eu reflito sobre as minhas
coisas. Ndo funciona sempre, mas no caso da
Muriel, que era Hugo, funcionou, e pra mim foi
muito util. Foi uma personagem que eu mantive
justamente porque me interessava o tipo de
discussdo que ela colocava”. (COUTINHO,
2023)

Desse modo, esse trabalho se propde a pensar sobre a forma que Laerte

Coutinho se valeu da linguagem dos quadrinhos para comunicar ideias sobre
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transgeneridade por meio da personagem Muriel, veiculada no caderno de informatica

do jornal Folha de Sao Paulo durante as edi¢cdes dos anos 2008 a 2014.

METODO

As seis tiras a serem exploradas neste trabalho estdo impressas no primeiro
volume da revista Expressa, publicada em setembro de 2019, que conta com extensa
entrevista com a quadrinista Laerte Coutinho e recapitulagdo de trabalhos marcantes. Os
quadrinhos foram originalmente publicados no caderno de informatica da Folha de Sao

Paulo em 2008 e reproduzidos no blog “Muriel Total”.

Foram escolhidas essas tiras por representarem o momento em que O
personagem Hugo passa a trajar roupas socialmente vistas como femininas, fazendo
transparecer no personagem € na tira um processo transformador que ja estava sendo

vivido por sua autora.

A fim de analisar os quadrinhos propostos, utilizaremos os conceitos de
“artrologia” e “espagotopia” de Thierry Groensteen, que entendem que todos os
elementos presentes em uma composi¢cdo de quadrinhos, neste caso a tira, se relacionam
entre si, construindo o sentido do todo. Desse modo, serdo exploradas as relagdes de
poder simbdlico da diferenga sexual presentes nas narrativas em questdo, focando nos

tensoes e distensoes do discurso.

O tedrico francés Thierry Groensteen (2015) busca na andlise filmica novos
parametros para analise de quadrinistas. Por exemplo, a calha (ou sarjeta) entre quadros
como espago de tempo (elipse), o espaco diegético, onde a espacialidade do cotidiano
fica em suspensdo (dilatada). E também acrescenta nesta dilatagdo a imprecisdo do
espago. Para isso vamos mostrar o quadro e requadro com descri¢ao da fungao, ritmo,
estrutura, expressdo e indicacdo de leitura. Planificaremos o enquadramento com as

descrigdes e cenas, de modo a conseguir uma analise mais apurada do objeto de estudo.
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Além do material selecionado, também utilizaremos, em carater de
contextualizagdo, historias em quadrinhos publicadas anteriormente por Laerte
Coutinho, entre as décadas de 1980 e 2010, bem como serdo trazidos para contexto o
documentario Laerte-se (Lygia Barbosa e Eliane Brum) de 2017, o curta Vestido de
Laerte (Claudia Priscilla e Pedro Filipe Marques), entrevistas ao Roda Viva (2012 e
2023), entrevista a revista Bravo (2010) e entrevista a Piaui (2013).

Partiremos da ideia de constelacdes (SOUTO, 2020) enquanto relagdes
observadas pelo pesquisador/leitor dentro da obra da autora e material
jornalistico/documental/ficcional que conte com a sua presenga, abrindo a histéria e
corroborando o pressuposto de que o futuro ilumina o passado, auxiliando no
desenvolvimento de novos sentidos para um material publicado anteriormente, frente ao
que se descobre de novo, alimentando assim a ideia de circularidade na produgdo da

autora.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

O corpo trans tem uma participagdo expressiva na midia brasileira, como corpo
sexualizado ou motivo de riso, que pode logo se tornar abjecdo. Para Louro (2004), o

corpo Queer € “um corpo estranho que incomoda, perturba, provoca e fascina”.

Sobre a constru¢do da identidade de género nas pessoas trans, Bento (2012)
destaca como “uma experiéncia identitaria, caracterizada pelo conflito com as normas
de género” (p. 18) e “um desdobramento inevitavel de uma ordem de género que
estabelece a inteligibilidade dos géneros no corpo” (p. 19). O corpo trans se mostra
como um territério onde as normas masculinas ou femininas nao sao pré-determinadas,

mas construidas, fugindo assim, de ser definido por sua genitélia.

Pessoas trans passam por um processo constante de producao de si a partir de
didlogos com as normas de género, rompendo assim com essas normas e reinventando

modos de ser para além do feminino e masculino (NASCIMENTO, 2021, p. 89).
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Os corpos sdo referéncias que podem funcionar
como ancora para nossas identidades, um ponto
firme ao qual nos vinculamos e nos conectamos,
um ponto de apoio. Por isso, compreender suas
multiplicidades se faz tdo importante, sob risco
de continuar reiterando um jogo hierarquico que
produz opressdes diversas, processos de
adoecimentos e mortes (NASCIMENTO, 2021,

p. 89).

Essa consciéncia sobre a construcao da propria identidade levando em conta os
aspectos que estruturam a sociedade e suas normas, reforca o que fala o filésofo Pierre
Bourdieu, quando explana que as categorias de percepcdo do mundo social sdo

essencialmente produto das estruturas objetivas do espaco social (BOURDIEU, 1998, p.
141).

O filésofo Paul B. Preciado, homem trans ndo binario, coloca seu corpo num
lugar de monstruosidade: “O monstro ¢ aquele que vive em transicdo. Aquele cujo
rosto, corpo e praticas ndo podem ainda ser considerados verdadeiros em um regime de
saber e poder determinados” (PRECIADO, 2020, p. 36). Poder esse que se encaixa
naquilo que Bourdieu descreve ao dizer que “o poder simbdlico como poder de
construir o dado pela enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de
transformar a visdo de mundo e, deste modo, a ac¢cdo sobre o mundo, portanto o mundo
(...) s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario”
(BOURDIEU, 1998, p. 14). Logo, o simples ato de existir publicamente como corpo
trans, ¢ uma forma de desafiar esse poder que ndo pode ser visto.

E necessario saber descobri-lo onde ele se deixa
ver menos, onde ele ¢ mais completamente
ignorado, portanto, reconhecido: o poder
simbolico ¢, com efeito, esse poder invisivel o
qual s6 pode ser exercido com a cumplicidade
daqueles que ndo querem saber que lhe estdo

sujeitos ou mesmo que o exercem (BOURDIEU,
1998, p. 7¢ 8)

Perceber o sistema de diferenca sexual (masculino/feminino) que a sociedade
impde a existéncia humana € ndo conseguir mais deixar de vé-lo, enquanto esse poder

simbolico que rege boa parte de nossas relagdes sociais. Como aponta Preciado: “Fazer
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uma transi¢do ¢ compreender que os codigos culturais da masculinidade e da
feminilidade sdo anedoticos se comparados as infinitas modalidades da existéncia”

(PRECIADO, 2020, p. 40).

O mimetismo é um mau conceito para pensar a
transi¢do de género, porque depende ainda da
légica binaria. Ser isso ou aquilo, ser uma coisa
ou imitar outra. Ser homem ou mulher. A pessoa
trans ndo imita nada, assim como o crocodilo ndo
imita o tronco da arvore, nem o camaledo as
cores do mundo. Ser trans ¢ deixar de ser um
crocodilo e se conectar com seu futuro vegetal,
compreender que o arco-iris pode se transformar
em pele (PRECIADO, 2020, p. 40).

CRONOGRAMA

No decorrer do primeiro semestre de 2024, iniciou-se o processo de revisao
bibliografica sobre objeto de estudo, bem como sobre as teorias comunicacionais a
serem aplicadas na pesquisa, em concomitante com o acompanhamento das disciplinas

obrigatdrias oferecidas pelo programa.

Uma vez que agora existe um entendimento sobre os autores a serem
abordados e delimitacdo do recorte da pesquisa, inicia-se o processo da escrita do
capitulo introdutorio (de outubro a novembro), em paralelo com a aplicagdo da andlise
das tiras de humor de acordo com as nog¢des de quadrinhos enquanto sistema, como
abordado por Thierry Groensteen (novembro a dezembro). Os demais capitulos serdo
escritos nos trés primeiros meses de 2025, de modo que haja tempo habil para as

revisoes que se fardo necessarias antes da qualificagao.
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ENCARCERAMENTO ANAL COMO DISPOSITIVO DE CONTROLE: UMA
ANALISE DOS DISCURSOS MIDIATICOS SOBRE PADRES ACUSADOS DE
HOMOSSEXUALIDADE

Leonardo Magela Lopes Matoso
Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Préticas Sociais/Producado de Sentido
e-mail: Leonardo.l.matoso@gmail.com
Doutorando e Drag da Psicanalise, Psicolinguistica, Enfermagem e Jornalismo.
Enxerga-se como um homem branco, mais do que deveria ser, transeunte da
queergeneridade e homossexualidade. Amante dos jogos de videogames e das
abstracOes intergalacticas. Ama mais do que deveria, mas ciente da entrega histérica e
permissiva as pessoas e ao mundo.

Resumo

A homossexualidade tem sido palco de discussdo midiatica e frequentemente € tida como abjeta
e profana pelo conservadorismo cristdo, que usa das suas institui¢cbes para controlar e docilizar
corpos, encarcerando praticas que se destoam da cisheteronormatividade. Assim, esse estudo
objetiva identificar o encarceramento anal nos discursos midiaticos de Padres da Igreja Catdlica
acusados de praticas homossexuais, como dispositivo de controle da sexualidade. A pesquisa
fundamenta-se em interconexdes autorais, abordando nocéo de corporeidade e erética de Antonin
Artaud (1974), Michel Foucault (2008) e Georges Bataille (2021), transitando pelas inferéncias
de género, sexualidade e enquadramentos na concepcao da Judith Butler (2019) e buscando aporte
tedrico sobre transgressdes e contrassexualidade em Paul B. Preciado (2022) e Javier Saez e Sejo
Carrascosa (2016). O método empregado serd a arqueogenealogia, dividida em trés momentos. O
primeiro, pautado na elaboragdo da arqueologia do cu; o segundo na tecitura de uma genealogia
do carcere anal e dos dogmas refletidos na midia e o terceiro, uma erética do cu. A unidade de
pesquisa sera o Instagram, onde sera analisado discursos midiaticos de modo descritivo,
etnografico virtual e qualitativo, por meio da Analise do Discurso Foucaultiano (1996). Acredita-
se gue esse estudo possa auxiliar na compreensdo das barreiras que impedem os homens — e 0s
padres — de sairem do seu carcere anal, de conseguirem assumir suas margens, suas beiras
assépticas e seus orificios interditos, tecendo reflexdes acerca das transgressfes entre o cu e a
produgdo marginal do discurso que recai entre o sagrado e o profano.

Palavras-chave
Conservadorismo, Midia, Cu, Homossexualidade, Padres.

INTRODUCAO

O recorte apresentado aqui trata-se da tese em andamento no programa de Pos-
Graduagdo em Estudos da Midia, da Universidade Federal do Rio Grande do Norte

(UFRN). A propositura é discutir a existéncia de um encarceramento anal em homens,
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recaindo na figura de padres acusados de praticas homossexuais. Com isso, coloco em
voga a perspectiva da carne, do prazer, daquilo que é inerente ao ser humano: o desejo.
Essa € uma das premissas dessa tese. Ela sinaliza um movimento dominante e
contraditério: padres sdo respeitados pela populacdo — especialmente pelo lugar de
reveréncia que ocupam — enquanto nao ha suspeitas sobre a masculinidade atipica, sem
género e dessexualizada. Porém, se algum caso rompe esse padrao, surge um novo debate,
cada vez mais presente nos meios de comunicacgao midiaticos.

Acredito que, em determinado momento histérico, o catolicismo tenha sido um
espaco de protecdo e acolhimento. No entanto, a historia aponta que, ao longo de seu
percurso, as praticas clericais foram marcadas por divisdes binarias e patriarcais de
género, distanciando as minorias sexuais e acentuando uma homofobia generalizada.
Pode-se até dizer que a Igreja conseguiu instaurar um dispositivo de controle e
acompanhamento desses corpos subalternizados ao longo do tempo.

Enquanto sujeito gay, transeunte da queergeneridade e tendo sido atravessado por
esses dispositivos de controle desde meu nascimento, quando me nomearam
masculinamente, ou quando me fizeram ocupar espacos heterossexuais ou me levaram a
um batismo em prol da salvacdo (onde falhei miseravelmente), esse instrumento de
monitoramento exercido pela Igreja Catolica comanda aquilo que € invisibilizado, negado
e colocado como abjeto para quem exerce a homossexualidade: o prazer anal.

O controle do cu® também ¢ abusivo nas praticas heterossexuais, visto como
proibido e pecaminoso. Um dos objetivos da cruzada contra a dissidéncia sexual do
Vaticano foi o silenciamento da homossexualidade, principalmente dos padres. Mas o
“encarceramento eclesial” esta em crise. A situacao se tornou transparente aos olhos dos
proprios clérigos e também de alguns fiéis, uma vez que padres e religiosos tém sido cada
vez mais expostos nas midias independentes, nos jornais e blogs, mas principalmente no

Twitter/X e Instagram, por suas praticas homoafetivas.

! Para efeito elucidativo, esta tese tentara evitar o termo anus, por acreditar que se trata de uma palavra
asséptica, biologicista e que reduz a potencialidade do cu enquanto dispositivo contrassexual, capaz de
desestabilizar os mecanismos de opressao e controle sobre este 6rgdo sexual, que todos possuem, mas que
negam sua existéncia e quando retomados, objeta-o.
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A consciéncia dessas questbes envolvendo sexualidade e religiosidade me
deslocou para a proposta deste estudo, ao me ver atravessado por tais enunciagdes e
motivado a pesquisar os discursos midiaticos de padres acusados de homossexualidade.
Com isso, a pretensao € tecer interpretacdes a partir dos efeitos de sentidos, permitindo a
compreensdo deste fendbmeno enquanto possivel regulador dos corpos e da sexualidade
dos padres, ao ponto de construir com esses achados uma erética do cu, baseada em uma
arqueogenealogia anal.

Pelo exposto, a pretensdo desta tese € pormenorizar essas discussdes ténues e
compreender que o cu também produz sentidos. Talvez, sO assim, seja possivel trazer
alguma luz nesse buraco cheio de escuriddo. Assim, 0 objetivo geral dessa pesquisa €
identificar o encarceramento anal nos discursos midiaticos de padres da Igreja Catdlica

acusados de praticas homossexuais, como dispositivo de controle da sexualidade.

METODO

A determinacdo metodologica dessa pesquisa foi pretensiosamente construida
sobre o arcabouco da arqueogenealogia, dividida em trés momentos. O primeiro, pautado
na elaboracdo da arqueologia do cu; o segundo na tecitura de uma genealogia do carcere
anal e dos dogmas refletidos na midia e por fim, no terceiro, uma erética do cu.

A arqueogenealogia foi pensado como meio de problematizar e tentar
compreender o papel dialégico-discursivo existente nos processos sociais, politicos e
historicos, como também nos contextos da vida microssocial, micropolitica e microfisica,
como assinala Michel Foucault (2008).

Como reforco deste método esse estudo foi elaborado numa perspectiva
descritiva, realizada por procedimento etnografico virtual, em uma abordagem
qualitativa. A unidade de pesquisa foi o Instagram, onde foi utilizado Hashtags
concernentes a tematica em questdo, bem como o uso de palavras chaves para subsidiar
na construcao do corpus. Foi elegido para compreensdo dos dados a Analise do Discurso
de Foucault (1996).
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Para Antdnio Gil (2022), a pesquisa descritiva é utilizada quando se deseja
conhecer determinada comunidade, suas caracteristicas, valores e problemas relacionados
a cultura. E nesta premissa que o estudo se desvela enquanto descritiva, ao propor
compreender o fenbmeno de padres acusados de praticas homossexuais e de como o
catolicismo encarcera o0 cu desses religiosos e seus desejos. Essa compreensdo pauta-se
na leitura signataria e analitica das discussGes no Instagram sobre as noticias que
circundam a tematica.

No que se refere a etnografia virtual, essa baseia-se na observacéo e levantamento
de hipoteses, em que o0 etndlogo procura descrever o gque, na sua visdo, ocorrendo no
contexto pesquisado, como pontua Adriano Amaral (2009). Assim, por se tratar de uma
pesquisa no Instagram e na virtualidade das discussbes, pretendeu-se comensurar a
percepcdo e recepcdo das pessoas diante do acusamento de padres homossexuais,
verificando a producédo de sentidos que é dada por meio dos discursos.

A pesquisa foi delineada também na abordagem qualitativa, o que faz com que o
foco dessa metodologia se torne linguistica-discursiva. Ela se debruca no carater subjetivo
do objeto analisado. Para Maria Cecilia Minayo (2018), o estudo qualitativo procura
compreender como o fenémeno estudado ocorre, levando em consideracdo suas
particularidades e experiéncias individuais, entre outros pontos.

Para subsidiar na analise das informacdes coletadas no Instagram, foi criado um
quadro sinoptico com o nome da postagem, nimero de curtidas, comentarios e nimero
de repostagens. O Quadro 1 evidencia como exemplificacdo como o material foi acurado

para posterior analise.
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Quadro 1 — Padre € investigado por omissdo de socorro em suruba gay, 2024

Padre é investigado por omissédo
de socorro em suruba gay regada
adrogas com garoto de programa

www.pheeno.com.br A diversidade é pop

Data da Publicacdo: | 27 de Setembro de 2023

Instagram: @SitePheeno
Curtidas: 1945
Comentarios: 99
Repostagens: 758

Fonte: Elaborado pelo pesquisador, 2024

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Como forma de compreender os pressupostos metodoldgicos e conceituais desta
tese, busquei alicercar a fundamentacdo tedrica em uma série de autores que observaram
em seus estudos a repressdo do corpo. Um encarceramento marcado na pele, mas que foi
encarado como uma explosdo de desejos com impeto transgressores, a fim de
desestruturar sistemas excludentes, que de certo modo, subjugam e utilizam de
dispositivos de controle para uma governanca da vida que ndo leva em consideracdo as
subjetividades de corpos dissidentes.

Assim, para refletir sobre corpo e sua constituicdo enquanto peca carninica,
desejosa e sexual, evoquei Antonin Artaud (1974), Foucault (2021), Gilles Deleuze e
Felix Guattari (2010). Para discutir sobre erética do cu e entender essa parte do corpo
como produtora de sentidos, recorri as ideias de Javier Sdez, Sejo Carrascosa (2016) e

Paul B. Preciado (2009). Acerca dos construtos heterossexuais e homossexuais que


https://twitter.com/sitepheeno/status/1707129691847471378?s=48&t=fMIbN4RL9520q2DJ7L507A
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perpassam discussbes de género, sexo e sexualidade, utilizei Judith Butler (2022) na
compreensdo desses fendmenos. No que tange as discussdes sobre religido e
homossexualidade, trabalhei com Fréderic Martel (2019) e Dag Oistein Endsjo (2014).
Esses autores assinalam o poder revolucionario da carne, do corpo e do cu em
desestabilizar o sistema de opressdes que beneficia as mesmas matrizes subjetivas
(heterossexuais, cisgéneras, coloniais e racistas) pautadas na diferenca sexual e fazem
questdo de lembrar que a heterossexualidade ndo é nata, mas construida, assim como
todas as outras identidades e sexualidades.

Dito posto, em meio a um controle social rigido que permeia todo e qualquer espaco
organizacional e institucional, as Igrejas Catolicas podem estar entre o cerne dessa
discusséo ao engendrarem mecanismos opressores nos corpos homossexuais dos padres,
com potencial extravasamento aos seus fiéis. Esse apontamento, se faz presente, devido
percepcao crescente na midia pelo interesse a privacidade das pessoas — em foco aqui,
dos padres —, 0 que tem feito surgir tensdes e tentativas de domesticacdo social das
praticas sociais em espagos “protegidos do olhar social”, como a igreja.

O enfoque midiatico sobre padres acusados de praticas homossexuais é
frequentemente discriminatorio, violento e pejorativo, com noticias que deturpam os fatos
e informam investigacdes e afastamentos. Nessa concepcao, proponho descontruir e
abordar aqui a percep¢do midiatica que se constroi diante de padres acusados de praticas
homossexuais (sejam estas consensuais ou violentas), pessoas publicas, vistas, notadas,
que alicercam suas estruturas de poder em cima de outras pessoas, muitas vezes
vulneraveis, subalternas e fragilizadas. Fago essa provocagdo por meio da ideia de um
encarceramento anal que regulamenta o que é ser homem e mulher, o que pode e o que
ndo pode, o que é profano e o que € sagrada... Teco esse recorte sobre o prisma de uma
zona corporal que dita entre a vida e a morte, e quando faco isso, ressoa mesmo que
inconscientemente 0s pressupostos da Butler sobre enquadramento e construcdo cultural
ao indagar: um cu seria abjeto social e midiatico se ndo tivesse se tornado antes objeto de
nojo?

Com isso em mente, pontuo que se somos sujeitos construidos socialmente e

produzidos no publico, por meio da ideia de publico, que esta todo tempo supondo uma
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relacdo e uma necessidade condicionante de visibilidade e discurso, ent&o s6 existimos se

formos vistos. Que se faca vé o cu!

CRONOGRAMA

A tese encontra-se com o primeiro, segundo e terceiro capitulos construidos,
totalizando 115 laudas. O primeiro capitulo discorre sobre as questdes e objetivos da
pesquisa, apresentando pressupostos metodoldgicos e conceituais, além de revelar o
Estado da Arte e as justificativas e relevancias da pesquisa. Ja o segundo capitulo,
intitulado “arquealogia anal: quando o cu foi encarcerado?”, descreve a anatomia do cu
enquanto aparato bioldgico e mecanismo politico, bem como historiciza o anus e seu
mecanismo de aprisionamento, revelando que por muito tempo, este tem sido
estrangulado em prol de uma gestdo desenvolvimentista da vida cisheteronormativa. Por
sua vez, o terceiro capitulo nomeado de “a genealogia do carcere anal: do confessionario
amidia”, revela como a midia noticia casos de padres acusados de praticas homossexuais,
revelando como esse noticiamento abalou a vida em sacerddcio e como isso esta

relacionado com préticas de violéncia sexual, fisica e psicoldgica.
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Resumo

Nesta pesquisa proponho investigar como a maternidade pode influenciar os processos de
arquivamento de fotografias assim como os trabalhos fotograficos contemporaneos. Os relatos,
o album de familia, as fotografias avulsas e as historias sdo organizadas por meio de uma
conexdo com as provocagdes surgidas através da maternidade na intencdo de contextualizar e
ser ponto de partida do estudo. A fotografia é compreendida como processo de mediagao,
linguagem e arte. A pesquisa mescla a producao fotografica e textual com a memoria e a ficgao.
O texto tedrico e analitico é escrito na primeira pessoa em uma aproximagao metodologica com
a autoetnografia. Alinhavo a discussdo tedrica e empirica por meio de um dialogo entre artistas,
autoras e autores. Além disso, a escolha tedrico-metodologica pela etnografia fornece estratégias
para coleta, armazenamento ¢ interpretacdo de dados. O texto tem a contribui¢do das teodricas
Adrienne Rich (2019), Ariela Azoulay (2021) e Tina Campt (2017), além de Armando Silva
(2008), Adolfo Montejo Navas (2017) e Etienne Samain (2011; 2003). Como resultados busco o
que fica no tempo e na memdoria, assim como construo o vivido e fabulo o que estd por vir.
Cenarios da vida nos gestos de trocas e nos ritos cotidianos permeados pelo gerar, parir e cuidar.

Palavras-chave: Fotografia; etnografia; autoetnografia; maternidade; album de familia.
INTRODUCAO

A maternidade vincula pessoas ao longo da histéria humana. Cada familia tem
uma linha que entrelaga e amarra mulheres e criangas. Alguns fios permanecem, outros
sdo reforgados e ndo poucos rompidos, perdidos, desfeitos. Ao final, a tinica certeza ¢
que nascemos de um corpo com utero. Desde a formag¢do embriondria o cordao
umbilical conecta os corpos e este elo ¢ cortado logo apds o nascimento. Outras
conexdes vao sendo construidas ao longo das geragdes e a fotografia parece ser um
caminho vidvel. Quando feitas em um contexto familiar servem para guardar algo do
momento, uma pessoa ou um evento. Mas talvez o grande desejo seja tentar trazer para
a imagem o sentimento que aciona a relagao intrafamiliar na intencao de perpetua-lo.

Um dos movimentos da pesquisa ¢ compreender se a maternidade ¢ capaz de
conduzir os processos de arquivamento fotografico bem como a feitura imagética

contemporanea em um contexto de familia. Desde o mestrado investigo a influéncia da
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maternidade nos processos criativos de artistas bem como de suas obras fotograficas
pessoais. No doutorado, trabalho com a hipotese de que os atos de gerar, parir e cuidar
norteiam e conduzem tanto a manuteng¢dao do acervo fotografico familiar ja existente
assim como as novas e perenes producdes imagéticas. A pesquisa artistico-académica
pretende tensionar os regimes tradicionais de representacdo da maternidade bem como
as tramas visuais possiveis pelo maternar. Parto do pressuposto de que as conexdes
fisicas e afetivas da maternidade podem atravessar ndo somente a producao artistica
contemporanea, desde a fotografia produzida documental ou artisticamente, como o0s
procedimentos de armazenamento e narragao fotografica.

Para compreender a fotografia feita em um contexto de grupo com conexdes
proporcionadas por uma linhagem, inicio por duas raizes: a avo materna, Eunice
Pacheco, que herdou dois albuns feitos por seu pai ao longo de trés décadas, e a avo
paterna, Eliza Raulino, mulher pouco fotografada e com um pequeno acervo de
imagens. Sigo nesta trilha por minha mae, Cintia Pacheco, retratada em diferentes
momentos da vida pelo meu avo materno, por meu pai e agora por mim. Por fim,
desaguo na minha propria experiéncia de maternidade e as fotografias feitas a partir da
relacdo estabelecida com meu filho, hoje com oito anos.

Recorri aos acervos pessoais no intuito de encontrar historias familiares —
vistas e narradas através da fotografia — protagonizadas por mulheres e que de alguma
maneira se ro¢am pelo gerar e parir. A pesquisa pretende costurar narrativas dessas
imagens tendo como fio condutor a maternidade. A etnografia e a autoetnografia
orientam os processos metodoldgicos acolhidos nesta investigacdo. A experiéncia

subjetiva, as narracoes € a ficgdo caminham e avangam juntas na escrita.

METODO

Através de dados arquivais, como fotografias, diapositivos, notas e cartas; dados
extraidos de conversas presenciais, de mensagens instantdneas e de dudios; notas de
campo, como anotagdes, fotografias e gravagdes de relatos (Kozinets, 2014) organizo

procedimentos metodolégicos etnograficos com a finalidade de recuperar arquivos
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imagéticos familiares bem como informagdes. Revisito fotografias digitais mais
recentes, feitas da avd Eunice e da casa em que a avo Eliza nasceu e viveu, e a partir
delas intento construir uma historia de encontros ¢ memorias. Chego a etnografia como
uma formulacdo tedrico-metodoldgica (Peirano, 2014) em uma pesquisa de campo
pessoal e afetiva ao mesmo tempo cultural e histérica. Fago perguntas aos familiares,
fotografo, desenho, organizo ideias e revisito lembrancas desses lugares-tempo.

Ao pensar com a pesquisadora Mariza Peirano (2014, p. 380) sobre a empiria na
etnografia, acolho "eventos, acontecimentos, palavras, textos, cheiros, sabores, tudo que
nos afeta os sentidos", reconhecendo que esse "¢ o material que analisamos e que, para
nos, ndo sdo apenas dados coletados, mas questionamentos, fonte de renovagao". O
tratamento dos dados perpassam experiéncias pessoais, assim, aciono a memoria de
pessoas envolvidas, uma pratica importante no mundo acelerado que vivemos.

O fazer autoetnografico reconhece a inclusdo da experiéncia da sujeita tanto ao
definir o que sera pesquisado quanto no proprio desenvolvimento da pesquisa,
entendendo que tal implicacdo pode influenciar o processo de investigacao e escrita
(Ellis; Adams; Bochner, 2010). Tomo emprestada a compreensdo que considera a
autoetnografia como um género autobiografico de escrita e pesquisa capaz de revelar
varias camadas de consciéncia: "os autoetnografos observam atentamente, [...] primeiro
através de uma lente etnografica grande angular [...] depois, eles olham para dentro,
expondo um eu vulneravel que ¢ movido e pode se mover, refratar e resistir a
interpretagdes culturais" (Ellis apud Pereira, 2019, p.23-4). Uma metodologia e
abordagem cuja escrita reconhece e envolve a subjetividade (Santos, 2017),
possibilitando disputas de narrativas, especialmente contra invisibilidades e
silenciamentos.

Ressignifico memorias, organizo e produzo fotografias, articulo a etapa visual e
pratica a textualizacdo dos fendmenos (Fortin; Gosselin, 2014). Coincido mais uma vez
com Mariza Peirano (2014, p. 386): "ultrapassar o senso comum quanto aos usos da
linguagem" na feitura de uma pesquisa etnografica em relacdo ao texto produzido, para

a pesquisadora, as "palavras fazem coisas, trazem consequéncias, realizam tarefas,
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comunicam e produzem resultados". A pesquisa compreende a escrita e o fazer

fotografico como agdes essenciais na producao de conhecimento.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Para cuidar dos principais conceitos que movem a pesquisa, a fotografia, a
memoria e a maternidade, trago entendimentos desenvolvidos em didlogo com autoras e
autores. Penso o fazer fotografico com poder de trazer para si a capacidade de perpetuar
algo do presente e passado assim como fabular futuros. Um caminho nao linear,
marcado por camadas de visualidades e percepgdes. Etienne Samain (2011) defende que
imagens nao sao meros objetos nem tampouco cortes no tempo ou golpes no espago, sao
atos, memorias, questionamentos, visdes e prefiguracdes. Para ele, se “as imagens sdo
nossos proprios olhos, elas sdo, também, os reflexos e os rastros de uma longa historia
de olhares que nos precederam, os fluxos e refluxos do presente, as pistas e as
antevisoes da longa aventura humana”, (ibidem, p.40).

O ato da tomada fotografica é permeado pela agdo da propria feitura: a
organizacdo das pessoas e objetos em um determinado espago, o enquadramento, o
tempo de espera e a agdo de pressionar um botdo que ird acionar os mecanismos
internos da camera. O ato ¢ capaz de congelar, fixar e perpetuar um momento presente
— rapidamente feito passado — para um futuro, sobre o qual ¢ dificil manter qualquer
controle. Afinal, a recep¢ao de uma fotografia pode fugir a influéncia de quem a produz.

Uma das atribui¢cdes da fotografia é registrar um momento, tornando-se um
vestigio fisico (ou virtual) do que ela mesma representa (Barthes, 1984), ao mesmo
tempo em que poderia ser um trago do que um dia foi real (Dubois, 2010) — nogao
revisitada ao trabalhar com o conceito de pds-fotografia (Dubois, 2019). A fotografia de
familia também pode ser pensada como uma possibilidade de elaboragdo conjunta, entre
quem faz a foto e quem aparece. A presenca de uma camera cria a oportunidade de
pessoas coincidirem umas com as outras em um mesmo espago-tempo, gerando assim
algo em comum e que de outra maneira ndo poderia ser produzido (Azoulay, 2021).

Interessante pensar também a fotografia como um ponto de partida, mas ndo
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necessariamente destino obrigatdrio (Navas (2017). Elas iniciam um percurso imagético
e oral da pesquisa, podendo encontrar caminhos outros ao longo dos préximos anos e
quem sabe décadas. Ao pensar na oralidade das imagens recorro a Tina Campt (2017, p.
42) quando nos diz que: “olhar ou observar ¢ apreender apenas num nivel sensorial.
Ouvir requer uma sintonia com as frequéncias sonoras de afeto e impacto. E um
conjunto de ver, sentir, ser afetado, contatado ¢ movido além da distancia da visdo e do
observador”.

Ao iniciar a compreensdo de memoria, recorro a Lélia Gonzalez (2020, p. 78)
quando diz que “a memoria, a gente considera como o ndo saber que conhece, esse
lugar de inscrigdes que restituem uma historia que ndo foi escrita, o lugar da emergéncia
da verdade, dessa verdade que se estrutura como fic¢cao”. Continuo com a elaboracao de
Henri Bergson (1999, p. 69) sobre a memoria como uma sobrevivéncia das imagens
passadas e "estas imagens irdo misturar-se constantemente a nossa percep¢do do
presente e poderdo inclusive substitui-la”.

Por maternidade, me inclino teoricamente a Adrienne Rich (2019) ao sugeri-la
como um trabalho ndo remunerado desempenhado pelas mulheres, sendo fonte de
opressdo e sobrecarga utilizadas em favor do patriarcado e capitalismo. Ao mesmo
tempo, ¢ esse mesmo vinculo que pode guiar a coleta de informagdes e producao
fotografica contemporanea por meio das relagdes estabelecidas com o album,
fotografias avulsas e as memorias familiares. Pensar a maternidade neste trabalho ¢
também pensar na minha mae, nas minhas duas avés e no meu filho. Uma linha

imagindria unindo gera¢des de mulheres e de historias.

CRONOGRAMA

Completei a carga horaria tanto de disciplinas obrigatérias quanto optativas e
concluo o segundo ano do doutorado ao final de 2024 com previsao de pré-qualificar até
la. De abril a setembro estive como investigadora visitante na Universidad Complutense
de Madrid através do Programa de Doutorado Sanduiche no Exterior — bolsa Capes.

Durante este periodo, tive orientagdes com Maria Del Mar Marcos Molano e participei
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de eventos promovidos pelo departamento de Ciéncias da Informacgdo. Fui a um
simposio na Inglaterra sobre memoria e fotografia e aproveitei para visitar exposi¢oes
no PhotoEspafia, no Festival Internacional de fotografia de Arles e na Bienal de Veneza,
além de museus e galerias. Sigo na investiga¢do, nas leituras, na escrita e na feitura de
fotografias que devem compor a tese. Além disso, publiquei artigo com minha
orientadora e apresentei trabalhos no Intercom, no Pequeno encontro da fotografia, na

Graofino e no Congresso de comunicagao publica.
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A LU DO MAGALU ENQUANTO CORPO VIRTUAL:
PERFORMANCE E ESTRATEGIAS

Leticia MELO
Mestranda no PPGEM - Estudos da Midia e Producdo de Sentido
e-mail: leticia.melo.118@ufrn.edu.br

Resumo

A pesquisa tem como objeto de estudo a Lu, desenvolvida e utilizada como influenciadora
virtual pela empresa varejista brasileira Magazine Luiza, e como finalidade analisar o seu corpo
e a sua performance no ambiente virtual, investigando as escolhas realizadas e estratégias
utilizadas pela marca. Para tanto, serdo selecionadas, considerando a relevancia em relagao aos
objetivos da pesquisa, publicacdes veiculadas no perfil oficial da referida marca na rede social
Instagram (@magazineluiza), nas quais a Lu seja a figura central. Em seguida, partindo das
consideragdes de Foucault e Le Breton acerca da nogdo de corpo e das relagdes de poder que o
perpassam, considerando as proposi¢cdes Noble (2021) acerca do modo como o algoritmo
promove relagdes de poder na esfera virtual, como também de Charaudeau (2013) e Castro ¢
Rocha (2009) a respeito das relagdes entre midia, consumo e sociedade, os dados serdo
examinados, compreendendo, possivelmente, as estratégias adotadas pela marca e elucidando
seus efeitos para o mercado.

Palavras-chave:
Influenciadores, inteligéncia artificial, corpo, midia.

INTRODUCAO

Ao analisar a conjuntura politico-econdmica moderna, percebe-se um cenario
globalizado e tecnologico, no qual a centralidade comunicativa reside nas plataformas
digitais, o que tem promovido uma migra¢ao exponencial das praticas comerciais para o
ambiente virtual. Diante desse contexto, recebeu notoriedade a figura do influenciador
(uma pessoa cujo grande alcance nas redes sociais confere influéncia sobre praticas
sociais diversas, como o consumo), que passou a ser fortemente utilizada pelas
empresas para a divulgagdo e venda dos seus produtos ou servigos, direta ou

indiretamente.
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Diante desse cenario, uma das maiores empresas varejistas do Brasil, a
Magazine Luiza, a partir da inteligéncia artificial, desenvolveu a sua propria
“influenciadora virtual” (designacdo atualmente usada pela marca). A figura da Lu
iniciou a sua interagdo com o consumidor em 2003, de maneira rudimentar: por meio de
chat automatizado, no site da empresa. Hoje, a Lu € o principal recurso de marketing da
marca, de maneira que interage com os consumidores, posa com outros influenciadores
da rede e da dicas - de moda, beleza, culinaria etc.- ao seu publico, a0 mesmo tempo em
que divulga produtos e incentiva o consumo. Assim, a influenciadora conquistou espago
entre os influenciadores virtuais mais populares do mundo, recebendo prémios

nacionais e mundiais.

A partir do exposto, compreende-se que “corporificar” a marca, a partir de um
corpo que opere exclusivamente para atender aos interesses da empresa, tem se
mostrado uma estratégia possivel nos tempos modernos, o que langa luz sobre a
necessidade de compreender melhor esse processo. Para tanto, cabe considerar que o
algoritmo responsavel por orientar os fluxos virtuais de plataformas como o Instagram
ndo confere visibilidade - e, consequentemente, poder - de maneira neutra, visto que as
proprias “formulagdes matematicas que guiam as decisdes automatizadas sao feitas por
seres humanos” (NOBLE, 2021), muitos dos quais detém comportamentos racistas e

sexistas, por exemplo.

Foucault ressaltou que ¢ no corpo onde se instalam as praticas e os discursos e
que ¢ através dele que o poder se manifesta e se exercita. A partir disso e considerando a
nao neutralidade do algoritmo que rege o alcance das publicagdes nas redes sociais, é
possivel compreender que o exercicio do poder dentro do ambiente virtual também se
manifesta a partir de um determinado tipo de corpo. E possivel supor, ainda, que as
escolhas realizadas para a criagdo de um corpo virtual cujo objetivo é conquistar poder
dentro das redes t€ém como objetivo atender aos padrdes estéticos que o impulsionaram

dentro dessa realidade.
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Desta maneira, torna-se relevante investigar a interagdo entre a influenciadora
virtual Lu e o seu publico, visando compreender como as diversas relagdes de poder
ocorrem no ambiente virtual e o modo que se aplicam no tocante aos influenciadores
virtuais. Além disso, ¢ importante elucidar como os padrdes sociais estéticos
relacionados a branquitude e a magreza, por exemplo, perpassam o ambiente fisico e
sdo refletidos na atmosfera virtual, estabelecendo relacdes de poder que se manifestam
também nos corpos desenvolvidos por inteligéncia artificial.

METODO

A pesquisa tem como método a andlise do discurso, uma vez que se dedica a
investigar o modo que os sentidos sdo construidos no discurso da influenciadora virtual
Lu. Assim, considerando que o objetivo geral da pesquisa ¢ analisar a performance do
referido corpo virtual, a construgdo do corpus (em andamento) ocorrerd a partir de
publicagdes do perfil oficial da empresa Magazine Luiza na rede social Instagram
(@magazineluiza), nas quais a influenciadora virtual seja o elemento central da
comunicag¢do. Durante esta fase, a relevancia da publicagdao em relagdo aos objetivos da
pesquisa e a pertinéncia em relagdo ao momento vivenciado sdo critérios basilares.

O processo de andlise estara voltado para a performance da influenciadora
virtual na plataforma. Para tanto, serdo considerados os pressupostos de Foucault e Le
Breton em relagdo ao corpo, visando compreender, a partir das amostras selecionadas,
fatores concernentes a estética corporal e enunciativa que configuram o discurso da Lu.
Assim, busca-se elucidar questdes relativas aos padrdes sociais estéticos aos quais essa
figura atende, investigando as escolhas feitas pela marca ao desenvolvé-la e os efeitos
gerados pelo uso da imagem adotada e estudando as estratégias mercadologicas que

perpassam a utilizagdo do recurso em analise.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Ao observar o corpo da influenciadora virtual Lu, é possivel perceber que a sua
estética corporal atende aos padrdes sociais € de beleza modernos. A Lu ¢ uma mulher
branca, de classe social abastada (indicada pelas roupas e acessorios), com forma

corporal magra (sendo a cintura estreita em relagdo ao quadril), cabelos lisos e
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proporgdes faciais que a caracterizam como uma pessoa branca. Considerando que o
processo de criacdo de um corpo a partir da Inteligéncia artificial dispdoe de infinitas
possibilidades de caracteristicas estéticas, torna-se necessario colocar em questdo as
escolhas realizadas durante a criacdo da Lu, bem como as suas motivagdes € 0s seus

efeitos.

Le Breton (2006), ao discorrer sobre a nog¢do de corpo, considera-o uma
estrutura simbdlica, capaz de representar valores, normas, crengas, ideologias etc. A
partir disso, compreende-se que o corpo da influenciadora virtual Lu, como estrutura
simbolica, comunica a comunidade na qual esta inserido, dentro da rede social
Instagram, um conjunto de sentidos, os quais sdo fundamentais para situd-lo dentro das

relagdes sociais de poder existentes na rede.

A respeito da relacdo entre corpo e poder, Foucault (2017, p. 237) ressaltou que
“nada ¢ mais material, nada ¢ mais fisico, mais corporal que o exercicio do poder”.
Nesse sentido, considerando que o poder se manifesta e ¢ manifestado por meio do
corpo, uma estrutura simbdlica, ¢ possivel perceber que os significados representados
pelas caracteristicas de um corpo sdo fundamentais para determinar o seu poder na
sociedade. Ao longo dos séculos, no Brasil, por exemplo, o corpo branco esteve no topo
da hierarquia social, enquanto o corpo ndo-branco estave desprovido de qualquer
privilégio. Assim, ainda nos tempos modernos, a cor do corpo carrega, por si sO, uma
série de significados, os quais historicamente situa os corpos brancos em posicao de
poder.

No universo virtual, as estruturas sociais de poder estabelecidas no mundo fisico
se mantém. Apesar de essas relagdes, nas redes, serem orientadas pelo algoritmo, ¢
preciso considerar a sua ndo neutralidade. A respeito disso, Noble (2021), ressalta que ¢
importante ndo tratar o algoritmo como uma entidade neutra, mas considerd-lo um
conjunto de formulagdes matematicas criadas por pessoas que possuem determinadas
ideologias, muitas das quais atuam para a manutengao dos privilégios de determinados

grupos sociais.
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Considerando as citadas informacdes, percebe-se que a influenciadora virtual Lu
esta situada em posicao de privilégio dentro das relagdes de poder no ambiente digital.
Diante disso, cabe investigar o corpo da Lu e os seus significados, como também
analisar a sua performance no Instagram, compreendendo em quais aspectos ela ¢
importante para a empresa, quais sdo os seus objetivos enquanto recurso mercadoldgico

e de que maneira ela busca atendé-los.

CRONOGRAMA
Atividade Descriciao da atividade Periodo
e/ou Status
Curso das disciplinas 1. Metodologias de pesquisa 2024.1 ¢ 2025.1
obrigatdrias em Comunica¢do Midiatica
(concluida)
2. Teorias da Comunicagao
Midiatica (concluida)
3. Estudos de midia e
producao de sentido
(pendente)
Curso das disciplinas 1. Midia e discurso (em 2024.2
optativas andamento)
2. Corpo e comunicagao (em
andamento)
Levantamento bibliografico Em andamento. 2024.1 € 2024.2
Defesa do pré-projeto Em andamento. 2024.2
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Coleta de textos para o

corpus

Selecdo de trinta (30) publicacdes
realizadas pelo perfil oficial da
Luiza no

empresa Magazine

Instagram (@magazineluiza),
considerando formatos de feed e

reels.

Em andamento.

2024.2 € 2025.1

Analise dos textos 2025.1
Pendente.
Redacgao da dissertacao e 2025.2
. Pendente.
revisao
Defesa da dissertagdo 2025.2
Pendente.
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Resumo

A pesquisa tem o objetivo de analisar as publicagdes do Blog do Voloch, hospedada no O
Tempo, jornal de Minas Gerais, epicentro do voleibol no Brasil, sobre os jogos de volei da
principal competicdo brasileira e seus comentarios sobre a modalidade no naipe feminino. Para
isso, propomo-nos a analisar os silenciamentos discursivos operados na coluna do jornalista
esportivo. A pesquisa sera de natureza aplicada, descritiva e bibliografica, com amostra
qualitativa.

Palavras-chave
Comunicag¢do; Analise do Discurso; Jornalismo Esportivo; Volei Feminino.

INTRODUCAO

Com o avango tecnoldgico e a manutencdo expressiva da nossa cultura e
comportamento em sociedade, vemos cada vez mais mudancgas, sejam nas [As, nas
redes sociais € nos meios de comunicagdo. Acontece que as multiplataformas possuem

ferramentas e algoritmos que servem como mecanismos de buscas e, até, transformagao.

No entanto, a reproduc¢do, distribuicao e ressignificacdo de ideias passadas faz
com que ‘bolhas’ se transformem em comunidades maiores, alcangando novos publicos,
trazendo assim, usudrios nao tao assiduos em tal pauta, mas que possa se interessar, de

acordo com a similaridade de consumo e engajamento em certas editorias. Nossa
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atencdo aqui se da ao enunciador e seu enunciado, com foco discursivo sobre o
referente exposto. Ou seja, o foco serd no que o colunista estd publicando sobre os
principais times da Superliga Brasileira Feminina de Volei, equipes consideradas de

elite da modalidade no Brasil.

Utilizar do discurso transmitido entre as postagens analisadas serve como
referéncia para interpretar como a categoria esportiva estd sendo veiculada, e
consecutivamente, as atletas estdo sendo tratadas. Para que, com isso, podermos chegar

a conclusdes a partir da analise do discurso.

Busca-se ainda expor a dicotomia gerada apds eventos esportivos deste tamanho,
investigando os principais fatores que fazem a sociedade como um todo, reconhecer ou
desconhecer a historia e a importancia de suas modalidades para o desenvolvimento de

pessoas cidadas.

E interessante mencionar que no retorno da Superliga 2023/2024, em meados de
janeiro de 2024, a Confedera¢do Brasileira de Voleibol (CBV) langou a campanha
“Voce Inspira, o0 Mundo Muda”, sobre o uso consciente das redes sociais € o impacto
dela sobre apaixonados pelo esporte e também na vida de atletas. Ainda de acordo com
a Confederagdo, o material, desenvolvido em parceria com a agéncia End To End, diz
muito sobre a importancia de todos os integrantes do ecossistema do voleibol serem

referéncias.

O ano de 2024 foi muito significativo no voleibol, com casos de racismo e
homofobia, fez-se necessario mudancas nos protocolos de dois grandes campeonatos
nacionais, e tais manutengdes que apesar de importantes, ndo inibem novos casos em
ambientes virtuais ou fora de quadra, por exemplo. Ja para a CBYV, a alteracao do
regulamento da Superliga, tornou ainda mais duras as penalizagdes em casos de atos
discriminatorios nas competi¢cdes nacionais de voleibol em torneios como Superliga A e

Superliga B.
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Assim como as redes sociais causam uma liberdade desmedida ao usuario e fa, a
interpretagdo de analises de um jornalista também pode ter algum efeito sobre tais
consumidores esportivos e suas atitudes. Em contrapartida, tais campanhas e
manutengdes buscam frear os excessos dos fas do esporte, mas e a midia esportiva, hé
alguém que consiga frear? H4 realmente necessidade para tal? “Em certo sentido,
pode-se dizer que, na atual sociedade da informagdo, a internet ¢ uma espécie de
protétipo de novas formas de comportamento comunicativo” (Marcuschi, 2005, p.13).
Todas as questdes ja abordadas serdo efetivamente trabalhadas e respondidas no

decorrer desta pesquisa.

METODOLOGIA

A pesquisa tem o objetivo de analisar as publicagdes do Blog do Voloch,
hospedada no O Tempo, jornal de Minas Gerais, epicentro do voleibol no Brasil, sobre
os jogos de vdlei da principal competi¢do brasileira e seus comentarios direcionados ao
naipe feminino, sob o recorte das andlises do jornalista Voloch sobre as equipes com
mais titulos da competicdo mencionada anteriormente, sendo assim, serdo analisadas as
postagens do colunista nas partidas de confronto direto entre as equipes de Rio de
Janeiro (Sesc Flamengo), Minas Ténis Clube (Gerdau Minas) e Osasco (Osasco Sao
Cristovao), no decorrer da temporada de 2024/2025, que se inicia em outubro de 2024 e

se encerra em abril de 2025.

Para Charaudeau, linguista francés especialista em AD, o método se define pela
pratica analisante que a teoria impde, pelo fato de que a teoria é determinada pelo

método e que, a0 mesmo tempo, o institui (Charaudeau, 2010).

A partir da reflexdo da importancia da internet e a presenca social massiva de
suas redes, observa-se a problemadtica semiolinguistica do estudo do discurso no Blog
do Voloch, para uma interpretagdo do que estd sendo coberto pela midia, € o mais

importante: como isso esta sendo feito; considerando que a linguagem ¢ um fenomeno
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existente em si e representativo da organizagdo do mundo e tem como objetivo procurar

saber do que fala a linguagem (Charaudeau, 2010).

Ademais, “a linguagem ¢ um poder, talvez o primeiro poder do homem”
(Charaudeau, 2010, p.7). Embora a pratica jornalistica consiga mostrar sua face, a
analise do discurso propde interpretar os excessos de sua pratica, interpretando

profundamente todos os elementos presentes no ato da linguagem.

Por fim, ¢ necessario dialogar sobre a pratica jornalistica associada ao esporte e
assegurar que o fazer jornalistico especializado ndo seja, sobretudo, um lugar de
discursos violentos e/ou que propague diferengas sociais. Garantir a legitimidade do
discurso jornalistico esportivo, € assegurar que o consumo mididtico tera impacto

positivo na sociedade.

ESTADO DA ARTE

Em dissertagdo de Mestrado que traz abordagem muito necessaria sobre o volei
e discursos midiaticos, Nascimento (2020) tem como seu principal objetivo “analisar os
discursos jornalisticos quanto a insercdo das pessoas trans no meio esportivo e sua
experiéncia, bem como sua rela¢do social, historica e politica”, dito isto, o autor traz
tensOes geradas e acometidas a Tifanny Pereira de Abreu, mulher trans e atleta de volei
atuante na liga brasileira, a colocando no cerne de sua pesquisa para compreender a
inclusdo de atletas trans no esporte a partir da perspectiva de suas distintas
corporalidades e a aceitacdo (ou nao) social de tais. Tal trabalho pode ser considerado
um dos principais, se ndo o principal, que une volei ¢ midia em uma pesquisa so, até o

momento.

S6 (2009) explora o discurso “esportivo” em funcdo da busca de sentido. E
encontra também caracteristica de discurso polifonico. S6 (2009) explica que tal
discurso passou a ser tratado como discurso heterogéneo e, a partir de entdo, as marcas

ficam mais evidentes, pois o discurso ¢ carregado de significagdao tanto do ponto de
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vista das unidades marcadas como as ndo marcadas. Para a autora, “nenhum discurso é
impessoal” S6 (2009). Para ela, “A heterogeneidade ndo quer mostrar mais quantas
vozes estao envolvidas no discurso, mas sim as diferentes posigdes em que o sujeito
ocupa no discurso. E um jogo polifonico, ou, mais do que isso, ¢ uma marca” (S0,

2009).

E muito interessante notar as similaridades da minha pesquisa dentro de uma
pesquisa diferente. Evangelista (2004) explorou em sua monografia o processo de
significagdo integrado ao estudo de andlise do discurso dentro de uma perspectiva
dentro do jornalismo voltado ao esporte, que no caso dele, era a coluna do jornalista
esportivo Juca Kfouri. Fica exposta em seu trabalho a relevancia de se trabalhar com o
José Marques de Melo (1994) para mencionar as principais caracteristicas das colunas,

sendo uma delas, a margem de ambiguidades em seu discurso.

Ja Pacheco (2015) traz a tona a relacao do Jornalismo e da intertextualidade em
uma andlise da coluna de Bernardo Carvalho no Blog do IMS, usando como
metodologia a AD francesa, identificando intertextualidades explicitas e implicitas

presentes.

Como um grande exemplo de dissertacdo-referéncia deste programa
(PPGEM/UFRN), tenho a pesquisa de Meireles (2020) neste posto. A pesquisa de
Meireles (2020) traz alguns pontos de convergéncia ao que esta sendo pesquisado nesta
pesquisa. O pesquisador trouxe como demanda, o desejo de se trabalhar com os
discursos sobre o corpo feminino no jornal JA, trazendo reflexdes na
contemporaneidade e inserindo no campo académico enquanto demanda social. Tal
pesquisa concentra-se na analise de discurso foucaultiana como método de

procedimento para analises do corpus.

E importante citar que grande parte das pesquisas sobre vodlei indoor estdo,
majoritariamente, relacionadas as areas de psicologia do esporte, saide humana e

educagdo fisica; para além disso, ¢ importante mencionar também que ha profissionais
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que estudam as modalidades olimpicas de modo singular correlacionando esporte e

psicologia, como acontece com a especialista em psicologia do esporte, e também

jornalista por formagdo, Katia Rubio.

Sendo assim, se fez necessario estudar como os esportes, de maneira mais

generalizada, entrou em evidéncia em pesquisas e trabalhos de pesquisadores da area da

comunicagdo, da linguistica, educac¢do fisica e também das ciéncias sociais que utilizam,

de alguma forma, a AD (Andlise do Discurso). Para além de convergéncias em

trabalhos que estudem esporte, também se tornou necessario estudar a construg¢do dos

géneros jornalisticos, e mais precisamente, da coluna voltada a area esportiva.

CRONOGRAMA
Periodo Atividades

2024.1 Elaboragdo do Projeto de Pesquisa e
Pesquisa Bibliografica

2024.2 Revisdo Bibliografica, inicio da coleta
das postagens e dos capitulos da
dissertagao

2025.1 Finalizag¢do da coleta de postagens e
inicio das andlises

2025.2 Finalizacdo das analises e da escrita
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DISCORDIA ENTRE CARNE E CIRCUITOS
O corpo feminino entre o grotesco e o erdtico em Battle Angel Alita
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Resumo

Este estudo analisa as representacdes do corpo feminino na estética cyberpunk, focando
na fusdo entre o organico € o tecnologico. O objetivo ¢ compreender como o corpo
biocibernético ¢ retratado nesse subgénero da fic¢do cientifica, explorando as tensdes
entre o grotesco, relacionado a obsolescéncia da carne, € o erdtico, ligado a busca por
juventude e perfeicdo. A pesquisa se baseia no pds-humanismo para discutir o impacto
dessas modificagdes tecnoldgicas na identidade e subjetividade femininas. A
metodologia adotada ¢ a sociossemiotica de Landowski, que permite a analise das
interacdes entre corpo, tecnologia e cultura na obra Battle Angel Alita. Os resultados
esperados incluem a identificacdo de como o corpo feminino modificado ¢ representado
em sua vulnerabilidade e poder, refletindo ansiedades culturais sobre o futuro
humano-tecnolégico. A pesquisa oferece uma contribuicdo as Ciéncias Sociais
Aplicadas, ao propor uma analise critica das implicacdes culturais e éticas da
modificacdo corporal no cyberpunk, conectando as transformagdes tecnologicas as
dinamicas de poder e identidade na sociedade contemporanea.

Palavras-chave
Destacar os principais temas e conceitos abordados no artigo, em 3 a 5 palavras-chave,
separadas por virgulas (Times New Roman, fonte 11, espagamento 1,0).

INTRODUCAO

O cyberpunk ¢ um subgénero da ficcao cientifica que explora a fusdo entre alta
tecnologia e decadéncia social. Ambientado em futuros distopicos, esse estilo se destaca
por apresentar sociedades onde corporagdes dominam, e a tecnologia, especialmente a
cibernética, permeia a vida cotidiana, modificando tanto a realidade fisica quanto as
identidades humanas. Dentro desse contexto, o corpo humano, em especial o feminino,
emerge como um campo de experimentacdo, refletindo tensdes culturais em torno da

relacdo entre humanidade e méaquina.
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No cyberpunk, o corpo nao ¢ apenas um elemento bioldgico, mas um "corpo
biocibernético", um hibrido entre o organico e o maquinico, como define Santaella
(2003, p. 182). Essa fusdo entre carne e tecnologia ¢ central para as narrativas desse
subgénero, onde o corpo modificado desafia as nogdes tradicionais de identidade e
subjetividade. A modificacdo tecnologica ndo s6 amplia as capacidades fisicas, mas
reconfigura a percepcao da propria humanidade, em uma reflexdo pos-humanista que
questiona os limites do corpo e da autonomia.

O grotesco ¢ uma caracteristica recorrente na representacdo do corpo no
cyberpunk, especialmente em sua materialidade decadente. Gibson (2016), um dos
principais autores do género, descreve o corpo humano como uma prisdo, em que a
carne se torna uma limitacdo a ser superada. Em Neuromancer, ele escreve que “Case
caiu na prisdo da propria carne” (Gibson, 2016, p. 24), evidenciando o desdém pela
materialidade humana em um mundo onde a tecnologia oferece a promessa de
transcendéncia, com realidades virtuais livres de restrigdes corporais. Aqui, 0 grotesco
surge na visdo do corpo como algo obsoleto, um artefato que, em meio ao avango
tecnoldgico, perde seu valor e torna-se passivel de descarte.

O corpo feminino, dentro dessa estética, também assume uma dimensao erdtica.
A modificagdo tecnoldgica do corpo é, muitas vezes, uma tentativa de perpetuar a
juventude e controlar o envelhecimento. Entretanto, essa busca pela perfeicao ¢
intrinsecamente ligada a obsolescéncia. Como argumenta Baitello (2014), a obsessdo
cultural pela juventude leva ao descarte de corpos e individuos quando estes ndo mais
correspondem aos padrdes estéticos ou funcionais. A tecnologia, ao transformar o corpo
feminino em um produto sujeito ao desgaste e eventual descarte, expde as limitagcdes
dessa fusdo entre carne e maquina, revelando a precariedade das tentativas de perpetuar
a vitalidade através da tecnologia.

Portanto, no cyberpunk, o grotesco e o erdtico se entrelagcam nas representagdes
do corpo, especialmente o feminino. O corpo biocibernético, a0 mesmo tempo que
promete poder e autonomia, revela sua fragilidade ao ser tratado como uma maquina:

algo que pode ser usado, consumido e, eventualmente, descartado. Esse ciclo de
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consumo e obsolescéncia reflete ansiedades culturais sobre identidade e controle em um

mundo cada vez mais mediado pela tecnologia.

METODO

Esta pesquisa utiliza a analise sociossemiotica de Eric Landowski, conforme
exposta em Interagdes Arriscadas (2014), para investigar as representacdes do corpo
feminino no cyberpunk, com foco na obra Battle Angel Alita. A sociossemiotica ¢
escolhida por sua abordagem das interagdes entre sujeitos e sistemas, considerando o
risco e a imprevisibilidade como fatores centrais, o que se adequa ao estudo das
interagdes entre o corpo humano e a tecnologia no contexto do cyberpunk.

A metodologia ¢ justificada por sua capacidade de analisar as dindmicas entre o
bioldgico e o maquinico, abordando as tensdes entre o grotesco € o erdtico no corpo
feminino biocibernético. A obra Battle Angel Alita ¢ o principal estudo de caso, pois
apresenta uma protagonista cujo corpo ¢ modificado pela tecnologia, explorando
questdes de identidade, poder e vulnerabilidade. Outras obras também serdo analisadas
para ampliar a compreensao das representagdes do corpo feminino no género.

A coleta de dados consiste na andlise critica de obras literarias e
cinematograficas cyberpunk. Battle Angel Alita foi escolhida por seu protagonismo
feminino e pela maneira como a fusdo entre corpo e maquina € retratada em interagdes
tanto controladas (programac¢ao) quanto imprevisiveis (acidente), conforme os quatro
modos de interacdo propostos por Landowski: programagdo, manipulacdo, ajuste e
acidente.

A andlise dos dados usard esses quatro modos para investigar como as
personagens interagem com suas modificagdes corporais e com o ambiente tecnoldgico.
Em Alita, por exemplo, o equilibrio entre controle e imprevisto ¢ central a narrativa e

reflete a dindmica de risco presente nas interagdes entre humano e maquina.

PRIMEIRAS DISCUSSOES
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Nos ultimos anos, as pesquisas sobre o corpo € o pos-humanismo tém se
intensificado, explorando as profundas transformagdes que a tecnologia impde a nossa
compreensdo da corporeidade. Lucia Santaella ¢ uma das principais tedricas nesse
campo, abordando como a hiperconexdo contemporanea (Santaella, 2003) e a fusdo
entre o organico e o tecnologico estdo reconfigurando o corpo humano.

Santaella (2004) argumenta que "a reconfiguragdo do corpo humano na sua
fusdo tecnoldgica e extensdes biomaquinicas estd criando a natureza hibrida de um
organismo protético, ciber, que estd instaurando uma nova forma de relagdo ou
continuidade eletromagnética entre o ser humano e o espaco por meio das maquinas."
Nesse sentido, o corpo biocibernético emerge como o novo estatuto do corpo humano,
fundindo o organico e o tecnoldgico (Santaella, 2004).

Santaella (2004) categoriza esses corpos biocibernéticos em diferentes tipos:
remodelado, protético, plugado, esquadrinhado, imersivo, telepresente, simulado,
digitalizado e molecular. Cada uma dessas categorias representa uma faceta distinta de
como o corpo humano se adapta e se transforma em resposta as inovagoes tecnoldgicas.

O cyberpunk, um subgénero da fic¢do cientifica que emergiu durante um periodo
de incerteza tecnoldgica, reflete as ansiedades sobre o futuro, ja presentes antes mesmo
da popularizagdo dos telefones celulares. Nos anos 1980, com o langamento de obras
emblematicas como Blade Runner (1982), dirigido por Ridley Scott e baseado no
romance Androides Sonham com Ovelhas Elétricas? (1968) de Philip K. Dick,
comegaram a surgir narrativas que expressavam preocupagdes profundas sobre as novas
tecnologias. A maquina, um tema ja recorrente na ficcdo, passou a ser intrinsecamente
ligada a corporalidade e ao espaco fisico, especialmente em Blade Runner e no livro
Neuromancer (1984) de William Gibson, que introduziu o termo ciberespago para
descrever a dimensdo virtual emergente com o advento da internet. Ao longo do tempo,
a relacdo humana com o ciberespaco e as tecnologias digitais evoluiu, desencadeando
novas culturas e reformulando as relagdes sociais e espaciais.

O cyberpunk transcendeu suas raizes literdrias e cinematograficas para se tornar
um prisma cultural e filoséfico através do qual a sociedade contemporanea encara os

avancos tecnologicos (Amaral, 2006). Descrito muitas vezes como tecnofébico
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(Santaella 2010), esse género apresenta um futuro distépico onde maquinas e
tecnologias ndo sdo meramente ferramentas, mas agentes ativos na degradacdo de uma
sociedade ja corroida pela desigualdade social e pela urbanizagdo desenfreada. As
narrativas cyberpunk exploradas nesta tese emergem em cendarios oOpressivos,
caracterizados por metrdpoles tecnologicas onde a qualidade de vida ¢ baixa e as
tensoOes entre carne, concreto € metal se intensificam.

As modificacdes corporais, que vao desde implantes cibernéticos até
transformagoes grotescas do corpo e da cidade (Amaral, 2008), emergem da intersec¢do
perturbadora entre tecnologia e ambiente urbano, moldando e frequentemente
desestabilizando a experiéncia humana. O ambiente urbano, portanto, ndo ¢ apenas um
pano de fundo estatico; ele se torna um agente transformador que impde sua propria
logica sobre os habitantes, tornando-se quase um personagem em si (Brown, 2010).
Nesse cenario, os dilemas éticos, sociais € humanos, que sdo centrais nas obras
cyberpunk, sao agudamente sentidos e interrogados.

O cyberpunk japonés oferece uma abordagem estética e €tica distinta de suas
contrapartes ocidentais, abordando questdes de corporalidade e tecnologia de maneira
profundamente influenciada pelo contexto cultural do pais (Brown, 2010). Obras como
os mangas Akira (1982-1990), Ghost in the Shell (1989-1991) e Battle Angel Alita
(1990-1995) integram elementos da filosofia e ética japonesas para examinar a
corporalidade humana e seu entrelagamento com a paisagem urbana tecnologica, muitas
vezes usando a maquina animica (LaMarre, 2009) como uma metafora central.

Na contemporaneidade, o cyberpunk permanece relevante por refletir aspectos
sociais, estéticos e comunicacionais da vida moderna (Lemos, 2004). Embora grande
parte de suas obras tenha sido publicada nos anos 1980 e 1990, o género vai além do
entretenimento, atuando como um simulacro (Baudrillard, 2023) que espelha as
realidades tecnologicas emergentes e suas implicagdes filoséficas.

O cyberpunk explora ndo apenas o futuro tecnoldgico, mas também questdes
fundamentais sobre o ser humano, conforme discutido por Braidotti (2013). A crise da
identidade humana abre caminho para o pds-humano, questionando os limites entre o

orgénico e o tecnologico. A relagdo entre mente e corpo, discutida por Featherstone e
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Burrows (1996), levanta questdes sobre a preservagao da identidade em um mundo onde
"as maquinas assumem fungdes organicas € o corpo ¢ materialmente redesenhado"
(Featherstone; Burrows, 1996, p. 215).

Além disso, o género reflete uma estética marcada pela escuridao e urbanizagao,
onde a iconofagia, como definido por Baitello (2014), transforma simbolos em novos
significados. Isso € visivel nas representagcdes de corpo e cidade, que sdo consumidos e
recriados nas narrativas, revelando intensos fluxos entre os imagindrios culturais e as
praticas sociais. Featherstone e Burrows (1996) também apontam que o mundo
cyberpunk ¢ dominado por masculinidade, violéncia e corporagdes, onde o corpo
feminino enfrenta o desdém pela carne e o abandono do fisico, abrindo um espaco

critico para sua analise dentro dessas narrativas.

CRONOGRAMA

Em 2023, foram realizadas a revisdo bibliografica, a reestruturacao do projeto e
a elaboracdo do estado da arte. Essas atividades permitiram consolidar o arcabougo
teorico da pesquisa e redefinir os objetivos e metodologia. Em 2024, estd sendo
realizada a redacdo do primeiro capitulo da tese, além da revisdo desse capitulo e dos
aspectos abordados no projeto inicial. Esta etapa é crucial para estabelecer a base da
discussao teorica. Em 2025, a pesquisa avangard para a redacao dos capitulos 2 e 3, com
foco na andlise de dados e discussdo, seguida da revisdo desses capitulos. Por fim, em
2026, ocorrera a conclusdo da redacdo da tese, seguida de sua revisdo completa e
preparacdo para a defesa da tese. A defesa representa o encerramento formal do

processo de pesquisa.
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Resumo

O presente trabalho apresenta as propostas iniciais para o desenvolvimento de um
projeto de pesquisa doutoral que questiona as relagdes entre vinculo, afeto, comunicagédo
e comunidade a partir de uma pesquisa de campo e de uma leitura analitica das praticas
e dos lacos sociais percebidos em trés casas de Umbanda na regido metropolitana de
Natal. Considerando as discussdes de Sodré (2014) sobre comunicagao como ciéncia do
comum a partir do atravessamento de afetos, como também dos terreiros de religides de
matriz afro como espacos que sofrem subalternizacéo (Carrera, 2021), a pesquisa busca
identificar, a partir de uma observacdo participativa, como se ddo 0s processos de
comunicacao para construcdo de comunidade (Paiva, 2012).

Palavras-chave: Umbanda, Comunicagdo, Vinculo, Afeto, Comunidade.

INTRODUCAO

As inquietacOes para o inicio deste trabalho surgiram da vivéncia em um ambiente
de comunicacéo institucional, uma assessoria de Comunicacdo Social em um Instituto
Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia, com as perguntas advindas da pratica
profissional. A que serve a comunicacdo? Como ela se vincula as diferencas entre os
interesses e grupos que formam essa instituicdo? Quais 0s objetivos das decisbes e
praticas comunicativas em suas diferentes instancias politicas?

Comecaram a interessar mais as perguntas sobre quais nuances e sutilezas da
formacdo de grupos sociais — como se mantém os seus vinculos e qual a participacéo da
comunicagdo nesses processos. Esse interesse passava pelo que poderia existir de mais
fluido e ndo completamente delimitado pela instalacdo de uma lei, buscando se desviar
do que seria uma objetivacdo e racionalidade total do mundo, uma fratura em concepcoes
ideoldgicas do que seria e ao que serviria a comunicagao.

Foi dessa forma que o olhar fez um giro para as comunidades religiosas de matriz

afro. Com um interesse pelo que se realiza nesses espacos do ponto de vista de uma
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comunicacdo marcada pela palavra, pela musica, pelo corpo e pelos gestos, os terreiros
surgiram como uma possibilidade de campo de pesquisa para a investigacdo da
comunicacéo e a sua relagdo com a formacéo e manutencao de vinculos através dos afetos,
sem a perda do espago enquanto perspectiva também de sagrado, “cujas determinacdes
sdo feitas pela qualidade (em vez da mensuracao técnico-cientifica)” (Sodré, 2019, p. 49-
50).

Olhando para uma necessidade, como define Paiva (2012), de reconstrucdo do
lagco social brasileiro, questiona-se neste trabalho as formas com as quais as casas de
praticas de religides afro constroem e mantém as relagdes entre seus integrantes. 1sso
porque observa-se esses espacos como locais ndo sO de resisténcia, quanto aos
preconceitos que sofrem, mas de producdo cultural intensa atrelada a manutencéo e
transformacdo de simbolos, gerando identificacbes e vinculos. Considera-se aqui,
portanto, grupos ndo subalternos, mas que sofreram subalternizacéo (Carrera, 2021).

Em geral localizados em areas desprestigiadas ou isoladas das cidades, parecem
exigir ainda mais esforcos para se manterem em funcionamento. De acordo com Sodré
(2019), a territorializacdo € dotada de forca ativa, como também possui natureza fisico-
simbdlica - ou seja, tem a capacidade de colaborar com a constru¢do ndo sé de ambientes
concretos, mas também de sentidos, diferentes também conforme a localizagdo. Com um
dominio europeu colonizador, no Brasil, o autor explica que houve uma capitaliza¢do dos
espagos, 0 que gerou opressdo social com objetivo de esmagar as diferengas entre as
pessoas. Os terreiros surgiriam como espacos de sobrevivéncia de culturas oprimidas e
levadas ao apagamento.

Mesmo com todo esse contexto, quais processos permitem a esses espagos Se
manterem atuantes, vivos e agregadores de pessoas e sentidos? Poderiam eles nos indicar
outras chaves para a construcdo dos vinculos entre as pessoas e a conducao de nossas
praticas sociais, tendo a comunicagdo, como defende Sodré (2014), como a ciéncia do
que evidencia e pde em comum? Poderiam ser 0s terreiros espagos para a investigacéo de

outras formas de comunicagéo?
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METODO

Partindo dessas reflexdes, o trabalho aqui apresentado propde-se a fazer uma
pesquisa observatoria e analitica dos modos e processos de vinculo em casas de Umbanda
da regido metropolitana de Natal. Até o momento, foram visitadas trés dessas casas,

podendo o campo ampliar-se conforme o decorrer da pesquisa. Sao elas:

e Tenda de Umbanda Caboclo Sete Flechas

Lider: M&e Francisca de Oxum

Extremoz (Grande Natal)

e Tenda de Umbanda Caminhos de Aruanda

Lider: Mae Karina de Oxum

Parnamirim (Grande Natal)

e Centro Espirita de Umbanda Cabocla Anair (1969)
Lider: Mae Aldelicia de Oxum

Quintas (Bairro de Natal)

Considerando o trabalho de Spivak (2010) sobre a necessidade de dar voz e ndo
interpretacdo ao subalterno, tirando-o do lugar de objeto de pesquisa para o de sujeito,
além da observacdo participativa e producdo de diario de campo a partir do que for
percebido na presencialidade nesses espacos, prople-se ainda fazer uma série de
entrevistas com as lideres das casas pesquisadas.

Com temas que devem ser definidos conforme o desenvolvimento da pesquisa, 0
planejamento € transformar essas entrevistas em material a ser compartilhado
publicamente, como uma série de podcasts, com o objetivo de promover a disseminacao
da cultura de terreiro e 0 atravessamento de espacos, fazendo girar a pratica e os sentidos
ali encontrados.

O objetivo principal da pesquisa, portanto, é observar como se ddo 0S processos
de comunicacdo em casas de Umbanda na regido metropolitana de Natal, a fim de
perceber como se constroem vinculos e comunidade nesses grupos. Como objetivos

especificos, busca-se também participar dos ritos nas casas selecionadas por um periodo
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de um ano, a fim de também construir vinculos com os participantes, observar quais afetos
e estratégias comunicativas estdo presentes nessas casas € nos seus rituais e produzir
materiais de divulgacao sobre as praticas das casas, de acordo com o que for apresentado
pelas lideres e outros participantes, a fim de promover o conhecimento sobre a cultura ali
desenvolvida.

A producdo desse material vai depender do interesse e do que for colocado pelos
frequentadores das casas, a fim de que ndo seja um ato arbitrario e imposto pela

pesquisadora e também nédo desrespeite 0 que estad no &mbito do privado em suas praticas.

PRIMEIRAS DISCUSSOES
Parte-se neste trabalho, como j& dito, de inquietacdes acerca de como se
constroem vinculos entre pessoas, chegando ao conceito de comunidade e o papel da

comunicagdo como elo essencial a ela:

no necessario rearranjo de pessoas e coisas, a comunicagdo revela-se como
principal forma organizativa. Acentuamos o ‘revelar-se’ porque comunicagio
significa, de fato, em sua radicalidade, o fazer organizativo das mediacGes
imprescindiveis ao comum humano (Sodré, 2014, p. 14-15).

De acordo com Sodré (2014), existiria uma forca transcendente, oculta ou
inconsciente, que estabeleceria as bases para a organizacdo humana, passando pelo que
ha de comum entre os individuos. Isso teria sido interpretado e utilizado pelas tecnologias
eletrbnicas. Assim, as palavras, os gestos e 0s sinais poderiam ser apreendidos e
calculados, mas a instancia da comunicacdo ndo se definiria por esses fatores objetivos,
mas por sua dimensdo simbdlica, onde seriam possiveis as trocas entre pessoas. Teriamos
portanto a comunicagdo como uma base existencial dos vinculos entre individuos,
vinculos esses que poderiam se transformar em atos — nas construcgdes tanto simbolicas
guanto concretas do ponto de vista social.

Sobre os terreiros no Brasil, Sodré (2019) defende que, com a desterritorializagdo
fisica do negro vindo da Africa, com a perda do seu viés guerreiro, houve como saida

uma reterritorializagdo simbolica, por meio do culto dos seus deuses, da
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institucionalizacédo das festas e das dramatizacGes realizadas a partir da musica e da danca.
De acordo com ele, os cultos negros no Brasil podem assumir os nomes de candomblé,
Xang®0, pajelanca, jurema, catimbd, tambor de mina, umbanda ou outro, sendo conjuntos
organizados de representagdes litdrgicas. Além disso, ele destaca como os cultos das
religides de matriz africana podem lembrar esse viés de unido entre dois mundos, o visivel
e o invisivel: “ali se acham presentes as representacdes dos grandes espacos em que se
assenta a existéncia: o orum (o invisivel, o além) e o ayé (mundo visivel). Visivel e
invisivel s3o como duas metades de uma cabaca (igba nla meji)” (Sodré, 2019, p. 53).

Quanto ao que € invisivel e defendendo uma estratégia sensivel para 0s processos
de comunicag¢do, o autor evidencia neles “o lugar singularissimo do afeto” (Sodr¢, 2006,
p. 11), responsavel por criar ou destruir os elos que geram conectividade, uma vez que 0s
afetos nem sempre se referem a sentimentos bons, como geralmente sdo interpretados.
Para ele, esses processos tém mais a ver com o sensivel do que com uma medida racional,
sendo urgente outra posicdo interpretativa para o campo da comunicagdo. Isso porque,
segundo ele, a dimensdo sensivel vem sendo isolada para dar espaco a l6gicas mecanicas
e calculadas em beneficio de garantir a soberania do capital.

Dessa maneira, 0 novo na comunicagdo ndo emerge, ndo ha lugar para uma escuta
verdadeira, uma vez que se objetiva quase sempre repetir modelos e roteiros
premeditados. Seria necessario, ao contrario disso, orientar-se por estratégias
espontaneas: “a dimensdo do sensivel implica uma estratégia de aproximacdo das
diferencas - decorrente de um ajustamento afetivo, somatico, entre partes diferentes num
processo” (Sodré, 2006, p. 11).

Com relacdo as preocupacdes sociais, Paiva (2012) reflete sobre a estrutura
comunitaria, sua forma social e as suas possibilidades de comunicacéo. Ela destaca que
estamos virtualmente ligados e dependentes uns dos outros de uma forma que nunca
gostariamos de ter sido. Ao mesmo tempo, pontua que nos deparamos com modelos de
relagcbes que ndo funcionam mais, ao passo que novas maneiras de se relacionar podem
ser planejadas e criadas. “Diante de um cenario de tamanha incerteza, at¢ mesmo quanto
a possibilidade de sobrevivéncia da espécie humana, parece imprescindivel que se

busquem pensamentos e teorias que nunca foram pensados” (Paiva, 2012, p. 66).
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CRONOGRAMA
O trabalho ao qual se langa esta pesquisa busca abordar o carater humano da
comunicacao, gerador, agregador e disseminador de cultura, em suas formas simbdlicas,

esbocando-se como proposta cronolégica de pesquisa:

ATIVIDADE TEMPO

Leitura e producgdo de caminhos tedricos | 2024 A 2027

Participagdes iniciais nos rituais das casas | 2024
de Umbanda selecionadas na regido

metropolitana de Natal

Participacdo nos rituais das casas de 2025
Umbanda selecionadas com producéo de

diério de campo

Producéo de material de divulgacéo em 2026
podcasts

Escrita e defesa da tese 2027

Com esse desenho metodoldgico, busca-se ter como resultado da pesquisa ndo
apenas um material académico, mas de valor popular e social, que possa nos auxiliar a
perceber e construir outras bases para as formas de comunicagéo, reforgando os vinculos

e 0s sentidos que emergem dos espacos de resisténcia de culturas afro brasileiras.
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Resumo

Com base nas cosmogonias e cosmologias afro-brasileiras sobre Exu, orixa transladado na
didspora africana para a América Latina, busco fornecer para os Estudos em Comunicacdo uma
abordagem metodoldgica das encruzilhadas espiralares. Objetiva-se produzir uma abordagem
metodoldgica baseada nas cosmogonias e cosmologias de Exu para a leitura e analise de
producbes audiovisuais de sujeitos marginalizados. Visa-se com ela a leitura e analise de
produtos midiaticos produzidos por sujeitos subalternizados ou de sujeitos marginalizados
representados em producles de outrem. A metodologia empregada para a producdo de outra
abordagem metodoldgica se da, primeiramente, pela apreensdo das cosmogonias e cosmologias
de Exu; a formulagdo de categorias de analise, que preliminarmente sdo: corpo-danca, corpo-
encruzilhada, corpo-territério (e outras que estdo em processo de laboragdo) foram
desenvolvidas com base em uma abordagem qualitativa, com vistas a apreensdo do enunciado
enquanto uma categoria metodologizante da andlise de discurso foucaultiana, que serve para a
interpretacdo e anélise de diversas materialidades. A elaboragdo desta abordagen metodoldgica
pretende alcangar outros modos de leitura e andlise que se facam ainda mais apropriadas e
amplas para a compreensdo das producdes de sujeitos historicamente oprimidos. E uma
proposta metodoldgica que se baseia em aspectos historicos, culturais, religiosos, filoséficos,
politicos e na corporeidade do - e produzida pelo - povo negro da diaspora africana no Brasil.

Palavras-chave
Cosmogonias e cosmologias de Exu; Encruzilhadas espiralares; Corpo; Passinho dos maloka.

INTRODUCAO
Com base nas cosmogonias® e cosmologias® afro-brasileiras sobre Exu, busco

oferecer para os Estudos em Comunicagcdo uma abordagem metodoldgica a que tenho

! As cosmogonias sdo os mitos fundadores e os modos simbélicos que cada povo tem de contar sobre a
origem do mundo. Cada cultura conta sua histdria e suas lendas ao seu modo, a partir de principios
religiosos, miticos ou cientificos tentam explicar a origem do universo que influenciam a nossa visao de
mundo.  Disponivel em: https://www.ufmg.br/espacodoconhecimento/cosmogonias-e-cosmologia/.
Acesso em: 20 abr. 2024.

2 Diferentemente das cosmogonias, as cosmologias s&0 narrativas escritas e tém um autor. S30 menos
figurativas que as cosmogonias e mais conceituais, abstratas e sistematicas. Como na abordagem
cientifica, buscam desvendar metodicamente os principios e as leis da natureza que atuariam desde
sempre e sem interferéncias divinas. Disponivel em:
https://www.ufmg.br/espacodoconhecimento/cosmogonias-e-cosmologia/. Acesso em: 20 abr. 2024.
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chamado de encruzilhadas espiralares. Com ela, visa-se a leitura e analise de produtos
midiaticos produzidos por sujeitos subalternizados ou de sujeitos marginalizados
representados em producgdes de outrem. Considerando esta uma episteme de cruzo e
espiralar, ela se prolonga e se intersecta na tentativa de alcangar sujeitos historicamente
oprimidos. E uma proposta metodoldgica baseada na historia, cultura, religifo, filosofia,
politica e na corporeidade do povo negro.

Problematiza-se, a principio, uma espisteme afro-brasileira que desestabilize o
lugar de primazia das epistemes judaico-cristas que povoam a constituigdo dos saberes e
das disciplinas normalizadas na academia brasileira. Com base em uma episteme afro-
brasileira sobre Exu, busca-se compreender maneiras de instrumentalizar tais
conhecimentos para se estudar fendBmenos comunicacionais que tenham no centro de
seu funcionamento praticas, sobretudo corporais de sujeitos historicamente
marginalizados.

A partir desse entendimento surge a seguinte questdo de pesquisa: como as
cosmogonias e cosmologias afro-brasileiras sobre Exu podem integrar o campo da
Comunicacdo, oferecendo outra abordagem metodoldgica baseada na concepc¢do das
encruzilhadas espiralares?

Para responder a essa questdo tracou-se 0s seguintes objetivos: objetivo geral,
produzir uma abordagem metodoldgica baseada nas cosmogonias e cosmologias de Exu
para a leitura e analise de producgfes audiovisuais de sujeitos marginalizados; objetivos
especificos, a) elaborar um argumento de carater epistemoldgico sobre a deidade Exu,
com base nas concepgOes afro-brasileiras, que funcione para 0s estudos em
Comunicacdo, b) determinar as categorias de analises de arcabouco teorético afro-
brasileiro para o desenvolvimento da noc¢do das encruzilhadas espiralares, ¢) montar um
esquema didatico e ilustrado da abordagem metodologica, d) aplicar a abordagem
metodoldgica no Passinho dos Maloka®.

O Passinho dos Maloka do Recife € um movimento de danga do nordeste

brasileiro em que o funk tem a incorporacdo do brega, nomeado bregafunk. Com

% O desvio gramatical, da falta de concordancia em niimero, obedece & norma dos falantes que mobilizam
este enunciado.
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inspiracdo na swingueira, ritmo pernambucano que utiliza movimentos de danca com a
pelve, ombros e bragos (Rocha, 2019). O termo “maloka” vem de maloqueiro, cCOmo por
vezes o pessoal da periferia ¢ referido (Kondzilla, 2020). Nele consideram-se:
corporeidade, movimento, estética propria, cultura e saberes popular. E uma
manifestacdo corporal (danga) e musical (brega-funk).

Para dar conta da questdo de pesquisa e dos objetivos, foram elaborados dois
grandes recortes de pesquisa: no primeiro, busca-se situar uma episteme fundada nas
cosmogonias e cosmologias afro-brasileiras sobre Exu, que ofereca condi¢des de
argumento para a proposicao da abordagem metodoldgica das encruzilhadas espiralares,
constituindo assim um espaco nos estudos da comunicacdo; e, no segundo, a aplicacdo
da abordagem metodoldgica no corpus produzido com base no fenémeno Passinho dos
Maloka, considerando este um movimento produzido por sujeitos marginalizados que se
manifestam por meio de suas praticas dancantes e mantém relacdo teméatica com as
categorias elencadas pelas encruzilhadas espiralares, apresentadas preliminarmente,
como o corpo-danca, o corpo-encruzilhada, o corpo-territorio, além da ética e estética
como politica de sobrevivéncia, com vistas o exercicio da comunicacdo dos corpos em
requisicdo da visibilidade e da cidadania.

A hipotese é a de que as cosmogonias e cosmologias sobre Exu possibilitam a
criacdo de uma abordagem metodoldgica constituida por uma episteme de escopo afro-
brasileiro, voltada para as especificidades analiticas da producdo midiatica de sujeitos

marginalizados.

METODO

A abordagem metodoldgica € de natureza qualitativa e se valerd de aparatos
transmetodologicos, como a Etnografia e a Netnografia. O método de abordagem se
dara pela Anélise do Discurso foucaultiana, levando em consideracdo a categoria do
enunciado como principio de analise.

A producdo do corpus da pesquisa se dard também em duas dimensdes: a
primeira, com uma extensa reunido bibliogréfica sobre Exu, encruzilhada e o Passinho

dos Maloka, nas areas da Comunicacdo, Artes e Linguagens, com a finalidade de
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aglutinar e destrinchar o que ja foi produzido, para que funcionem como fundamentacéo
a abordagem metodoldgica a que me proponho produzir; e, na segunda, depois da
producdo da metodologia, a reunido de videos e fotos produzidos pelos dangantes do
Passinho dos Maloka tanto no Instagram, quanto no YouTube. Neste caso, considera-se
inicialmente a andlises aleatorias das publicacGes dos perfis e canais relacionados ao
trabalho de Alé Oliveira, Frajola Oficial, Vitor Kebradeira, Anderson Neiff, Robertinho
Oficial e Artur Borges (ainda serdo rastreados perfis e canais femininos).

Na segunda dimensédo da producdo do corpus para a aplicagdo da abordagem
metodoldgica das encruzilhadas espiralares serdo consideradas as seguintes estratégias
metodologicas: etnografica e netnografica. Na dimensdo etnografica serdo adotados
cinco aspectos fundamentais, como destacados no quadro 01:

Quadro 01 - aspectos norteadores da etnografia

Aspecto norteador Detalhamento

A técnica Neste caso, sera uso da observacdo participante; os instrumentos
serdo 0 uso da prépria observacdo, o caderno de anotacles, e
posterior a minha agregacdo ao grupo, o registros fotograficos e
producdo de videos.

O tempo de execucdo | Estima-se que serdo trés meses.

As etapas do trabalho | Dar-se-80 em revisdo bibliogréfica sobre as produgfes que tomam o
Passinho dos Maloka como objeto de pesquisa, 0 levantamento do
campo, a ida para o campo, a cole¢do dos dados, a formagédo do
corpus de andlise da etnografia, o tratamento dos dados em
categorias de analise e o resultado de confirmacdo ou negacéo da

tese.
O tratamento dos Dar-se-4 com base nos conteidos escrito no caderno de anotacoes
dados em que serdo reescritos em uma tabela que diferencia impressdes

pessoais e informagdes proprias do fendmeno estudado, depois dessa
separacao, as informacdes prdprias do fendbmeno serdo organizadas
por agrupamentos signicos o que possibilitara a relacdo com as
categorias das encruzilhadas espiralares ou mesmo a criacdo de
outras, os registros fotograficos e de videos funcionardo como
indices do que fora anotado e servirdo de corpus de analise, 0s
critérios de inclusdo e de exclusdo ainda serdo atribuidos.

A andlise dos dados Dar-se-a4 a partir de uma interseccdo com a Analise do Discurso
foucaultiana a partir da nogdo de enunciado, sendo ele o dtomo da
discursividade, alocados possivelmente nas dimensbes sonora,
corporal, coreografica, estética, territorial e midiatica.

Fonte: pelo autor, 2024 com base em Geertz (2001); Amaral, Natal, Viana (2009); Fragoso, Recuero,
Amaral (2011).
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Tratando-se dos aspectos norteadores da aplicacdo da netnografia, temos entdo o
quadro 02 que define:
Quadro 02 - aspectos norteadores da netnografia

Aspecto norteador Detalhamento
O campo O Instagram e Youtube.

A comunidade a ser Ainda ndo esta totalmente definida, mas ja temos alguns perfis e canais
estudada sendo acompanhados, como os de Alé Oliveira, Frajola Oficial, Vitor

Kebradeira, Anderson Neiff, Artur Borges e Robertinho Oficial (ainda
serdo definidos os perfis e canais femininos).

O procedimento de Da-se no Instagram e Youtube acompanhando as atualizagGes dos perfis
entrada e canais e monitoramento de postagens de videos e fotos.

A adocdo de medidas Uma das medidas estd consolidada nos limites estabelecidos pelo

éticas préprio codigo de uso da plataforma, também no de me apresentar para

todos os sujeitos da pesquisa como seguidor, admirador do trabalho
deles e pesquisador de suas praticas dancantes, outra medida se d& em
um termo de consentimento de uso das imagens e videos para fins de
estudo, embora as imagens estejam publicas gostaria de tratar os
sujeitos que performatizam em rede como detentores de suas proprias
imagens, visto que ndo quero sublimar nomes, rostos etc.

A coleta dos dados Dar-se-4 a partir do acompanhamento dos perfis e canais. O critério de
selecdo dos perfis foi se consolidando conforme a rede que se desdobra
a partir dos principais sujeitos com mais seguidores e influencia no
Instagram e Youtube, no nicho de dancantes do Passinho dos Maloka.
Estdo sendo levantados dados arquivais, tais quais imagens e videos,
considerando a temporalidade dispersa, elaborada sobre a aleatoriedade.

Fonte: pelo autor, 2024 com base em Geertz (2001); Amaral, Natal, Viana (2009); Fragoso, Recuero,
Amaral (2011).

Por se tratar de uma abordagem das encruzilhadas, o processamento dos dados
produzidos tanto na etnografia, quanto na netnografia, passardo por uma incursdo
interpretativa e analitica que se baseia na Andlise de Discurso foucaultiana que toma

como base 0s enunciados presentes nas praticas discursivas dos sujeitos em voga.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

E com base nas relages entre historia, cultura e pensamentos lorubé e Banto,
“povos cujos dominios territorial, linguistico e de cosmopercepg¢do sdo muito extensos e
de vasto alcance, tanto em Africa quanto no Brasil” (Martins, 2023, p. 28), que neste

trabalho se privilegia Exu. Ele que é o elemento cosmogonico e cosmoldgico em
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comum entre esses povos que foram transladados para o Brasil, tendo assim sua
celebracdo e culto a este orixa (divindade) como algo que os vincula.

Exu ¢ aquele “que estabelece a comunicagdo entre os diferentes planos e
personagens deste mundo e do mundo paralelo dos deuses ¢ espiritos” (Prandi, 2000, p.
61), “se trata do principio dinamico do sistema simbolico inteiro, relacionando-se,
portanto, com tudo o que existe, desde as divindades (0s orixas) até os entes vivos e
mortos” (Sodré, 2017, p. 207).

Em conformidade e complementaridade a esses autores, Rufino (2019) destaca
que Exu, por ser um orixa primordial e por trazer no seu carater o principio dindmico
ele “corre mundo cruzando as barras do tempo, dinamizando as energias vitais que
encarnam tudo o que é criado, [...] a funcdo de Exu, enquanto portador do axe, é crucial
para a compreensdo dos conceitos de vida e morte nas culturas negro-africanas”
(Rufino, 2019, p. 65), nesse sentido, ocorre afirmar que, “Axé e Exu sdo conceitos
fundamentais, que nos possibilitam a pratica de um rolé epistemologico em torno de
nog¢des que sofreram intensa supressao ocidental” (Rufino, 2019, p. 65).

A tomada de Exu e do Axé como poténcias epistemologicas para ampliagcdo dos
estudos em comunicagdo imantam a proposta em curso, pois fornecem as ferramentas
para a pratica do rolé epistemolégico do qual o autor fala, que seria buscar nas
sabedorias da capoeira, as acfes de desvios, esquivas e avancos, uma espécie de jogo
que se opera em funcdo de movimento de desvio para conquistar espaco, 0 que nédo
pretende a aniquilagao de nenhuma outra episteme, mas a “seducdo, o destronamento, o
drible e o golpe” (Rufino, 2018, p. 79) que amalgamam as artimanhas da ginga,
investidos com intencdo de promover a abertura para outros saberes.

Enquanto concepcdo dindmica e que rege a comunicagdo, Exu oferece
possibilidades, aglutinacdo, o que convida para o debate a propria concepcdo de
comunidade. Sendo assim, o ser compreendido em sua individualidade ele é destacado
para outros campos da existéncia a fim de se d& lugar ao comum “que faz acontecer a
comunicagdo enquanto dimenséo vinculativa ou relacional. Primeiro, a comunicagéo
inerente a relacdo entre deuses e homens, portanto, nos termos da cosmogonia iorubd,

entre o espaco suprassensivel (orun) e o natural (aié)” (Sodré, 2017, p. 210).
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Muniz Sodré (2017) considera que “Exu pertence visceralmente a comunicagao,
uma vez que resulta, enquanto filho prototipico na criacdo do ser humano, da interacao
de &gua (elemento masculino) e terra (elemento feminino), sendo assim o portador
mitico do sémen e do tutero ancestral” (2017, p. 210). Nesse tltimo caso, trata-Se de
uma simbologia, da aglutinacdo de ambivaléncias e a poténcia de Exu de transformar as
binaridades em possibilidades outras, em uma coisa terceira. Sendo assim, “a
comunicacdo implicada refere-se primordialmente a um comportamento ou a acgdo
simbolica de vincular ou pdr em comum partes diferentes no interior de um sistema”
(Sodré, 2017, p. 210).

A poténcia de Exu, aqui, ndo se inscreve como mera alegoria, pois € um tratado
ético, filoséfico, politico e poético. Dessa forma, tais conhecimentos surgem como
praticas propositivas decoloniais, resistentes e transgressoras (Rufino, 2017),
fundamentadas e orientadas por valores éticos distintos (ancestrais), alheios as ldgicas
do pensamento judaico-cristdo ocidental.

Além da teologia e da religido, os conceitos e estudos com raizes nos saberes
judaico-cristdo também podem ser identificados em diversas outras areas de
conhecimento. Alguns exemplos incluem: Etica e Filosofia Moral: muitos conceitos
éticos fundamentais, como a nocdo de dignidade humana, o valor da vida, a justica
social e a moralidade, tém suas origens na tradicdo judaico-cristd. Conceitos
frequentemente discutidos e estudados em departamentos de filosofia e ética; Literatura
e Estudos Culturais: as narrativas biblicas e os temas religiosos influenciam
profundamente a literatura e a cultura ocidental. A analise de textos literarios a luz da
tradicdo judaico-cristd é uma area de estudo na literatura e estudos culturais; Histéria e
Ciéncias Sociais: a compreensao do papel da religido na formacao das sociedades, bem
como a influéncia das tradi¢fes judaico-cristds em eventos historicos e movimentos
sociais; e, Direito e Justica: muitos principios juridicos fundamentais tém origens na
tradicdo judaico-cristd, incluindo conceitos como justica, igualdade perante a lei e
direitos humanos.

Esses sdo apenas alguns exemplos, mas a influéncia dos saberes judaico-cristo

pode ser encontrada em uma gama de disciplinas académicas, contribuindo para a
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compreensdo do pensamento ocidental e suas ramificacdes em diferentes aspectos da
sociedade contemporanea.

Com isso, proponho outra episteme, outras camadas de saberes que podem ser
considerados marginais e que carregam potencial para outras visadas sobre os

fendmenos comunicacionais, tal qual o Passinho dos Maloka.

CRONOGRAMA

O projeto de tese estd em curso e tem seu primeiro capitulo fechado, nele foi
levantado um arcabougo tedrico que toma as epistemologias de Exu como argumento
para a producdo de uma metodologia; alguns artigos estdo sendo publicados dentro
desse tema favorecendo a producdo de categorias de andlise (antes da propria producéo
do corpus de analise da segunda fase da pesquisa, a saber a sua aplicacdo no Passinho
dos Maloka); segue-se também das etapas de: finalizagdo do estado da arte, producédo da
abordagem metodoldgica, ida ao campo, producdo e edicdo do corpus do campo,
selecdo do corpus no Instagram e Youtube, edicdo, leituras e analises dos corpus e a

producédo do segundo capitulo teérico.
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Salaam Aleikum?: andlise da recepc¢éo de mulheres mugulmanas de Natal/RN sobre
a série Ms. Marvel
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Mestrando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais/Producéo de Sentido
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Resumo

O presente trabalho tem o objetivo de analisar a percepcao de mulheres da Comunidade Islamica
de Natal/RN sobre a representacdo mugulmana na série Ms. Marvel, primeira obra dos Estudos
Marvel protagonizada por uma super-heroina mugulmana. Nossa pesquisa, de viés qualitativo,
terd como base as teorias de Midiatizacdo (Martino, 2012) e de Mediagao (Barros, 2012) e seré
realizada a partir das metodologias de Recepcdo Midiatica (Acedo et al., 2019; Trindade e
Annibal, 2010) e de Pesquisa de Campo (Lakatos e Marconi, 2003; Brandao, Gill e Stabile, 2014),
por meio da qual realizaremos entrevistas em mesquitas localizadas na capital potiguar.

Palavras-chave
Midiatizacdo, Recepc¢do Midiatica, Ms. Marvel, Mugulmanos, Natal/RN.

INTRODUCAO

No dia 8 de junho de 2022, estreou, na plataforma de streaming Disney Plus, a
série Ms. Marvel, do Marvel Studios. Com seis episddios, que vao de 41 a 52 minutos, a
obra € protagonizada pela adolescente de 16 anos Kamala Khan (Iman Vellani),
apaixonada por super-herais. Entre as dezenas de produc@es do estidio cinematografico
norte-americano, a referida obra se destaca por ser o primeiro produto do catalogo

protagonizado por uma personagem mugulmana.

Ms. Marvel chega a grande midia como tentativa de construir uma nova imagem
para os seguidores da segunda maior religido do mundo, com 1,8 bilh&o de adeptos

(Federacdo das Associa¢Ges Mucgulmanas do Brasil, s/d), que, ainda, esta atrelada a um

! Saudacdo arabe utilizada por mugulmanos como forma de saudacdo. Significa “Que a paz esteja
convosco”.
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esteredtipo negativo. Moreira (2007) explica que tal fato foi fortificado ap6s os atentados
de 11 de setembro de 2001:
Isso ficou claro quando logo apés o ataque contra as torres gémeas do World
Trade Center e ao Pentdgono (Bush) denominou a cagada aos autores do
acontecimento de Justica Infinita, numa clara referéncia aos valores divinos,
além de afirmar que se tratava de uma luta do Bem (representado pelos Estados

Unidos e aliados) contra o Mal, o outro fundamentalista (terroristas e os paises
que os abrigam). (MOREIRA, 2007, p. 16)

Em entrevista ao site Metropoles, assinada pelo jornalista Gabriel Lima, em 2022,
a quadrinista e criadora da personagem, Sana Amanat, declarou que, através da série,
busca quebrar esteredtipos negativos dos muculmanos. “As pessoas tém certas
percepgdes dos mugulmanos no mundo e nods s6 queriamos normalizar esta experiéncia”

(Lima, 2022).

Assim, surge a questdo: qual a percepcdo de mulheres muculmanas que vivem em
Natal/RN sobre a série? Dessa forma, esta pesquisa tem o objetivo de realizar um estudo
sobre a percep¢do de mulheres, com faixa etaria de até 50 anos, pertencentes a
Comunidade Islamica de Natal/RN, consumidoras da referida obra.

A realizacdo deste trabalho se justifica a partir de uma ordem prética, ao trazer
para o centro do debate uma comunidade religiosa que enfrenta a islamofobia (nome dado
ao preconceito sofrido por mugulmanos). Justifica-se, também, com uma ordem tedrica,
ao contribuir com a linha de pesquisa de Comunicacao e Religido. Por fim, a justificativa
parte de uma ordem pessoal, pois o interesse e pesquisa pela tematica acompanha este
pesquisador desde a graduacdo, cujo trabalho de conclusédo de curso (TCC) resultou em

uma reportagem sobre a primeira mesquita de Natal/RN e os frequentadores desta?.

Supomos, com base no publico-alvo da obra (infanto-juvenil), que as
telespectadoras ndo devam estar na faixa etaria da terceira idade. No tocante aos

resultados obtidos, supomos que as entrevistadas considerardo importante a representacao

2 Reportagem “Natal de Allah: a vida e a fé de mugulmanos que vivem na capital potiguar”, de Luciano
Vagno da Silva. Disponivel em: https://repositorio.ufrn.br/handle/123456789/53260. Acesso em: 22 jun.
2024.
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islamica na midia. Contudo, o fato de a protagonista e de outras personagens islamicas
femininas ndo utilizarem o hijab (véu que cobre cabelo, pesco¢o e ombros de mulheres
muculmanas) a todo o momento pode ocasionar uma reprovacdo da representacao

mugculmana na série.
METODO

Buscaremos, através desta pesquisa, analisar a percepcdo das mulheres
muculmanas residentes em Natal sobre a série Ms. Marvel. Acedo et al. (2019, p. 31)
explicam que os estudos de recepcdo mididtica “evidenciam os alcances das leituras
criticas que as audiéncias fazem”. Trindade e Annibal (2010, p. 46), por usa vez, ressaltam
que a recepgao “engloba a decodificacdo do verbal ¢ a interpretagdo de um conjunto de
manifestacdes de linguagens que compdem o universo cultural do cotidiano que se

encontra midiatizado, constituido de saberes comuns partilhados pelas varias culturas”.

A producdo deste trabalho sera possivel através de pesquisa de campo. Conforme
Lakatos e Marconi (2003, p. 186), essa metodologia “consiste na observacao de fatos e
fendmenos tal como ocorrem espontaneamente, na coleta de dados a eles referentes e no
registro de variaveis que se presume relevantes, para analisa-los”. A partir disso,
visitaremos as trés mesquitas que compdem a Comunidade Islamica de Natal: a
“Mesquita Maria, a Mae de Jesus”, localizada no bairro Ponta Negra; a Mesquita Omar,

no bairro Alecrim; e a Mesquita de Petropolis, situada no bairro Petropolis.

Brand&o, Gill e Stabile (2014, p. 4) listam algumas formas de execucdo dessa
metodologia, as quais buscam analisar as caracteristicas de fatos ou fendémenos, avaliar
programas ou isolar variaveis principais ou chave, para, desse modo, “fornecer dados para

a verificacdo de hipoteses”. Sao elas: entrevista, questiondrios, formularios e amostragem.

Para nossa pesquisa, realizaremos entrevistas, que, de acordo Lakatos e Marconi
(2003, p. 195), s@o definidas como “um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma
delas obtenha informacdes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversagao

de natureza profissional”. Almejamos entrevistar de trés a seis mulheres, a fim de haver
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de uma a duas representacOes de cada mesquita potiguar. As entrevistas serdo
semiestruturadas, a fim subsidiar nossa pesquisa em campo, dando-nos um ponto de
partida em comum para 0s questionamentos a serem feitos. Lima (2016, p. 27), explica
que, na entrevista semiestruturada, “o entrevistador segue um determinado nimero de

questdes principais e especificas, em uma ordem prevista, mas ¢ livre para incluir outras”.
PRIMEIRAS DISCUSSOES

Para a elaboracdo de nossa pesquisa, trabalharemos com o conceito de
Midiatizagdo. Martino (2012, p. 222) explica que o processo de midiatizagdo pode ser
entendido como “o conjunto das transformagdes ocorridas na sociedade contemporanea
relacionadas ao desenvolvimento dos meios eletronicos e virtuais da comunicag¢do”. Ou
seja, através da midiatizacdo, os meios digitais, especialmente os de comunicacao,
transmitem representacdes. De acordo com Freitas e Simdes (2023):

as representacdes tém sido entendidas pela investigacdo sobre os media como
um processo de reapresentacdo no qual membros de uma sociedade recorrem
a sistemas de signos para produzir significado, sendo esse processo em si a

esséncia e o fator de maior valor da representacdo mediatica. Grifo dos autores
(Freitas e Simdes, 2023, p. 41).

Nesse contexto, a mensagem produzida pela midia passa a contribuir com a forma
pela qual o receptor percebe e interpreta 0 mundo ao seu redor. Barros (2012, p. 85)
aponta que “a sociedade contemporanea est4 estruturada em uma légica midiatica que da
sustentacdo a consciéncia e a constru¢do do individuo e do grupo”. Dito isso, podemos
concluir que os detentores dos meios midiaticos possuem o poder de construir narrativas

a individuos e grupos sociais.

Mensagem e signos sdo atravessados por mediagdes. Barros (2012, p. 83) explica
que elas “estruturam os processos de recepcdo e subsidiam a producdo de sentidos,
vivenciada nas experiéncias cotidianas do receptor, em suas rela¢cbes com o outro, em sua
condicdo cultural construida no espago da coletividade”. Compactuamos com o autor ao

afirmar que os conceitos de mediacdo e midiatizacdo devem ser vistos como



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUGCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 ’\PPGEM

PROGRAMA DE POS-GRADUACADC

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN e bos oA ok

complementares (Barros, 2012). Assim, tais conceitos norteardo a constru¢do de nosso

trabalho.

CRONOGRAMA

Para a realizacdo de nossa pesquisa, seguiremos 0 seguinte cronograma. NoO

presente momento, estamos dando continuidade a leitura do material bibliogréfico.

Periodo
Atividade
Maio-mar Jun-ago Set-dez Jan-abr Maio-ago Set-dez Jan-fev
2024 2024 2024 2025 2025 2025 2026
Leitura do
material X X X X X X
bibliografico
Realizacéo das
. X
entrevistas
Anélises das
respostas X X
obtidas
Qualificacdo X
Revisdo X
Defesa da X
dissertacdo
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Resumo

Com uma abordagem decolonial e educomunicativa, esta pesquisa etnografica visa analisar os
desafios nas produgdes de midias indigenas postadas no Instagram, focando em trés iniciativas:
@ororuba_filmes, criada pelo povo Xukuru de Ororub4, de Pernambuco,
@territorioindigenadigital, que valoriza a cultura indigenas no Rio Grande do Norte, e 0
@nhemboekatu, composto por Potiguaras da Baia da Trai¢cdo/PB. O estudo, que comegou com
uma proposta inicial diferente, foi ampliado ao longo do primeiro semestre de doutorado para
incluir o coletivo @nhemboekatu, idealizado a partir de trocas comunicativas entre quem escreve
este trabalho e jovens indigenas da Baia da Trai¢cdo. O projeto tem como objetivo promover a
visibilidade e valorizar a cultura Potiguara por meio das midias nas redes sociais, onde histdrias,
tradicBes e lutas da comunidade séo divulgadas. O coletivo ja estd em atividade, com um perfil
no Instagram que conta com algumas midias postadas. A pesquisa, dividida em cinco etapas, visa
analisar os desafios enfrentados pelo @nhemboekatu e pelos outros dois coletivos citados,
baseando-se nas teorias de educomunicagdo como campo que surge a partir da necessidade de
diminuir desigualdades que surgiram a partir da colonizacdo. Cada perfil tera uma fase da
pesquisa dedicada a sua andlise, seguida pela etapa de finalizagdo dos resultados obtidos e pelo
mapeamento completo dos perfis de produc6es midiéticas indigenas no Instagram. Além disso, a
pesquisa busca explorar as dinAmicas de poder, resisténcia cultural e os processos de auto-
representacdo dessas comunidades, contribuindo para o fortalecimento das vozes indigenas e
enfrentando as barreiras impostas pela colonizacdo nos contextos académicos, sociais e
midiaticos.

Palavras-chave
Educomunicacéo; Decolonizacdo; Etnomidia; Instagram; Povos indigenas

INTRODUCAO

A colonizagdo europeia, além de impor o eurocentrismo, deixou um legado
profundo de desigualdade e marginalizacdo das populacdes indigenas e outros grupos
historicamente oprimidos. A imposicao de sistemas estrangeiros resultou em uma perda
significativa de territorio, autonomia e identidade cultural. Esse processo forgou os povos

nativos a se adaptarem a uma nova realidade, imposta pela cultura capitalista e europeia
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e que ndo reconhece suas formas tradicionais de viver, perpetuando desigualdades e
apagamento cultural. As comunidades indigenas, desde a colonizacdo até os dias atuais,
enfrentam barreiras em areas como educacdo, saude e desenvolvimento, agravadas por
falta de efetivacdo de politicas publicas para as popula¢des marginalizadas, o que reforga
os ciclos de pobreza.

O seculo XXI trouxe avancos tecnoldgicos e a ascensdo da internet 2.0 vem
transformando modelos de aprendizagem, socializacdo e comunicacdo, e criou um novo
espaco digital que se modifica e se atualiza diariamente. Porém as caracteristicas coloniais
também sdo perpetuadas pelo espaco digital e pelas tecnologias de informacdo e
comunicag¢do (TIC’s) e dentro desse contexto, as produgdes das midias tradicionais e a
estrutura algoritmica das plataformas digitais atuais, sdo criadas por uma ldgica
mercadoldgica capitalista, o que frequentemente favorece contetdos com padrBes
esteticos e dialdgicos eurocéntricos, estereotipando as culturas indigenas e prejudicando
a visibilidade de producgdes de grupos minoritarios e conteudos decoloniais.

Em uma sociedade tecnoldgica e capitalista, as plataformas de redes sociais, como
o Instagram, surgem para alimentar os interesses dos empresarios produtores das mesmas,
mas em contrapartida podem possibilitar a abertura de um espaco em que é possivel a
divulgacdo de midias decoloniais e etnomidias- conteddos midiaticos criados e
produzidos pelos préprios povos indigenas, produzindo um discurso que traca uma
perspectiva decolonial e educomunicativa, contrapondo ao discurso hegeménico das
midias tradicionais. No entanto, pesquisas mostram que esses contetidos enfrentam
dificuldades de visibilidade devido aos algoritmos da plataforma. Assim, para fortalecer
a representacdo e a luta indigena no espago digital, é crucial investigar os desafios
enfrentados pelos produtores das midias decoloniais indigenas, incluindo desafios que se
relacionam a questdes tecnologicas, econdmicas e sociais.

Com uma perspectiva decolonial, a educomunicagéo une educagao e comunicagéo
para promover praticas mais inclusivas e criticas, desafiando as narrativas dominantes,
assim como a producdo das midias a serem estudadas. Esta pesquisa explorara a relagédo
da educomunicacgdo com a producdo de midias decoloniais indigenas produzidas por trés

coletivos etnomidiaticos: @nhemboekatu, que surgiu durante o periodo de pesquisa
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enfrentado até a presente data (setembro de 2024)e foi desenvolvido por quem escreve,
por pesquisadores que estdo no territério da Baia da Traicdo na Paraiba e indigenas
residente do municipio; a @ororubafilmes, produzido por indigenas Xukururs de Ororuba
que habitam a cidade de Pesqueira em Pernambuco e colaboradores externos e o
@territorioindigenadigital que possui integrantes indigenas da comunidade comunidade
Eleotério do Katu no estado do Rio Grande do Norte.

A partir de um olhar educomunicador, em que se destaca a importancia da
decolonizagéo para uma sociedade mais justa e visando o fortalecimento cultural e social
dos indigenas e das comunidades envolvidas, esta pesquisa pretende também divulgar
cientificamente a importancia destas producGes midiaticas indigenas no Instagram,
pesquisando os desafios enfrentados desde a pré-producéo até a pos producéo das midias
(resultados obtidos). Proponho também, no decorrer da execucao da pesquisa, fazer uma
auto etnografia e entender o processo de estar no territorio indigena sendo ndo- indigena;
discutir e analisar o termo ‘Etnomidia’ e mapear os perfis existentes no Instagram

destinados a divulgacdo de producdo independente de midias indigenas.

METODO

Diante dos desafios que os pesquisadores enfrentam ao longo de seus estudos, é
comum que a metodologia precise ser ajustada conforme a pesquisa avanca. Este projeto,
dada sua complexidade e abrangéncia, adotara uma abordagem metodoldgica mista,
integrando diversas técnicas e perspectivas. A pesquisa sera orientada por uma
combinagéo de métodos educomunicativos e decoloniais aplicados as redes sociais, com
énfase no Instagram.

Além da revisdo bibliografica obtida na minha trajetéria académica, serdo
incorporadas novas referéncias, conforme recomendagdo do orientador e novas
descobertas feitas ao longo do estudo. Para respeitar as comunidades indigenas
envolvidas na pesquisa — 0s Potiguaras da Baia da Traicdo, os povos Xukurus de

Ororubd/PE e os indigenas da comunidade Eleotério do Katu/RN — é crucial
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compreender profundamente o contexto histérico e social desses grupos antes de iniciar
a andlise das producgdes das midias para o Instagram. Esse conhecimento sera obtido por
meio de pesquisa bibliografica, idas a campo e entrevistas com indigenas locais.

A pesquisa comegard com uma base tedrica solida sobre decolonialidade,
educomunicacdo e estudos de midia. A coleta de dados envolvera entrevistas com
produtores de etnomidias e membros das comunidades participantes na criacdo desses
conteddos. A observacdo de campo e participacdo na organizacdo da producdo de
etnomidias levard a uma investigacdo etnografica dos principais desafios enfrentados na
producéo das etnomidias indigenas. A metodologia etnografica, neste contexto, refere-se
a uma abordagem qualitativa que busca compreender as praticas e experiéncias culturais
a partir da imersdo direta no campo de estudo. Isso envolve observacdo detalhada e
interacdo com o0s participantes, permitindo uma compreensdo mais profunda das
dindmicas e desafios enfrentados. (Wolf, 1982; Fischer, 2005)

As comunidades pesquisadas pelo projeto, por estarem localizados na mesma
regido do Brasil, facilitardo o trabalho de campo e a imersdo direta. Além da etnografia,
a pesquisa utilizara a metodologia de acdo participativa, que é uma abordagem
colaborativa onde pesquisadores e membros da comunidade trabalham juntos para
identificar problemas, buscar solugdes e implementar mudancas

A pesquisa-a¢do participativa, Segundo Baum, MacDougall e Smith (2006) € uma
abordagem que envolve ativamente os participantes na investigacdo, promovendo a
colaboracdo entre pesquisadores e comunidades. Essa metodologia ndo apenas busca
compreender a realidade local, mas também visa capacitar os envolvidos, permitindo que
eles se tornem agentes de mudanca. Ao integrar perspectivas locais, a pesquisa-acdo
participativa resulta em praticas mais relevantes e eficazes, gerando impactos

significativos nos resultados e fortalecendo o engajamento da comunidade no processo.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

A educomunicacéo, fundamentada na "Pedagogia do Oprimido™ de Paulo Freire

(1970), promove uma educacgdo participativa e dialogica, reconhecendo a comunicagédo
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como um ato emancipatdrio. Associada a decolonizacéo, a educomunicagao busca romper
com modelos coloniais de ensino, valorizando saberes locais e culturas marginalizadas.
Ela une a critica freireana a opressdo educacional com a decolonialidade, criando um
ambiente de aprendizado mais inclusivo, critico e transformador. Em regides que
sofreram com a colonizagéo, como a América Latina e a Africa, a decolonizacio se torna
essencial para desmantelar as estruturas de poder herdadas do colonialismo, que ainda
perpetuam desigualdades e opressées.

O tedrico Anibal Quijano (1992) define a decolonizagdo como um processo de
desfazer essas estruturas e relacbes de poder impostas durante a colonizagdo, que
permanecem enraizadas nas ideias e praticas dos colonizados. A decolonizacdo, nesse
contexto, busca criar percepgdes e representacfes que rompam com 0 eurocentrismo,
promovendo uma nova forma de entender o mundo.

Muniz Sodré (2012) também explora como as estruturas coloniais moldaram as
relacGes de poder na América Latina. Ele enfatiza o papel da comunicacéo na construcao
e perpetuacdo do pensamento decolonial, destacando como as novas tecnologias e 0s
meios de comunicagdo podem desafiar essas estruturas coloniais de poder. No entanto,
Sodre alerta que as Tecnologias de Informacdo e Comunicagéo (TICs), embora tenham
potencial para promover a decolonizacao, também podem reforcar modelos opressores ao
criar bolhas informacionais que limitam a diversidade de pensamento e aprisionam
individuos em ciclos confortaveis de conhecimento.

Para combater essas limitagdes, Sodré propde um enfoque pedagdgico nas
tecnologias digitais, sugerindo uma "educacéo para o digital” que promova uma relacédo
matua entre tecnologia e educacéo, alinhada aos principios da educomunicacao e as suas
nove areas de intervencao apontadas por Soares e Almeida (2024). Sodré também destaca
a pluralidade cultural da América Latina, que é frequentemente apagada pelas narrativas
coloniais e pela grande midia. Nesse sentido, a pedagogia decolonial, especialmente em
um pais tdo diverso e extenso como o Brasil, com mais de 8,5 milhdes de quildmetros
quadrados, é essencial para desconstruir narrativas opressoras, valorizar saberes
marginalizados e combater a desigualdade educacional, promovendo uma educacao

inclusiva e critica.
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A pedagogia decolonial é central para a analise das midias decoloniais e/ou
etnomidias, pois oferece uma abordagem que desafia as narrativas dominantes,
promovendo uma representacdo mais justa e equitativa das culturas indigenas e
marginalizadas. Esses conceitos estdo diretamente ligados a comunica¢do comunitéria,
conforme discutido por Cicilia Peruzzo (1998), que se baseia no ideal da educacédo
popular de Paulo Freire, conforme apresentado em "Pedagogia do Oprimido™ (1974).
Peruzzo (2009) argumenta que a comunicacéo popular pode ser uma poderosa ferramenta
de empoderamento social e cultural para grupos marginalizados, permitindo a construcéo
de identidades e a promocdo da justica social. Esse enfoque se conecta diretamente a
producdo de etnomidias, que tém como objetivo dar voz a comunidades marginalizadas
e promover suas culturas e perspectivas no cenario midiatico.

A andlise das etnomidias indigenas no Brasil, por exemplo, encontra respaldo
tedrico na educomunicacdo e na pedagogia decolonial. Ao investigar a producdo de
etnomidias de coletivos indigenas, essas abordagens ajudam a entender como essas
midias podem romper com os esteredtipos impostos pela midia hegemonica e oferecer
uma representacdo mais auténtica e justa das culturas indigenas. Além disso, a
educomunicacdo, ao promover uma educacdo dialdgica e participativa, facilita o
desenvolvimento de midias comunitarias que refletem as perspectivas decoloniais e
combatem as narrativas eurocéntricas.

Ou seja, a pesquisa sobre etnomidias indigenas no Brasil, embasada na
educomunicacdo e na decolonialidade, busca ndo apenas compreender 0s processos de
producdo dessas midias, mas também contribuir para a valorizacao das culturas indigenas
e a construgdo de politicas publicas mais inclusivas. A anélise dos desafios enfrentados
pelos produtores indigenas, desde a pré-producdo até a pos-producao, é fundamental para
identificar barreiras coloniais e criar estratégias que ampliem a visibilidade e o
empoderamento das comunidades indigenas. Dessa forma, a pesquisa se posiciona como
um esforgo académico e social para promover a justica cultural e a inclusdo dessas vozes

no cenario midiatico e educacional.

CRONOGRAMA
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A pesquisa serd dividida em cinco etapas. Na primeira, foram realizados
levantamentos bibliograficos e os contatos iniciais com os indigenas Potiguara da Baia
da Traicdo/Paraiba, além da criacdo do coletivo Nhembo’e Katu e a realizacdo das
primeiras atividades com a comunidade. A segunda etapa, que estd em andamento,
envolve idas as aldeias Potiguara e o desenvolvimento das atividades com o coletivo. Na
terceira, que vai do terceiro ao quinto semestre, serdo investigadas as producdes do
coletivo @territorioindigenadigital. A guarta etapa, entre o quinto e o sétimo semestre,
envolve trabalho de campo com o coletivo @ororubafilmes, no territério Xukuru, na
cidade de Pesqueira em Pernambuco. A Gltima fase (oitavo semestre) serd destinada a
finalizacdo da pesquisa e elaboracdo dos resultados obtidos.

A pesquisa, como ja mencionado, tem o intuito de também fazer um mapeamento
dos perfis do Instagram criados para a divulgacdo de midias indigenas/etnomidias, esse

mapeamento comecara na segunda etapa e se estendera até a ultima.
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Resumo

Este estudo se propde a analisar a representacdo do Transtorno do Espectro Autista (TEA) na
sériec Uma Advogada Extraordinaria (2022), inserida no contexto midiatico contemporaneo.
Fundamentado em uma base tedrica que destaca a influéncia da midia na construgdo de
percepcdes publicas, bem como em questdes culturais, sociais e politicas que permeiam a
producdo audiovisual, o projeto adota uma metodologia que abrange analise da materialidade
audiovisual, seguindo as diretrizes propostas por Iluska Coutinho (2016). O objetivo central
desta pesquisa ¢ compreender como a série aborda a representacdo do TEA, levando em
consideragdo a complexidade da condicdo e seu potencial impacto na percepgao publica.

Palavras-chave

Transtorno do Espectro Autista (TEA); Representagdo midiatica; Uma Advogada
Extraordinaria; Cultura audiovisual.

INTRODUCAO

A representagdo de pessoas com Transtorno do Espectro Autista (TEA) na midia
tem se tornado um tema cada vez mais relevante, uma vez que a forma como o autismo
¢ retratado molda a percepc¢ao publica e influencia diretamente a vida daqueles que
vivem com essa condi¢do. A série sul-coreana Uma Advogada Extraordinaria (2022),
surge nesse contexto como um caso emblemadtico, alcancando grande sucesso
internacional e promovendo uma discussdo sobre a representagdo do TEA na cultura
popular.

A série acompanha a jornada de Woo Young Woo, uma advogada brilhante com

TEA, que ingressa em um prestigioso escritorio de advocacia. A produgdo destaca as
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habilidades excepcionais de Woo, como sua memoria e sua capacidade de analisar
detalhes, ao mesmo tempo em que explora os desafios que enfrenta no convivio social e
na comunicacao. Essa representagdo da personagem ¢ complexa e multifacetada.

A escolha da série da Netflix se justifica por sua rapida ascensdo no ranking das
produgdes mais assistidas demonstrando o interesse do publico por narrativas que
abordam temas como neurodiversidade e inclusdo. Esse sucesso pode ser atribuido a
forma como a série trata da experiéncia autista, apresentando Woo Young Woo.

No entanto, a representacdo do autismo na midia, mesmo em produgdes de
sucesso como Uma Advogada Extraordinaria (2022), enfrenta desafios significativos. A
pesquisadora Alexandria Prochnow (2014) alerta para a tendéncia de generalizar as
caracteristicas do TEA, o que pode levar a uma visao estereotipada e limitada do
transtorno. A complexidade do Transtorno do Espectro Autista, que se manifesta de
forma unica em cada individuo, dificulta a criagdo de representacdes que capturem a
totalidade da experiéncia autista.

A série coreana, por sua vez, incorpora elementos da cultura local na construgao
da personagem de Woo Young Woo. Sua fala, seu figurino e os cenarios em que se
insere sdo influenciados pelas particularidades da sociedade sul-coreana. Essa intersecdo
entre o autismo e a cultura nacional enriquece a representacdo, mas também levanta
questdes sobre a universalidade da experiéncia autista e a possibilidade de generalizar as

caracteristicas da personagem para todas as pessoas com TEA.
METODO

Diante da crescente importancia da representacdo de minorias na midia, este
estudo busca compreender como a série televisiva Uma Advogada Extraordinaria
(2022) retrata pessoas com Transtorno do Espectro Autista (TEA). Para responder a essa
questdo, sera adotada a metodologia proposta por Iluska Coutinho (2016), que oferece
um conjunto de ferramentas analiticas para investigar as relagdes entre a producao
audiovisual e o contexto social mais amplo.

A metodologia proposta por Coutinho (2016, p. 10) busca olhar seu objeto como

uma unidade formada por imagem, som, texto, tempo e edi¢do, explorando esses



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 PPGEM

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN N moammorzeramncio

aspectos de modo integrado e sem descaracterizar o produto original. A investigacao,
seguindo-se essa diretriz, ¢ efetuada em cinco etapas: a identificagdo do produto e do
referencial tedrico; a elaboracao de uma ficha de leitura e avaliacao; a realizacao de um
pré-teste em uma amostra reduzida; a definicdo do corpus a ser estudado; a andlise
propriamente dita.

A primeira etapa corresponde justamente aos empreendimentos de pesquisa
bibliografica e compreensao do contexto de produgdo e circulagdo da obra audiovisual.
A esses esforcos, segue-se a segunda fase, equivalente & montagem da ficha com os
itens que serdo observados no objeto, os quais precisam estar alinhados aos referenciais
tedricos da investigacdo. Coutinho (2016, p. 12) explica que esses itens podem tanto
apontar para caminhos quantitativos como para analises qualitativas — decisdo que
depende dos objetivos da pesquisa — ou ainda “envolver uma avaliacdo mais aberta,
construida a [sic] partir da descrigdo de aspectos que caracterizem aquela materialidade
audiovisual como tnica, ou relacionada a um conjunto de produtos ou marcadores
proprios do campo do telejornalismo”, ou, como podemos adaptar a este estudo, do
campo dos doramas' sul-coreanos ou k-dramas.

A terceira etapa, a analise prévia, pode ser feita com uma parte do objeto
empirico. A finalidade ¢é testar a utilidade da ficha de leitura. Em seguida, é preciso
delimitar, entre todo o acervo, qual a amostra a ser pesquisada, seguindo critérios como
representatividade, exaustividade, disponibilidade, pertinéncia e periodicidade
(Coutinho, 2016, p. 12), além de garantir a possibilidade de acessé-la e de armazené-la.
Por fim, vem a andlise final, na qual as respostas a ficha de avaliagdo sdo interpretadas e
articuladas aos objetivos da pesquisa.

Nesta primeira etapa da pesquisa, o foco recaiu sobre a analise do contexto de
produgdo das séries sul-coreanas e a representacdo de pessoas com TEA nesses
produtos audiovisuais. Para tanto, realizou-se uma revisao bibliografica, que permitiu

compreender o universo do audiovisual e situar a série Uma Advogada Extraordinaria

! Termo japonés utilizado para designar dramas televisivos produzidos na Asia. O termo é uma adaptagdo
da palavra inglesa "drama" e ganhou popularidade internacional com o crescente sucesso das produgoes
sul-coreanas.
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(2022) dentro das demandas de produg¢ao, das culturas vividas e do texto audiovisual em
Si.
PRIMEIRAS DISCUSSOES

A ascensido dos doramas coreanos e a globalizacio da cultura sul-coreana

A proliferagdo dos doramas coreanos ou k-dramas® nos ltimos anos configura
um fendmeno cultural de proporgdes globais, integrando-se ao pantedo das narrativas
seriadas contemporaneas. Esse crescimento exponencial insere-se no contexto mais
amplo da Onda Coreana (Hallyu), um movimento que popularizou a cultura sul-coreana
em escala internacional, abrangendo desde a musica pop (K-pop) até a moda e a
gastronomia (Jenkes, 2019).

A popularizacdo dos doramas fora das fronteiras sul-coreanas, facilitada pela
expansdo de plataformas de streaming como Netflix e Viki (Campbell, 2016), foi
impulsionada pela intensa atividade de fas em redes sociais, que construiram
comunidades dedicadas e amplificaram a visibilidade dessas produgdes (Jung, 2011). O
Brasil, em particular, tem testemunhado um crescimento acentuado, uma pesquisa do
Metrépoles (2023), destacou que o interesse em K-pop® e doramas cresceu quase 485%
nos ultimos dois anos no pais, refletindo um aumento significativo no consumo de
cultura coreana.

Os doramas coreanos, além de proporcionar entretenimento, desempenham um
papel crucial na construcdo e projecao de identidade, tanto nacional quanto individual.
Ao explorarem a historia e os valores coreanos, as narrativas contribuem para a
forma¢do de um sentimento de orgulho nacional (Visentini, 2017). Ao mesmo tempo,
séries como Tudo Bem Nao Ser Normal (2020) e Uma Advogada Extraordinaria (2022)
abordam temas como saude mental e traumas, evidenciando a complexidade da

identidade individual em um contexto social contemporaneo (Jung, 2011).

2 K-drama ¢ a abreviagdo de Korean drama. Sdo séries de televisio sul-coreanas que exploram uma
variedade de géneros, como romance, comédia, suspense ¢ fantasia, e que se tornaram um fendmeno
global, impulsionando a popularizagdo da cultura coreana.

3 K-pop ¢ a abreviagdo de Korean pop e se refere 2 musica popular da Coreia do Sul. Caracteriza-se por
uma fusdo de diversos géneros musicais, como pop, hip-hop e R&B, e por uma produgdo audiovisual
elaborada.
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A representagdo de género nos doramas também tem evoluido, com a crescente
presenca de personagens femininas fortes que desafiam esteredtipos e promovem a
igualdade de género (Jenkes, 2019). Além disso, os dramas asidticos tém explorado as
dindmicas de classe social, oferecendo uma critica das desigualdades presentes na
sociedade coreana (Almeida, 2019; Visentini, 2017).

A recepgdo no Brasil revela um engajamento profundo dos espectadores com as
narrativas e personagens. Estudos indicam que os fas brasileiros participam ativamente
de comunidades online e eventos, construindo uma identidade coletiva em torno da
apreciacdo dos doramas (Almeida, 2019). A identificagdo com temas universais, como
amor, familia e amizade, e a representacdo de valores como respeito e perseveranca,
contribuem para a popularidade dos produtos audiovisuais no pais (Campbell, 2016). Os
dramas coreanos transcendem a esfera do entretenimento, funcionando como uma
ferramenta de soft power que promove a cultura sul-coreana no exterior.

A Representacio do TEA na Midia: Entre a Visibilidade e os Esteredtipos

A crescente visibilidade do Transtorno do Espectro Autista (TEA) na midia é
inegavel. A pesquisa de Rios et al. (2015) evidencia que a midia ndo apenas reflete, mas
também molda a percepcao social sobre o autismo. A presenca cada vez mais frequente
de personagens com TEA em filmes, séries e livros demonstra o interesse do publico
por essa tematica.

No entanto, a representa¢ao do transtorno na midia nem sempre € precisa e pode
perpetuar esteredtipos. Prochnow (2014), identifica categorias recorrentes de
personagens autistas na fic¢do: o génio, o diferente e o ndo diagnosticado. Embora essas
representacdes contribuam para a visibilidade do TEA, elas podem simplificar a
complexidade do transtorno e reforgar ideias preconcebidas.

Nordahl-Hansen, Tendevold e Fletcher-Watson (2017) corroboram essa visao,
argumentando que a precisdo nas representacdes ¢ crucial para evitar a formagdo de
atitudes preconceituosas. A auséncia de diversidade e a prevaléncia de estereotipos
podem levar a uma compreensao superficial e equivocada do Transtorno do Espectro

Autista.
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Apesar das limitagdes, a midia também possui o potencial de promover uma
maior conscientizacdo e compreensao sobre o autismo. Prochnow (2014), sugere que a
inclusdo de personagens mais realistas e variados pode contribuir para uma

representacao mais precisa e complexa do transtorno.

CRONOGRAMA

Inicialmente, realizamos uma revisao bibliografica aprofundada sobre o tema,
englobando estudos sobre o Transtorno do Espectro Autista e a industria audiovisual
sul-coreana. Definimos a metodologia com a materialidade audiovisual, proposta por
I[luska Coutinho(2016) como a mais adequada para analisar o objeto de estudo de forma
integral, considerando tanto os aspectos técnicos quanto o contexto social.

Nas proximas etapas, serd elaborada uma ficha de andlise detalhada, alinhada
aos referenciais tedricos, para guiar a coleta de dados do audiovisual. Um pré-teste com
parte do material serd realizado para avaliar a eficacia dessa ferramenta. Em seguida,
delimitaremos a amostra a ser analisada, seguindo critérios como representatividade,
exaustividade e disponibilidade.

Por fim, realizaremos a andlise final dos dados coletados, interpretando os
resultados a luz dos objetivos da pesquisa. Essa etapa permitird responder as questdes
de investigacdo e contribuir para uma melhor compreensao da representacao de pessoas

com TEA nos produtos audiovisuais sul-coreanos.
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Resumo

Os avancgos tecnolégicos tem desenvolvido outras formas de exploragao de mao de
obra, sendo ao mesmo tempo moderno e arcaico. Com uma promessa de
independéncia financeira e qualidade de vida, milhdes de pessoas tém aderido ao
mercado de criadores de contetido digital, onde assim como outros trabalhadores
plataformizados, nao hd contrato formal ou regulamentagdo em beneficio da classe,
com uma transferéncia deliberada de responsabilidades para aumentar o controle sobre
os trabalhadores. Nossa proposta nesta pesquisa ¢ analisar as condi¢des de producao e
as relagdes de comunicagdo compartilhadas no processo de trabalho de influenciadores
digitais, bem como a incorporagdo de normas algoritmicas (Aratjo, 2021), a partir da
experiéncia de influenciadores brasileiros nas plataformas Instagram e TikTok.
Pretendemos identificar as principais rotinas e relacdes de trabalho desses
profissionais, e como a governanga de algoritmos e os discursos das plataformas
moldam o trabalho desses influenciadores.

Palavras-chave

Comunicacdo, Estudos da midia, Influéncia digital, Plataformizac¢ao, Trabalho.

INTRODUCAO

Estudar sobre o mundo do trabalho ¢ de extrema relevancia para compreender
a vida social. Cada novo tempo que vivemos ¢ definido ndo somente pelo surgimento
de novos perfis profissionais, mas também por novas dindmicas de trabalho que
afetam ndo s6 a economia, mas todo o convivio social. Sdo encontros entre
sujeito-sociedade-tecnologia que definem as necessidades e possibilidades de um
tempo. Especialmente aquelas ligadas ao mundo do trabalho, a emergéncia de novas
profissdes (Karhawi, 2020, p.64-65), novas regulamentagdes e direitos trabalhistas.

Desde 2010 pesquisadores tém debatido as interfaces entre tecnologias
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digitais e o mundo do trabalho. Conforme Grohmann (2021), na primeira metade da
década havia um predominio das discussdes sobre as atividades nas midias sociais e
sua classificagdo enquanto trabalho, e na segunda, sobre o trabalho plataformizado e
os temas relacionados, gragas a ascensdo global de empresas como a Uber, até o
momento a maior empresa de compartilhamento de viagens do mundo.

Estudos apontam que as grandes empresas vém recriando formas pretéritas de
trabalho, que tiveram vigéncia na protoforma do capitalismo, nos inicios da
Revolugdo Industrial, com intensas jornadas de trabalho e niveis de exploragdo
(Antunes, 2023). Outros, demonstram as mudangas estruturais que as plataformas
estao fazendo para economias e sociedade ao redor do mundo, processo denominado
de plataformiza¢do. Mais do que uma tecnologia, um modelo de nego6cio, uma
infraestrutura e uma forma organizacional (Chen at al., 2024).

Nesse contexto, a adesdo de mais pessoas no mercado de criadores de
contetido digital tem crescido exponencialmente, sendo uma das profissdes mais
sonhadas pela gerag@o atual. Entre os anos de 2020 e 2021, estima-se que cerca de 73
milhdes de pessoas aderiram a Creator Economy no Brasil, superando os numeros de
paises como Estados Unidos (34 milhdes de pessoas) e Coreia do Sul (11 milhdes de
pessoas)"

Esse crescimento se da social e culturalmente (sem problematizagao critica) a
medida que cada vez mais facilmente as pessoas tém acesso a internet, aos
dispositivos tecnologicos, € que incorporam os discursos das préoprias plataformas. O
discurso proposto pelo Vale do Silicio, regido onde se concentram as principais
empresas globais de tecnologia, prega que os trabalhadores de plataforma desfrutam
de uma liberdade maior, tais como liberdade geografica e flexibilizagdo de jornadas
de trabalho em relagdo a empregos formais, sendo assim denominados de
profissionais “independentes”.

Esse tipo de discurso propagado pelas empresas constitui, na verdade, na

! Pesqulsa global reahzada pela Adobe, dlsponlvel em:

mmwmmmm> Acesso em 18/09/2024


https://news.adobe.com/news/news-details/2022/Adobe-Future-of-Creativity-Study-165M-Creators-Joined-Creator-Economy-Since-2020/default.aspx
https://news.adobe.com/news/news-details/2022/Adobe-Future-of-Creativity-Study-165M-Creators-Joined-Creator-Economy-Since-2020/default.aspx
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transferéncia deliberada de responsabilidades para aumentar o controle sobre os
trabalhadores. Assim, influenciadores, como outros trabalhadores plataformizados,
ndo possuem contratos formais com as plataformas para as quais operam, € estao
sujeitos a sofrerem penalidades por normas que mudam a todo tempo, a revelia de
usuarios e produtores de conteudo (Karhawi e Prazeres, 2022).

Tudo isso nos leva ao objetivo geral da nossa tese que ¢ analisar as condigdes
de producao e as relagdes de comunicagdo compartilhadas no processo de trabalho de
criadores de contetido digital, bem como a incorporagcdo de normas algoritmicas, a
partir da experiéncia de influenciadores brasileiros nas plataformas Instagram e
TikTok. E, como objetivos especificos: a) Identificar as principais rotinas e relagdes de
trabalho desses profissionais, vistos como trabalhadores de plataforma; b) Levantar
dados sobre as empresas de plataforma, suas politicas e agdes para com os produtores
de contetido digital; ¢) Analisar como a governanga de algoritmos e os discursos das
plataformas moldam o trabalho e cotidiano desses trabalhadores.

Temas que ndo temos a presun¢do de esgotar com esta pesquisa de doutorado,
mas pretendemos colaborar de forma ampla e relevante com a obten¢do de novos
dados, perspectivas e discussdes, somando em futuras pesquisas no campo da

comunicacao ¢ outras areas de conhecimento.

METODO

Conforme d'Andréa (2020), o primeiro modo de se estudar as plataformas ¢ a
realizacdo de uma ampla e cuidadosa pesquisa documental sobre as transformagdes
de suas politicas de governanga, como por exemplo: comunicados oficiais, patentes,
manuais e reportagens. Fontes que, articuladas, nos ajudam a compreender como se
(in)visibilizam os agentes tecnopoliticos de uma plataforma.

Para nos ajudar a compreender as logicas de datificacdo, as mediagdes
algoritmicas, as politicas de governanca e outras dimensdes das plataformas
“on-line”, utilizaremos a perspectiva teorico-metodologica dos Métodos Digitais

(Rogers, 2016). Alinhada aos Estudos de Plataforma (d'Andréa, 2020) esta
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perspectiva nos ajuda a embasar as pesquisas que se voltam para os entrelagamentos
entre tematicas diversas e as materialidades “on-line”.

Neste percurso metodologico privilegiamos a abordagem qualitativa, partindo
da premissa de que estudos quantitativos s3o mais objetivos e gerais, ndo abarcando a
subjetividade do nosso tema de pesquisa.A orientacdo da pesquisa se daréd pelo viés
do método indutivo (Gil, 1999, p. 30), que preconiza o uso de processos empiricos.

Neste sentido, lancaremos mao das seguintes técnicas:

1) Pesquisa exploratoria: Nos permitird desenvolver, esclarecer e explorar
conceitos, tendo em vista a formulagdo de problemas mais precisos ou hipdteses
pesquisaveis para estudos posteriores (Gil, 2008, p. 27). O método ¢ utilizado quando
0 objetivo € proporcionar uma visao geral acerca do objeto, sendo uma primeira etapa
para uma investigacdo mais ampla. Dessa forma, realizaremos um diagndstico do
cenario em que estdo os influenciadores, para um posterior aprofundamento da
pesquisa, conforme os objetivos anunciados.

2) Entrevistas semiestruturadas: definida a nossa amostragem inicial,
seguiremos com entrevistas semiestruturadas, seguindo o conceito de Boni e
Quaresma (2005), que as definem como instrumentos de coleta de dados que
combinam perguntas abertas e fechadas, em que o informante tem a possibilidade de
discorrer sobre o tema proposto. Para esses autores, o pesquisador deve seguir um
conjunto de questdes previamente definidas, porém muito semelhante ao de uma
conversa informal. E pode fazer perguntas adicionais para elucidar questdes que nao
ficaram claras ou ajudar a recompor o contexto da entrevista (Boni e Quaresma,
2005).

Optamos por acompanhar influenciadores digitais dentro das plataformas
Instagram e TikTtok, que possuem origens (ocidente e oriente) e politicas de

governanga distintas. E analisar perfis de /ifestyle’, em que hd uma imbricagdo maior

2 Traduzido como estilo de vida, é um conceito que define o conjunto de caracteristicas, valores e
personalidade que representam o estilo de vida de uma pessoa. E na criagdo de conteldo, estd ligada a
pessoas que compartilham sua rotina, habitos de consumo e comportamento.
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entre o que ¢ rotina pessoal com o que ¢ considerado trabalho, e que possuam perfis
nas duas plataformas.Como recorte empirico, pretendemos selecionar representantes
de todas as regioes do pais, e analisar durante o periodo de um ano somente materiais
que mencionam discursos dos proprios influenciadores sobre a sua atividade

profissional.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Apesar dos influenciadores digitais ndo serem integrados a maior parte dos
estudos sobre o tema, Vallas e Schor (2020), Lima e Costa (2020) e Karhawi e
Prazeres (2022) consideram os influenciadores digitais como trabalhadores
plataformizados. O que adotamos como um conceito teodrico para compreender
melhor essa categoria, ainda que seja necessdrio apontar algumas diferencas entre
outros trabalhadores de plataforma, como no caso de entregadores e motoristas de
aplicativos.

Assim, influenciadores digitais sdo trabalhadores da informacdo, que
trabalham por meio das plataformas submetidos a regulacdo algoritmica. Em sua
maioria, ndo vendem um produto material, mas prestam um servico relacionado a
informacao (Karkhawi e Prazeres, 2022, p.06). E seus contratos informais sao
também com seus clientes, que conferem legitimidade e popularidade ao seu trabalho.

Mas, as plataformas, assim como quaisquer tecnologias, apresentam valores e
normas inscritos em seus desenhos, algoritmos e interfaces, podendo apresentar
mecanismos discriminatorios (Grohmann, 2021). Araujo (2021) discute a constituigao
de uma norma algoritmica, contraria ao senso comum na qual o algoritmo aparece
como um ser singular e unificado, que age apenas de forma reativa intermediando as
escolhas do publico.

Norma algoritmica representa uma defini¢do que indica a produg¢do de um
regime de conhecimentos associado ao governo da visibilidade por sistemas de

classificagdo algoritmica em plataformas digitais, como elemento essencial do
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conjunto de praticas que constitui a governamentalidade em plataformas digitais
(Aragjo, 2021, p.33). Plataformas digitais sdo, portanto, compostas ndo apenas de
seus arranjos materiais, mas também, de forma inseparavel, de discursos que dao
sustentacdo a determinadas praticas (Araugjo, 2018, p. 5).

A nocao de socialidade programada, da pesquisadora Taina Bucher - em que
"programada" significa montar e organizar, ¢ "socialidade" como diferentes atores se
relacionam e interagem entre si (Bucher, 2018, p.15) - também reflete sobre a
responsabilidade desses grandes conglomerados de midia. Se refere a no¢ao de que as
formacdes e as conexdes sociais sao condicionadas e governadas por algoritmos pelas
configuragdes sociotécnicas e politico-economicas de plataformas de midia
especificas.

Por parte das audiéncias, a curiosidade despertada pela vida cotidiana das
pessoas consideradas comuns tem aumentado muito nos ultimos anos. Glorifica-se a
menor das pequenezas, enquanto parece buscar-se a maior das grandezas (Sibilia,
2016, p. 18), fazendo com que esses depoimentos pessoais sejam cada vez mais
valorizados em certas regides do saber, que neles se debrugam a procura de preciosos
tesouros de sentido. (Sibilia, 2016, p. 86-87)

Por parte dos produtores de contetido, a ingeréncia das plataformas cerceia o
trabalho, conforma contetidos, limita discussdes e gera problemas de satude tipicos de
distor¢des nas relagdes de exploragdo da forma trabalho. Diversos sintomas foram
registrados nos depoimentos colhidos por Karhawi e Prazeres (2022, p.16) para
entender as particularidades do esgotamento vivido por influenciadores digitais, a
partir da observacao das influenciadoras, tais como: a) a dilui¢ao do tempo, a mistura
do tempo de lazer com o tempo de trabalho; b) a totalizacdo do trabalho, como
"borramento das bordas com outras praticas sociais, a exausta demanda por producao;
¢) o "fim da criatividade" e do conteudo "feito por amor"; d) as mudangas constantes
e velozes (e a impossibilidade de acompanhar o ritmo das transformacoes)
promovidas arbitrariamente pelas plataformas; e) a producdo incessante ¢

ininterrupta; f) as logicas de monetizagdo; g) e o carater de dependéncia e sujeicao.
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E ¢é neste contexto do trabalho de plataforma que pretendemos discutir a
atuacdo profissional dos influenciadores digitais, agentes que nos propomos a
investigar nesta  pesquisa  doutoral,considerando-os como  trabalhadores
plataformizados dentro do contexto do Brasil.

Como afirma Bucher (2018) a vida ndo ¢ apenas infundida com midia, mas
ocorre cada vez mais dentro e através de um cenario de midia algoritmica. Por isso,
emerge a necessidade de pensar, pesquisar e ampliar nossas teorias para compreender
como os sistemas algoritmicos moldam os encontros e as relagdes sociais das pessoas
no mundo. E a academia tem papel fundamental para ampliar os debates publicos e
pressionar os Orgdos competentes para mudar a realidade de precarizacdo dos

trabalhadores, a fim de ndo torna-los novamente escravos, dessa vez, digitais.

CRONOGRAMA
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Produgao da Introducao e primeiro capitulo da tese X

Periodo de doutorado sanduiche (6 meses)
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Redacao do texto final da tese




IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

Participacao de Grupos de Pesquisa, congressos e eventos X X X X

Obtencao da primeira e segunda proficiéncia

Defesa da tese X

REFERENCIAS

ANTUNES, Ricardo at al. Icebergs a deriva: o trabalho nas plataformas digitais. Boitempo, 1*
edicdo, 2023.

ARAUIJO, Fernandes Willian. Norma algoritmica como técnica de governo em plataformas
digitais: um estudo da Escola de Criadores de Contetdo do Youtube. Revista Fronteiras -
Estudos midiaticos, Unisinos. v. 23 n. 1, p. 29-39, Janeiro./abril 2021.

ARAUJO, W.E. A construcio da norma algoritmica: analise dos textos sobre o Feed de
Noticias do Facebook. In: E-Compos, v. 21, n. 1, p. 1-22, 2018

BONI, Valdete. QUARESMA, Silvia Jurema. Aprendendo a entrevistar: como fazer
entrevistas em Ciéncias Sociais. Revista Eletronica dos P6s-Graduandos em Sociologia Politica
da UFSC,v. 2, n. 1, p- 68-80, jan./jul. 2005.

BUCHER, Taina. IF... THEN. Algorithmic Power and Politics. Oxford University Press, 2018.

CHEN, Julie. DOORN, Niels Van. GROHMAN, Rafael. POLLIO, Andréa. SORIANO, Cheryll.
Introducing platforms & society. Platforms & society. Sage Journals, v. 1, janeiro-dezembro
de 2024. Disponivel em: <https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/29768624241235492>
Acesso em 18/09/2024.

GROHMANN, Rafael. Os laboratérios do trabalho digital: entrevistas. Boitempo Editorial;
1* edigdo, 2021.

D'ANDREA,Carlos. Pesquisando plataformas on-line: conceitos e métodos. Colegio
Cibercultura. EDUFBA, 2020.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 5. ed. Sao Paulo: Atlas, 2008.

KARHAWI, Issaaf. PRAZERES, Michelle. Exaustao algoritmica: influenciadores digitais,
trabalho de plataforma e saide mental. Revista Eletronica de Comunicacdo, Informagdo &
Inovagdo em Saude, Rio de Janeiro, v. 16, n. 4, p. 800-819, out.-dez. 2022. Disponivel em:
<https://www.reciis.icict.fiocruz.br/index.php/reciis/article/view/3378/2552 > Acesso em
18/09/2024.

KARHAWI, Isaaf. De Blogueira a Influenciadora: Etapas de Profissionalizacdo da Blogosfera
de Moda Brasileira. Editora Sulina, Sdo Paulo, 2020.


https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/29768624241235492
https://www.reciis.icict.fiocruz.br/index.php/reciis/article/view/3378/2552

IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A1 DE OUTUBRO DE 2024
AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN O PPGEM

SIBILIA, Paula. O show do eu: a intimidade como espetaculo. 2. ed. Rio de Janeiro,
Contraponto, 2016.

VALLAS, Steven; SCHOR, Juliet B. What do platforms do? Understanding the gig economy.
Annual Review of Sociology, [s. L], v. 46, p. 273-294, abr. 2020. DOI:

https://doi.org/10.1146/annurev-soc-121919-054857 Disponivel em:
<https://www.annualreviews.org/doi/10.1146/annurev-soc-121919-054857 > . Acesso em
18/09/2024.


https://www.annualreviews.org/doi/10.1146/annurev-soc-121919-054857

IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 ’\PPGEM

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN N emsiresammonct
#BOOKTOKNORDESTE:
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Resumo

Esta pesquisa visa identificar e analisar a influéncia do BookTok na promocao de livros e autores
nordestinos, buscando compreender se essa plataforma pode ser considerada um meio eficaz de
divulgacéo da literatura nordestina. Para isso, sera realizada uma analise de contetdo no TikTok,
guantificando e qualificando todo o material voltado para a literatura produzida por autores
nordestinos, utilizando o mecanismo de busca da propria plataforma. A investigagao se justifica
pela caréncia de estudos aprofundados sobre o BookTok no Brasil, especialmente no que diz
respeito a literatura nordestina. A metodologia inclui analise de contetdo de natureza quali-
guantitativa, com aporte tedrico-conceitual constituido a partir das reflexdes de Jeffman (2017),
Jenkins (2009), Lévy (1997), Nascimento (2023), Recuero (2009), Sibilia (2007), Stokel-Walker
(2022) e Tomaz e Silva (2018).

Palavras-chave
TikTok, BookTok, Literatura, Mercado editorial, Autores nordestinos.

INTRODUCAO

O crescimento exponencial do TikTok possibilitou a criagédo de nichos como o
BookTok, onde criadores, chamados booktokers, compartilnam contetidos sobre literatura.

Embora seja evidente! o aumento das vendas de livros impulsionado por essa

'BookTok, fendmeno das redes sociais, impacta venda e visibilidade de obras literarias. Disponivel
em: <https://jornal.usp.br/atualidades/booktok-fenomeno-das-redes-sociais-impacta-na-venda-e-
visibilidade-de-obras-literarias/>. Acesso em: 24 ago. 2024.



https://jornal.usp.br/atualidades/booktok-fenomeno-das-redes-sociais-impacta-na-venda-e-visibilidade-de-obras-literarias/
https://jornal.usp.br/atualidades/booktok-fenomeno-das-redes-sociais-impacta-na-venda-e-visibilidade-de-obras-literarias/
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comunidade, principalmente durante a pandemia de COVID-19, pouco se sabe sobre seu
impacto na literatura local, especialmente a do Nordeste. Assim, a pesquisa propde
investigar como o BookTok tem promovido autores do Nordeste e se esse conteudo reflete
realmente a diversidade cultural da regido ou apenas reforca estere6tipos. Outra questdo
é se a plataforma valoriza a literatura nordestina ou se segue padrdes comerciais que
priorizam obras de maior apelo.

Uma das hipoteses é a de que o algoritmo do TikTok, que favorece conteidos com
apelo global, pode dificultar a visibilidade de autores nordestinos. Isso acontece porque
temas mais amplos ou populares tendem a dominar o feed, limitando a promogao de obras
regionais. Por outro lado, booktokers do Nordeste podem ter uma tendéncia maior a
destacar a literatura local, 0 que poderia aumentar a visibilidade desses autores.

Outra hipotese € que pode haver diferencas na forma como booktokers promovem
autores nordestinos em comparacao a autores de outras regides. Na promocao de autores
nordestinos pode haver um foco maior nas particularidades culturais da regido, enquanto
a literatura de outras regides pode ser abordada com estratégias diferentes, mais alinhadas
as expectativas e interesses do publico geral da plataforma.

Este estudo € relevante por duas raz8es principais. Primeiro, é essencial entender
como o BookTok tem moldado o mercado editorial brasileiro, especialmente num pais
com baixas taxas de leitura. Em 2019, segundo o Instituto Pro-Livro?, 48% dos brasileiros
ndo se consideravam leitores. No entanto, o periodo pandémico trouxe uma revitalizacao
no mercado literario, com o BookTok desempenhando um papel crucial nesse impulso,
principalmente entre os jovens. Isso levanta a questdo de como essa plataforma pode
contribuir para a leitura em regides historicamente marginalizadas, como o Nordeste.

Segundo, h& uma escassez de estudos sobre o impacto do BookTok no Brasil,
especialmente na promocao da literatura nordestina. A maioria das pesquisas existentes

estd em inglés e espanhol, evidenciando a necessidade de mais estudos focados no

2 Brasil perde 4,6 milhdes de leitores em quatro anos. Disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2020-09/brasil-perde-46-milhoes-de-leitores-em-
guatro-anos>. Acesso em: 24 ago. 2024.



https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2020-09/brasil-perde-46-milhoes-de-leitores-em-quatro-anos
https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2020-09/brasil-perde-46-milhoes-de-leitores-em-quatro-anos
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contexto brasileiro, em particular no Nordeste, onde ainda ndo ha investigacoes
especificas sobre esse tema.

Durante a pesquisa serdo discutidos varios aspectos importantes relacionados a
promocédo de autores nordestinos no BookTok. O estudo buscard identificar se ha uma
divulgacdo significativa desses autores na plataforma e como a abordagem dos
booktokers, bem como suas percepcbes sobre o Nordeste, afetam a visibilidade e o
reconhecimento da literatura da regido. Além disso, sera analisada a representacao
historica da figura do nordestino nas midias, com foco na literatura, para compreender
como essa construcdo influencia o cenério atual. A pesquisa também investigara a
frequéncia e a natureza dos contetidos sobre literatura nordestina no TikTok, avaliando a
percepcao dos criadores de contelldo sobre a importancia de promover esses autores e

como suas abordagens impactam a valorizacao da producdo literaria nordestina.

METODO

A pesquisa adotara um método misto, combinando abordagens quantitativas e
qualitativas. Conforme Creswell (2007, p. 35), a coleta de dados desse método “envolve
a obtencdo tanto de informacBes numéricas (por exemplo, em instrumentos) como de
informagdes de texto (por exemplo, em entrevistas), de forma que o banco de dados final
represente tanto informagdes quantitativas como qualitativas”. Nesse sentido, a pesquisa
integrard dados quantitativos, como indices de engajamento e frequéncia de publicacdes
relacionadas a literatura nordestina, com uma analise qualitativa das representacdes e
discussdes sobre esses autores no BookTok.

Inicialmente, serd realizada uma revisdo bibliografica e analise de fontes
secundarias, incluindo artigos cientificos, livros, relatérios e publicacfes relacionadas ao
BookTok, ao mercado literario brasileiro e a promocdo de literatura nordestina. Essa
analise fornecera uma base sélida sobre o tema, permitindo compreender o contexto do
BookTok, sua evolugéo e seu impacto na visibilidade de autores nordestinos.

Na sequéncia, sera conduzida uma analise de contetdo no TikTok, utilizando

comandos de busca como ‘autores nordestinos”, “literatura nordestina”, “livros
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nordeste”, “booktok nordeste” e “#booktoknordeste”. Para Bardin (1977), a andlise de

conteudo é:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepgdo (varidveis

inferidas) destas mensagens (Bardin, 1977, p. 42)

Todos os videos publicados com esses termos serdo contabilizados e
categorizados em uma tabela para identificar a frequéncia de conteddo voltado para a
literatura nordestina, os livros e autores mais citados, e o alcance dos videos. Sera também
realizado um levantamento sobre os perfis dos Booktokers que publicam esse tipo de
conteldo, incluindo dados sobre idade, género e localizacéo.

Além disso, a pesquisa podera incluir entrevistas com influenciadores digitais e
representantes de livrarias que atuam na promocdo da literatura produzida por autores
nordestinos. O contato com essas fontes sera realizado para obter informacdes detalhadas
sobre as estratégias de promocdo e a percepcdo dos Booktokers sobre a literatura
nordestina. A autorizacdo do Comité de Etica da Universidade Federal do Rio Grande do

Norte sera solicitada para a realiza¢ao das entrevistas, se necessario.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

A fundamentacéo tedrica da pesquisa sera organizada em dois eixos tematicos
principais: a produgéo literaria de autores nordestinos e a analise do BookTok. O primeiro
eixo abordara a literatura produzida por autores da regido Nordeste do Brasil, explorando
suas caracteristicas e contribui¢cdes para o cenario literario nacional e também discutira a
construcdo do Nordeste e da figura do nordestino através das midias. Ja o segundo eixo

examinara o impacto das redes sociais digitais e comunidades virtuais, especialmente do
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BookTok, na promocéo e disseminacéo da literatura, destacando como essas plataformas
influenciam a visibilidade e o engajamento de obras literarias.

No primeiro eixo, que abrange a literatura nordestina, serdo abordadas obras de
autores como Jorge Amado, Rachel de Queiroz, Ariano Suassuna e Socorro Acioli, além
de outros escritores da regido. Esses autores representam diferentes perspectivas e estilos
literarios, contribuindo para a construcéo da figura do nordestino ao longo da histéria. As
discussbes sobre essas obras, bem como a representacdo e construcdo da figura do
nordestino através das midias, serdo embasadas pelas contribui¢des de estudiosos como
Abreu (2018), Antunes e Vieira (2020), Cattapan (2010), Cunha e Santos (2015), Fressato
(2011), Frizon (2005), Leites e Dalcin (2022), Marques (2015), Melo (2021), Patto
(2012), Polese (2021), Silva (2020) e Torre (2022).

No segundo eixo, a pesquisa se concentrara na analise do BookTok e das
dindmicas das redes sociais digitais, utilizando contribui¢es de autores que estudam a
cibercultura, influéncia digital e comunidades virtuais. Entre os principais teoricos estdo
Jeffman (2017), Jenkins (2009), Lévy (1997), Nascimento (2023), Dorsey e Villa (2021),
Recuero (2009), Sibilia (2007), Stokel-Walker (2022) e Tomaz e Silva (2018).

CRONOGRAMA

Até 0 momento, houve a conclusédo da escrita do primeiro capitulo da dissertacéo.
Intitulado como A representacéo e construcdo do Nordeste e da figura do nordestino
na literatura e outras midias, o capitulo discute como o Nordeste e a figura do
nordestino foram construidos e representados na literatura e em outras midias ao longo
do tempo. Ele aborda a literatura de cordel como uma importante forma de expressao
cultural, o movimento literario da Padaria Espiritual, e passeia pelos principais temas
presentes em obras escritas por autores nordestinos: a migracdo causada pela seca, 0
cangaco e a religiosidade, bem como o sincretismo religioso. Por fim, sdo apresentados
exemplos recentes de como essas representacbes foram atualizadas nas midias

contemporaneas, refletindo o simbolismo e as complexidades culturais do Nordeste. No
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proximo semestre serd iniciada a escrita do segundo capitulo, que focard nas

particularidades do BookTok e aprofundara as discussfes sobre a comunidade.
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Resumo

Este projeto de pesquisa propde uma analise comparativa das estratégias de
comunicagdo e influéncia digital das primeiras-damas brasileiras Janja Silva e Michelle
Bolsonaro no Instagram. Essa analise se insere na linha de pesquisa de Estudos de
Midia e Praticas Sociais, neste contexto, a analise buscard identificar padrdes de
comunicagdo, diferengas e semelhancas nas abordagens das duas primeiras-damas e
como os algoritmos da plataforma afetam a visibilidade de suas postagens. A
metodologia incluird andlise de contetido e plataformas digitais (D'Andréa, 2020) e
analise de plataformas de midias sociais (Bucher, 2018) com intuito de investigar como
os algoritmos podem influenciar a forma que estas personalidades utilizam a plataforma
para construir imagem, engajar seguidores e influenciar a opinido publica.

Palavras-chave
Primeiras-damas, Plataformas digitais, Comunicacdo e politica, Instagram, Analise
comparativa.

INTRODUCAO

Nos ultimos anos, as midias sociais t€ém desempenhado um papel crucial na
comunicagdo politica, permitindo que figuras publicas construam suas identidades de
maneira mais acessivel e direta para o publico. No Brasil, as primeiras-damas,
tradicionalmente associadas a papeis simbolicos de género, comecaram a adotar
estratégias de comunicacgdo digital para reforcar suas imagens publicas e pessoais. Nesse
contexto, o Instagram, que pertence a Meta, uma das plataformas mais populares para
divulgacdo de imagens e narrativas, tornou-se uma ferramenta essencial para figuras
como Rosangela Lula da Silva (atual primeira dama do Brasil, desde 1 de janeiro de

2023), esposa do atual presidente Luiz Inacio Lula da Silva, e Michelle de Paula Firmo
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Reinaldo Bolsonaro (ex-primeira dama do Brasil, de 2019 a 2022), esposa do
ex-presidente Jair Bolsonaro.

Este estudo analisa e compara as estratégias de comunicagdo digital de Janja
Silva e Michelle Bolsonaro no /nstagram para entender como essas abordagens afetam
a percepcao publica e a constru¢ao de suas identidades politicas e pessoais. A pesquisa
investiga como os padrdes de comunicagdo de ambas, bem como as diferengas e
semelhancas em suas abordagens, sdao influenciados pelos algoritmos do Instagram e
como isso impacta a visibilidade e o engajamento de suas postagens.

A pesquisa parte da hipdtese que Janja Silva e Michelle Bolsonaro usam o
Instagram estrategicamente para reforcar suas posigoes politicas e pessoais, mas com
enfoques diferentes. Janja Silva foca em causas sociais e pautas progressistas alinhadas
com o governo de Lula, enquanto Michelle Bolsonaro prioriza valores conservadores
ligados a religido e a familia tradicional, refletindo o discurso de Jair Bolsonaro.
Espera-se que essas diferencas nas estratégias resultem em variagdes significativas no
engajamento das postagens.

A relevancia deste estudo estd na importancia de entender como figuras politicas
femininas, como as primeiras-damas, estdo cada vez mais atuando nas midias sociais,
ndo apenas como simbolos de apoio a seus coOnjuges, mas como personalidades
autonomas, capazes de influenciar debates publicos. Além disso, a pesquisa contribui
para a compreensao do papel das redes sociais na construcao da identidade politica e na
formacdo de opinido publica, temas essenciais no contexto de uma sociedade cada vez
mais digitalizada.

Durante a pesquisa, serdo discutidos aspectos (construcdo da imagem,
estratégias de comunicagdo, temdticas abordadas, polariza¢do) da atuagdo de Janja Silva
e Michelle Bolsonaro no Instagram. Primeiramente, sera analisada a evolugdo do papel
das primeiras-damas no Brasil, desde fungdes puramente simbolicas até uma atuacio
mais estratégica nas midias digitais. Em seguida, serd feita uma andalise detalhada dos
tipos de conteido compartilhados por ambas, com énfase nos temas mais recorrentes e
no impacto de suas postagens em termos de engajamento. O estudo também ird

comparar as semelhancas e diferencas nas abordagens de Janja e Michelle, buscando
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identificar padroes de comunicagdo que possam refletir suas respectivas ideologias e
objetivos. Por fim, serd investigado como o Instagram, enquanto plataforma, influencia
a visibilidade e o alcance de suas postagens, moldando assim a construcao de suas
identidades publicas. Esse panorama permitird uma compreensdo mais ampla de como
as midias sociais tém transformado a politica e a comunicagdo de figuras publicas,

especialmente no caso de mulheres em posigdes de destaque politico.
METODO

Realizaremos um levantamento bibliografico para tracar um panorama historico
da atuacao das primeiras-damas no Brasil, focando na constru¢do de suas imagens ao
longo do tempo e no papel crescente das mulheres no contexto politico, a partir de
leituras da pesquisadora Cigca Guedes. A pesquisa investigard como as primeiras-damas
tém buscado se afirmar de maneira mais autonoma, além da influéncia de seus maridos,
e como a presenca nas midias sociais, especialmente no Instagram, se torna uma
ferramenta para construir imagem e influéncia politica. Serdo incluidas teorias sobre
algoritmos de Taina Bucher (2018) para analisar o impacto dos algoritmos nas
postagens e interagdes, e a obra de Paula Sibilia (2008), que explora a espetacularizagao
da vida privada nas midias sociais.

Teremos a andlise de contetido e plataformas digitais a partir da leitura de Carlos
d’Andréa (2020), que também serd uma ferramenta fundamental para identificar
padrdoes comunicacionais e interpretar as estratégias usadas pelas figuras publicas nas
plataformas. Essa metodologia permitird nao apenas quantificar o impacto de suas
postagens, mas também interpretar os significados subjacentes as suas estratégias de
comunicacdo. Isso ajudard a responder questdes centrais da pesquisa, como a influéncia
das midias sociais na constru¢do da imagem publica das primeiras-damas, o papel dos
algoritmos no alcance dessas mensagens e a forma como o publico as percebe e interage
com elas.

A pesquisa analisard quatro periodos distintos: o tempo em que Michelle

Bolsonaro foi primeira-dama (2019-2022), o periodo ap6s seu mandato, o tempo antes
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de Janja Silva se tornar primeira-dama e seu periodo como primeira-dama (a partir de
2023). Esse recorte permitird analisar a transicdo de influéncia e a constru¢do da
imagem publica de ambas, observando suas agdes tanto durante quanto fora do
exercicio do poder. Serdo analisadas postagens do /nstagram de Janja Silva e Michelle
Bolsonaro desses periodos, incluindo eventos como as posses de Jair Bolsonaro e Lula,
além de momentos diversos e adversos. Serdo selecionadas amostras representativas das
postagens mais engajadas e que tiveram impacto significativo em visibilidade e
interagao.

A coleta de dados serd feita por meio da extracdo de postagens publicas do
Instagram das primeiras-damas Janja Silva e Michelle Bolsonaro. O periodo de anélise
cobrird um intervalo de tempo determinado, conforme ja explicitamos, ¢ as postagens
serdo coletadas com base em critérios a definir. Os dados serdo organizados em
planilhas com categorias como: tipo de contetido (politico, pessoal, social), datas, temas
principais e métricas de engajamento. Essa organizacgdo facilitara a analise comparativa

entre as duas primeiras-damas.
PRIMEIRAS DISCUSSOES

Com a crescente relevancia das plataformas sociais na politica contemporanea,
analisar o uso do Instagram por figuras publicas como as primeiras-damas pode revelar
percepgoes significativas sobre a influéncia digital na politica e na construcdo de
imagem publica. Atualmente as primeiras-damas desempenham um papel mais ativo,
utilizando as midias sociais como plataformas de comunicagdo direta. A figura da
primeira-dama carrega significados culturais profundos, tanto Janja Silva e Michelle
Bolsonaro atuam como influenciadoras digitais, impactando opinides politicas, sociais e
culturais. Além disso, podemos perceber que a presenca delas no Instagram pode
revelar questdes importantes sobre as expectativas de género, o papel da mulher na
politica e a forma como diferentes estilos de lideranga feminina sdo percebidos pela
sociedade.

Além de explorar a relevancia de primeiras-damas como Janja Lula e Michelle
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Bolsonaro ao utilizarem o Instagram para influenciar a opinido publica e promover suas
agendas pessoais e politicas, também se faz necessario entender as semelhancas e
diferencas em suas estratégias de comunicagcdo. Como utilizam a plataforma para
maximizar o alcance de suas mensagens? E, por fim, de que maneira a misoginia se
infiltra nas intera¢des-online, afetando suas imagens publicas?

O estado da arte, em processo de construcdo, envolve um levantamento
preliminar em plataformas académicas, como o Banco de Teses e Dissertacdes da
Capes, com foco em trabalhos que abordam os seguintes temas: primeira-dama, mulher
na politica, Instagram e politica, midias sociais e misoginia no contexto politico. Até o
momento, foram encontradas 179 pesquisas com a palavra-chave "primeira-dama",
sendo que a primeira data do ano de 2000. Os temas mais recorrentes nessas pesquisas
incluem: papel politico e social das primeiras-damas, relagdes de poder e género,
representacdes na midia e imagem publica. Esses temas revelam a complexidade do
papel que essas figuras desempenham no cendrio politico e social, além de suas
interagdes com as narrativas midiaticas.

Sobre Michelle Bolsonaro, foi identificada uma pesquisa que aborda deficiéncia,
inclusdao, LIBRAS e surdez (dissertacdo em Letras, do ano 2021), indicando que, apesar
de poucas mengdes diretas a sua figura, o interesse académico por ela esta crescendo.
Esse aumento se deve, em grande parte, ao papel ativo que desempenhou ao lado do
ex-presidente, especialmente em questdes de inclusdo e na promocao de sua imagem
nas redes sociais. Além disso, a polarizacdo politica e o entrelagamento entre religido e
politica também t€m contribuido para a atencdo em sua figura. Até o momento, Janja
Silva ndo estd documentada em pesquisas académicas focadas em sua participacdo
publica e politica, disponiveis em bases como a Plataforma Sucupira. Apesar de sua
atuacdo ter ganhado destaque apoOs a posse de Lula, faltam registros significativos de
estudos de mestrado e doutorado que analisem sua figura. Contudo, o crescente
interesse por sua participagdo na politica, cultura e ativismo feminista sugere que essa
tematica podera ser explorada em pesquisas futuras, especialmente nas areas de

comunicagdo, género e ciéncias politicas.
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Percebemos uma lacuna em estudos que abordem a primeira-dama como um
objeto de andlise em relagdo ao impacto de sua presenga nas midias sociais,
especialmente no Instagram, sobre a percepcao publica € a construgdao de sua imagem
politica. H4 uma caréncia de pesquisas que explorem como a atuagdo da primeira-dama
nas plataformas sociais pode influenciar as expectativas de género e o papel da mulher
na politica, bem como a forma como diferentes estilos de lideranca feminina sdo

recebidos pela sociedade.
CRONOGRAMA

Até o momento, no primeiro semestre, concluimos com sucesso as disciplinas
obrigatdrias do programa de mestrado. No segundo semestre, nosso foco sera finalizar
as disciplinas optativas, a0 mesmo tempo em que iniciamos a pesquisa. Esse inicio da
pesquisa envolvera um levantamento bibliografico aprofundado, no desenvolvimento do
estado da arte, e a organizagdo dos dados coletados. No terceiro semestre,
apresentaremos o andamento da pesquisa, que incluird a qualificagdo da dissertagdo.
Nesta etapa, faremos ajustes conforme necessario com base no retorno recebido, para
assegurar que a pesquisa esteja bem fundamentada e em conformidade com os objetivos
estabelecidos. Durante o ultimo semestre, nosso trabalho sera concentrado na
elaboragdo da versdo final da dissertacdo. Este periodo culminard com a defesa da
dissertacdo, onde apresentaremos nossos resultados e conclusdes. As reunides regulares
com a orientadora serdo fundamentais ao longo de todo esse processo para garantir que

estamos no caminho certo € para ajustar a pesquisa conforme necessario.
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Lancando um olhar sobre interacdes de perfis anénimos na rede X
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RESUMO

Lanca-se um olhar sobre perfis eletrdnicos andnimos por meio das suas interagdes nos sites de
redes sociais que buscam influenciar o pensamento coletivo de sua bolha digital. O objetivo geral
visa demonstrar as interacdes de perfis fake por meio do conceito de Representacdo na plataforma
X (antigo Twitter), realizando um estudo dentro da Comunicacéo. E os especificos, catalogar 0s
perfis anbnimos, organizar um quadro conceitual das categorias observadas para analisar suas
interacbes visando contribuir como referencial pratico/tedrico sobre o gerenciamento de
impressdo numa rede social. A hipdtese da investigacdo pretende confirmar se as interacdes
desses perfis ocorrem de maneira horizontalizada, porém negociada e representada na plataforma
X (antigo Twitter), sob as técnicas de representacdo (Goffman, 1985); ou seja, 0s graus de
manipulacdo da imagem do outro contrério a sua bolha digital. O recorte do corpus se da nos
comentarios desses perfis no X. As abordagens tedrico-metodoldgicas fundamentam as
inferéncias: representacao (equipes, ator e palco), da conversacao em rede (turnos de fala) e filtros
bolha (personalizacdo dos conteudos) que oferecem contribui¢cdes para construir o quadro de
referéncias com categorias e niveis de interacdo, elencando desde os posts compartilhados,
produzidos e comentados por esses perfis fake até a duracéo dessas interacBes (pertinéncia), entre
outras variaveis (Goffman, 1985; Recuero, 2012; Pariser, 2012). Portanto, pretende-se realizar
um estudo dentro da comunicacdo demonstrando as interacGes entre perfis eletrdnicos fake
negociando as impressdes das identidades, como fendmeno comunicacional de préatica social do
século XXI.

PALAVRAS-CHAVE: anonimato; perfil fake; filtros bolha; linguagem; digital.

INTRODUCAO

O uso das méscaras acompanha a sociedade ocidental, desde a Grécia cléssica,
principalmente, para resguardar a face. Por meio dessas expressfes se anuncia a
redescoberta de uma estética que dialogaria com a razao e a imaginacao, o individuo que
se apresenta sob a mascara passaria a revelar a pessoa ao inves do individuo (Nascentes,
1972; Maffesoli, 2007; Goffman, 1985) e, assim, protege-se. Nas relacdes sociais por
meios digitais, esse ambiente se torna favoravel ao comportamento desse mascarado

manifestando, assim, outro equilibrio entre a representacao e o individuo que interage na
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cultura do digital. Assim, nesta pesquisa, 0 anénimo seria compreendido como o
mascarado que utiliza um nome desconhecido, popularmente denominado perfil fake.

Falar em anonimato seria falar em fake? Compreende-se que para entender o perfil fake
se perpasse a subdivisdo entre anonimato e pseudonimato, observada como possibilidade de uso
da méascara aliada a tecnologia (Pavli¢ek, 2005), contextualizada na mediagdo do computador.
Evidencia-se, também, os perfis eletrénicos fake nos sites de redes sociais que tanto comentam
em suas contas como desconstroem as narrativas dos perfis adversarios mediante estratégias de
gerenciamento de impressdo, que serdo analisadas.

Nesse interim, os algoritmos e seus filtros invisiveis que personalizam as relacdes
na internet funcionam prevendo o que a audiéncia gosta, consome e se entretém,
conformando-a em bolhas digitais (Recuero, 2012; Pariser, 2012). No entanto, essas
bolhas, a posteriori, afastariam o contraditorio, isolando essa audiéncia em suas proprias
convicgdes, crencas e ideologias, buscando e encontrando apenas pessoas que pensem

conforme sua bolha.

Partindo da perspectiva teérica do Interacionismo Simbdlico que se aproximou dos
estudos de comunicacdo (Littlejhon, 1978) e, posteriormente, dos estudos de dramaturgia em
Erving Goffman (1985), aborda-se a sua influéncia nas interagdes. Em poucas palavras, parece
haver graus de manipulagdo da propria imagem de um perfil andnimo para o outro, inclusive,
externo a sua bolha digital, quando esse perfil cria sua representacao.

Essa forma e contexto de interacdo social, problematizou-se de maneira mais especifica,
a pertinéncia da grande questdo da pesquisa que aponta para 0 porqué das pessoas aderirem a
bolhas digitais para disputar poder nas suas interacoes.

Sua relevancia é observada na andlise das narrativas de disputas de poder no contexto das
interacdes no digital, na observacdo do comportamento performatico (Goffman, 1985), com
énfase nos perfis anénimos, para uma melhor comunicagdo nos sites de redes sociais, como a
plataforma X (antigo Twitter), partindo de suas bolhas. Neste estudo, o X seria observado como
um tribunal de assuntos proprios do mundo fisico. Nessa direcdo, a hipdtese da investigacio
perpassou as técnicas de representacao sendo vistas sob a ética de um poder horizontal, pelo perfil
eletrénico. Essa representacdo (Goffman, 1985) seria observada por meio de narrativas

horizontalizadas, de maneira negociada e representada de perfis eletrdnicos fake no X.
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No que tange a academia, essa investigacdo se identifica com a Linha de Pesquisa Estudos
da Midia e Préaticas Sociais, do Programa de Pés-Graduacdo em Estudos da Midia da Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (PPgEM/UFRN).

METODOLOGIA

A abordagem metodoldgica utilizada perpassa o0 seu objeto de estudo que sdo as
interacdes de perfis andnimos considerando suas bolhas digitais. O recorte do corpus se
faz no espaco para comentarios da plataforma X e procede-se com a observacdo ndo-
participante. Apos, para sedimentar a analise e resultados, pretende-se catalogar o
material coletado tanto nas interagcdes nos espagos dos comentarios, bem como por meio
de entrevistas apds submisso e pretensa aprovacdo no Comité de Etica. Essas entrevistas
se pretende produzir a partir do 5° semestre.

A estrutura metodoldgica da Anéalise de Contetdo (Bardin, 1977) que se propde
versa sobre: “a pré-analise; o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacao” (p.
96). Os indicadores serdo organizados em um quadro de referéncias que embasaré a
interpretacdo final.

As interacOes de perfis fake observadas ocorreram na temporalidade de maio de
2023 e, a posteriori, foram categorizados sob as tradi¢fes politicas: conservadorismo,
socialismo e liberalismo cléssico para analise (Scruton, 2019; Engels, 1999). O corpus, a
priori, foi composto de trés perfis eletrdnicos anénimos do X: @SGPsicopolitica,
@Deserquerdizada e @allandospanos, coletados em 31 de maio de 2023, como exercicio
de aproximacdo metodoldgica com o objeto de pesquisa proposto na disciplina de
metodologia do PPgEM/UFRN. A posteriori, descartou-se o perfil @SGPsicopolitica
devido a ndo ocorréncia de interagdo até a data de atualizagdo deste projeto. O contetdo
compartilhado é considerado no contexto das interacBes da bolha politica, ap6s o
acirramento do debate politico que emerge desde as elei¢cdes gerais de 2022.

O conceito de Representacdo de Goffman (1985) apresenta uma metafora da interagdo
por meio dos elementos teatrais: ator, equipes e palco. O ator seria o individuo que cré na sua
propria encenacdo, conforme Goffman (1985). As equipes se referem a “qualquer grupo de

individuos que cooperem na encenagdo de uma rotina particular” (Goffman, 1985, p. 78), e o

palco, o local em que os individuos em interacdo transmitem impressdes de si mesmos e onde
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podem controlar a audiéncia. Por meio da Conversacdo em Rede se observard a persisténcia
(retomar a conversa) e a interacao entre perfis fake e nédo fake (Recuero, 2012).

Desse modo, o didlogo metodoldgico fundamenta as inferéncias: representacéo (equipes,
ator e palco), da conversagdo em rede (turnos de fala) e filtros bolha (personalizagdo dos
conteudos) oferecem contribui¢des que podem construir o quadro de referéncias para a pesquisa
(Goffman, 1985; Recuero, 2012; Pariser, 2012).

Figura 1 — Quadro de referéncia - proposicao

Quadro de referéncias

Classificagao - perfil fake . nivel da interagdo entre os perfis e tipos de contetido

Variaveis Conversacio em rede (Recuero, 2012)

res io (Goffman, 1985 £ B
i Representacio (90 1985) - turnos de fala; conversacio em sites Filtros Bolha (Pariser, 2012)
Tedrico- - atores, equipes e palco 2%
de redes sociais

conceitual

Perfis observados (corpus): Atores (petfis fake): Palco
Perfis anonimos na Plataforma | (Plataforma Y'); Equipes (perfis
X que comentam nas postagens)

Nivel 1 — compartilha contendo
fake Tumos de fala: persisténcia (retomar a
conversa): anonimato (interagio entre

perfis fake e ndo-fake)

Personalizagdo - identificar a tematica da
identidade politica (filtro bolha)

Niveis de interagdo nos sites
de redes sociais (anonimato) |Nivel 2 — compartilha noticias
(considerar as fontes), fatos

Nicho 1—Conservador (Direita)

Nichos - classificar tipos de = — =
Nicho 2 — Socialismo/Progessismo (Esquerda)

conteudo
Nicho 3 - Liberalismo classico

Elaborado pelas autoras Siméia e Valquiria

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Parte-se do contexto da P6s-Modernidade para se ter uma visdo holistica do ambiente
social e tecnoldgico no qual se esta inserido. Nessa corrente de pensamento resultante de uma
ruptura com a modernidade normatizada e positivista, as relacbes passam a ser caracterizadas pela
auséncia de fronteiras devido a disjun¢do do espago-tempo (Thompson, 1998) cujo encontro e a
interacdo superaram o espaco fisico, entre ambos. Assim, 0s encontros supervalorizam o
momento presente por meio da afinidade, dos mesmos gostos e passam a ser um valor de tempo
e espaco. A velocidade e 0 espagco nesse ambiente sdo reorganizados, visando acompanhar essa
nova realidade. Vislumbra-se, portanto, serem essas interacbes uma possivel resposta a
desintegracdo resultante da modernidade.

Entende-se, também, os dispositivos comunicacionais, com énfase nos perfis eletrénicos

em suas intera¢Bes na rede social X, como extensGes do nosso corpo. Essa proposi¢do coaduna
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com a observagao da releitura do “estar sempre conectado” (Turkle, 2008) através do contexto da
mediacdo pelo computador. Nesse aspecto, a semantica das interacGes pode explicar a ideia do
corpo, nesse contexto. René Descartes, no séc. XVII, quando asserta que “0 corpo [...], ndo é algo
que por si s6 defina o que ¢ o homem”, apontaria ha 400 anos uma compreensdo de que o corpo
limita, logo, poder-se-ia pensar haver uma ampliagdo desse corpo através da identidade virtual
nessa PG6s-Modernidade.

Propde-se observar, ainda, quem é a audiéncia desses perfis eletrdnicos da plataforma X.
Esses podem ser entendidos, 1) como o publico, pois se auto-organizam (Kunsch, 2003) em
bolhas digitais pelos gostos em comum, 2) pela paix&o e 3) pelo que Ihes apetece na rede (Pariser,
2012). Nesse contexto, se torna possivel entender a proposta do perfil eletrénico no aporte do
Pseudonimato (Pavli¢ek, 2005), no que tange a possibilidade de utilizar a mascara do anonimato,
no contexto das novas tecnologias - diferente do anénimo, que aponta para alguém com um nome
desconhecido, uma caréncia de identidade?.

Além disso, a questdo ética é trazida quando Frisch at. al. (2005) aponta que 0 anonimato
pode servir como uma mascara para esconder identidades e acbes. Em outras palavras, 0 andbnimo
seria 0 ndo-identificado (Pavli¢ek, 2005) e a mascara do Pseudonimato garantiria revelar muito
mais do que se faria sem essa. Situa-se 0 uso dessa mascara virtual a partir do conceito dos
estudos de Representagdo de Erving Goffman (1985) cujo autor parte do pressuposto do
individuo que gerencia a impresséo de realidade que tenta dar aos outros. Sobretudo, no que tange
aos envolvidos nessa interacdo, serem credulos quanto a realidade do que é apresentado.

As bolhas digitais atuam como mediadores que reforcam as ideias pré-concebidas de sua
audiéncia. Pautam-se essas bolhas no ambito de interagGes digitais em que os individuos gostam
dos mesmos assuntos, leem postagens sobre 0os mesmos temas, e constroem narrativas presos
nesses grupos. Quando se acessa um buscador, deixam-se rastros digitais cujos algoritmos, por
meio de diversos parametros, reforcam as ideias preconcebidas e direcionam sempre aos
interesses do individuo, mas a0 mesmo tempo isolam dos demais assuntos ou temas que
envolvem a sociedade; esses filtros atuam, portanto, como mediadores (Pariser, 2012) e

conduzem as vontades e querer, contrastando com a liberdade de escolha.

! “Is lack  of identity” (Pavlicek, 2005). Disponivel em: < chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://sorry.vse.cz/~pavlant/sources/Dissertation-
Pavlicek-Anonymity.pdf >. Acesso em: 01 ago. 2024.
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Portanto, hd uma interacdo entre esses perfis eletrdnicos nas relagcbes mediadas pelo
computador, numa espécie de jogo em busca de maior visibilidade, velada ou explicita, observada
no X. Pretende-se demonstrar as interagdes entre perfis eletrénicos fake negociando as impressoes

das identidades, como fenédmeno comunicacional de préatica social do século XXI.

CRONOGRAMA

Apresenta-se as atividades a serem desenvolvidas durante os quatro anos,
organizadas semestralmente. O primeiro e segundo ano foram destinados ao curso das
disciplinas propostas, obrigatorias e optativas - sendo as optativas integralizadas. Nesse
periodo, ainda, cumpriu-se a carga horaria dos estagios docentes obrigatérios. O
levantamento dos dados e a analise do corpus iniciou timidamente ainda no primeiro ano,
apesar de ter sido estimulada em disciplina de metodologia que visava uma aproximacao
metodoldgica com o objeto a ser estudado. A previsdo para a escrita da qualificacdo deve
acontecer no terceiro ano. A elaboracédo de artigos e participagdo em congressos ocorreu
ja no primeiro e segundo anos; a aplicacdo da entrevista ocorrerda mediante maturacao da
pesquisa e ap0s submissdo e aprovacao do comité de ética da UFRN. O levantamento
bibliografico, leitura e analise da bibliografia, deu-se desde o inicio da producdo do

projeto e estd em andamento. No ultimo ano, pretende-se escrever a tese.
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Resumo

Esta pesquisa busca analisar as estratégias comunicacionais utilizadas no Instagram da Prefeitura
de Mossoro e como a “tiktokizagdo” atua na autoimagem da instituicdo. O termo se refere ao
processo de adotar caracteristicas associadas ao TikTok, como a producao e consumo de videos
curtos, e ao estilo de publicagdes tipicas da plataforma (Cardoso, 2023). Para isso, 0 estudo propde
trés objetivos especificos: identificar as principais estratégias adotadas pela equipe de
comunicacdo da Prefeitura de Mossor6 no Instagram; investigar os elementos caracteristicos do
TikTok nos reels publicados no perfil; e analisar a construcdo do ethos discursivo da instituicéo a
partir da tiktokizac&o das publicagGes. A metodologia adotada inclui o levantamento bibliografico
e a analise discursiva dos videos, a fim de verificar a construgdo do ethos da instituicéo,
fundamentada em Maingueneau (2020). Ampara-se em tedricos da comunicacao publica e midias
sociais digitais, como Duarte (2007), Matos (2011), Kunsh (2007, 2011) e Recuero (2009). A
hip6tese aponta para uma comunicacdo institucional que ndo se restringe as a¢cdes governamentais
e inclui igualmente as interagbes com os cidaddos, inclusive utilizando artificios da linguagem do
humor que podem contribuir para modificar a percepcao de identidade da instituicdo. A pesquisa
destaca a necessidade de uma reflexdo empirica sobre a complexidade e os conflitos
comunicacionais decorrentes da plataformizagdo do interesse publico.

Palavras-chave
Comunicagdo Publica, Instagram, Midias Sociais, TikTok, Prefeitura de Mossoro.

INTRODUCAO

A comunicacdo publica passa por transformacdes significativas na era digital,
impulsionada pelo avanco das tecnologias e pela ado¢do massiva das midias sociais como
canais de interacdo (Kunsch, 2007). No entanto, “em um Estado democratico, a
comunicacdo politica desenvolvida por instituicdes publicas, atores sociais e politicos,
deve ser regida pelo interesse publico e ter poder para mobilizar, viabilizar e respeitar a
opinido publica” (Weber e Locatelli, 2022). Conforme os autores, a comunicagdo publica

é um dos indicadores mais importantes das democracias.
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Os casos das elei¢des de Barack Obama (2008 e 2012), Donald Trump (2016) e
Jair Bolsonaro (2018) demonstram como a presenca estratégica nas midias sociais pode
influenciar significativamente a opinido puablica e os resultados eleitorais. Obama foi
pioneiro no uso de plataformas como Facebook e Twitter para mobilizar eleitores e
arrecadar fundos. Trump utilizou o Twitter para moldar a narrativa politica e atingir
diretamente seus apoiadores, enquanto Bolsonaro fez uso de WhatsApp e outras redes
sociais para disseminar suas mensagens e conectar-se com os eleitores de maneira direta.
Contudo, existem principios da administracdo publica como legalidade, impessoalidade
e moralidade que precisam ser considerados em toda comunicacdo (Manual de Redagéo
da Presidéncia da Republica, 2018).

O Instagram, no qual se encontra 0 corpus desta pesquisa, &€ uma plataforma de
redes sociais que passou por muitas modificagdes desde o seu surgimento, em 2010. Uma
de suas caracteristicas € a tentativa de criar funcionalidades que se parecam com as de
outras midias sociais (Cardoso, 2023). Um exemplo € a criacdo dos Stories, em 2016,
recurso que permite compartilhar momentos diarios em fotos e videos que desaparecem
ap6s 24 horas, semelhante ao Snapchatl. J4 em 2020, o Instagram lancou o reels?,
seguindo o modelo de videos em tela cheia semelhante ao TikTok (Cardoso, 2023).

O TikTok, por sua vez, é uma rede social langada em 2016, por Zhang Yiming,
fundador da Byte Dance, na China, dedicada a publicacdo de videos. A plataforma é mais
conhecida pelos videos curtos de humor, musica e danca, embora abrigue publicacGes de
todos os tipos (Canaltech, 2024; Kleina, 2020).

Nesta pesquisa, no entanto, o terno tiktokizacéo, se refere ao processo de adotar
caracteristicas ou comportamentos associados ao uso do TikTok, como a produgéo e
consumo de videos curtos, e ao uso de estilos de publicacfes tipicas da plataforma, a

exemplo dos desafios e dancas (Cardoso, 2023; Kleina, 2020). Essas mudancas e a ainda

! Snapchat é uma rede social desenvolvida em 2011 para envio de fotos que podiam ser visualizadas uma
Unica vez. Disponivel em<
https://revistas.intercom.org.br/index.php/revistaintercom/article/view/2805/2095> Aceso em: 18 de ago.
de 2024.

% Reels sdo videos feitos principalmente para consumo rapido no formato vertical encontrados em uma
secdo dedicada a eles no aplicativo do Instagram e exibidos no feed tradicional da rede social.


https://revistas.intercom.org.br/index.php/revistaintercom/article/view/2805/2095
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incipiente discussdo tedrica quanto aos impactos do Tiktok sugerem a relevancia da
pesquisa, que busca compreender como o setor publico tem utilizado os recursos e
formatos de conteudo do Instagram para oferecer transparéncia as suas ac0es e servicos.

O perfil do Instagram da Prefeitura de Mossoré é um caso de instituicdo que
utiliza de forma constante videos curtos com dancas, personagens populares, desafios,
humor e tendéncias do Tiktok, dados necessarios para atingir os objetivos desta pesquisa.
Parto, entdo, da seguinte problematica: como a tiktokizacéo atua na producéo de contetldo

da Prefeitura de Mossoré no Instagram e na construcdo da autoimagem da instituicao?

METODO

A pesquisa terd um recorte temporal de 15 meses. Serdo analisadas as publicacfes
no Instagram desde o periodo em que a Prefeitura de Mossord (@prefeiturademossoro)
passou a utilizar reels, em outubro de 2022 até o final de 2023, antes do inicio do ano
eleitoral para renovacgdo de cargos no executivo e legislativo municipais. Para a analise,
0 contedo sera dividido em categorias: a) videos com dancas, b) filtros e c) audio
“robotizado”, caracteristicos do Tiktok; refletindo a conexdo do contetdo com o0s
principios da comunicacdo publica indicados pela Associacao Brasileira de Comunicagdo
Plblica (ABCPublica).®

Por meio de pesquisa bibliografica e da observacdo desenvolveremos um estudo
sobre o Instagram e o Tiktok. Para conduzir a pesquisa bibliogréfica, sera adotada uma
revisdo de literatura abrangente que vise explorar 0s principais temas e teorias
relacionados a Tiktokizacdo. De acordo com Koche (1997), na pesquisa bibliogréfica,
conhecemos e analisamos as principais contribui¢des teoricas existentes sobre um
determinado tema ou problema. Com isso, esse método contribuird para identificar as
principais estratégias adotadas pela equipe de comunicacao da Prefeitura de Mossoré no

Instagram e investigar os elementos caracteristicos do TikTok nos reels.

3 Disponivel em:https://abcpublica.org.br/wp-
content/uploads/2021/10/Guia_de_Comunicac%CC%A7a%CC%830_Pu%CC%81blica.pdf. Acesso em:
10 de set. de 2024.


https://abcpublica.org.br/wp-content/uploads/2021/10/Guia_de_Comunicac%CC%A7a%CC%83o_Pu%CC%81blica.pdf
https://abcpublica.org.br/wp-content/uploads/2021/10/Guia_de_Comunicac%CC%A7a%CC%83o_Pu%CC%81blica.pdf
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A anélise do ethos, de acordo com Maingueneau (1993, 2008), permitira entender
a ""voz” que se manifesta através da maneira de dizer dos oradores: nao o que eles dizem
sobre si, mas o que revelam pelo proprio modo de se expressarem. Utilizaremos 0s
conceitos do autor de “ethos discursivo” - construido durante o discurso - e “cena de
enunciagdo”, interpretando o contexto no qual o discurso ¢ produzido, incluindo o lugar,
o tempo e as condi¢bes de enunciacdo, para embasar a investigacdo. Além disso,
incorporaremos 0s aparatos tedricos de Bakhtin (2011), que apoiam a coexisténcia de
maltiplas vozes, estilos de linguagem e pontos de vista em um discurso. Ao integrar
diferentes registros e estilos de fala, o locutor pode projetar uma autoimagem
multifacetada, adaptavel a diferentes audiéncias.

A partir desse conceito, compreenderemos o posicionamento da entidade publica
na plataforma e como 0s novos recursos da rede foram incorporados a construcdo da
autoimagem da instituicdo no processo comunicativo. Sera considerada na pesquisa a
visdo do lider do poder executivo municipal, o prefeito, pois “para construir a imagem do
sujeito que fala, o interlocutor se apoia, a0 mesmo tempo, nos dados preexistentes ao

discurso — o que ele sabe a priori do locutor” (Charaudeau, 2018, p. 115).

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Thompson (2008, p. 72) considera que “o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo criou novas formas de interacdo, novos tipos de visibilidade e novas redes
de difusdo de informagdo no mundo moderno”. Torna-se mais evidente que 0s signos,
discursos e dispositivos tecnoldgicos sdo fundamentais no processo de formagdo de uma
nova forma de socializacdo, um novo ecossistema existencial (outro bios existencial),
conforme Sodré (2021). Segundo o autor, o algoritmo, conjunto de regras e processos
matematicos utilizados para determinar quais contetdos sdo exibidos aos usuarios nas
plataformas digitais como o Instagram e Tiktok, operam como um codigo que define
acOes humanas. Essas plataformas de redes sociais podem ser utilizadas para alcangar um
maior publico e, consequentemente, proporcionar mais transparéncia as acoes e servicos

das entidades por meio de conteudo interativo.
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Para Recuero (2009), a interacdo é o principio para que uma relagdo social seja
estabelecida, tanto pessoalmente quanto virtualmente. Assim como Kunsch (2007),
Duarte (2007), Matos (2011) e Weber (2011) abordam a necessidade das organizacoes,
inclusive as governamentais, garantirem estratégias de interacdo para o meio online.
Matos (2011) destaca que a determinagdo do conteudo da comunicacdo publica é
orientada pelo interesse publico, o direito a informacdo, a busca da verdade e da
responsabilidade social pelos meios de comunicacdo. 1sso sugere a reflexdo sobre as

praticas comunicacionais atuais e 0s principios que Ihe servem de orientac&o.

No entanto, como mencionado, esse processo de circulacdo de informacdes é
mediado pelos algoritmos de cada plataforma. Dornelas (2018) aponta a problematica da
entrega de contetdo feita por meio de algoritmos, que acabam determinando o que é
importante para cada usuario. Além disso, € necessario considerar o modelo de negécios
dessas plataformas, que pode ocultar ou naturalizar contelidos preconceituosos e racistas
(Noble, 2021).

Na intencdo de manter a participacdo ativa do cidaddo, é cada vez mais comum o
uso do humor em contetidos postados por 6rgdos plblicos no Instagram, com memes* e
videos divertidos compartilhados rapidamente na internet por estarem inseridos no
cotidiano das pessoas e na logica dos algoritmos (Cardoso, 2023). “E possivel reconhecer
um meme a partir de sua insercdo em um conjunto de materiais similares, ou seja, em um
contexto” (Chagas, 2020, p.40). J& o humor, para Lunardi e Burges (2020), “¢ uma peca
essencial da cultura popular brasileira e funciona como uma marca registrada dessa
comunidade on-line, que ¢ tao diferente da internet ‘global’. Henry Jenkins et al. (2016,
p. 153) afirmam que essa linguagem “¢ retirada diretamente da cultura popular e por meio

de mecanismos e praticas inspiradas pela cultura participativa”.

A rapida popularizagdo do TikTok, impactou o Instagram ao introduzir novos

formatos de conteddo, tendéncias e interacdes, evoluindo para atender as demandas dos

4 “Na internet, ‘meme’ ¢ um termo popular para descrever a rapida absor¢io e disseminacdo de uma ideia

particular apresentada como um texto escrito, imagem, “movimento” de linguagem ou alguma outra
unidade de ‘coisa’ cultural” (Knobel e Lankshear, 2007, p.202).
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usuarios em busca de experiéncias de midias sociais mais envolventes e criativas
(Cardoso, 2023). Algumas adaptacfes, além do formato vertical de video de curta
duracdo, foram a criatividade visual, a insercdo de musica e audio, a narrativa rapida para
contar historias ou transmitir mensagens de forma sucinta e envolvente; e a reproducéo
de videos e &udios virais para criar conteudo, priorizados pelo algoritmo do Instagram
(Resultados Digitais, 2023; Cardoso, 2023). Esses recursos comunicativos sdo
encontrados no perfil da Prefeitura de Mossord no Instagram, que se assemelham a logica
do TikTok. Com esse posicionamento, observa-se a necessidade de analisar a influéncia
dos novos mecanismos e a¢des do Instagram na autoimagem da instituicéo e até quando

isso atende ao interesse coletivo.

CRONOGRAMA
A investigacdo empregard procedimentos metodoldgicos com o propdésito de
analisar as estratégias comunicacionais utilizadas no Instagram da Prefeitura de Mossord
e como a Tiktokizacdo atua na autoimagem da institui¢éo, a partir das seguintes etapas:
1- Realizar pesquisa bibliografica para obter recursos tedricos e analisar o
contetido produzido pela Prefeitura;
2- Realizar a observacdo, mapeamento e recorte temporal das postagens;
3- Analisar a construcao do ethos institucional nas estratégias comunicativas do
perfil da prefeitura de Mossoré no Instagram a partir da tiktokizagao.
Em 2024.1 foram iniciadas a pesquisa bibliogréafica e a analise do estado da arte.
No segundo semestre de 2024 serdo realizadas a coleta de dados, a analise do corpus e a
delimitacdo da amostra, assim como a escrita do primeiro capitulo e a producdo do
sumario. O periodo 2025.1 sera destinado ao desenvolvimento dos demais capitulos, com

a qualificacdo e defesa da dissertacdo em 2025.2.
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Resumo

Com o crescimento das plataformas, o uso e a dinamizacdo das diversas linguagens e tecnologias
desencadeiam transformagdes no ecossistema sonoro. Em um cenario convergente e
hipermidiatico (Lopez, 2010), os podcasts estendem sua narrativa em uma produgéo
transmidiatica. Dessa forma, esse estudo se propde a investigar como a producio de podcasts
transmidia se caracteriza no cendrio de plataformizacao, por meio de suas préticas e produtos, no
ecossistema midiatico brasileiro. Nesse sentido, a base central para a reflex&o é o podcast
transmidia (Garcia-Marin, 2020) e os estudos sobre a transmidiacao Jenkins (2009), Scolari
(2013) e Fechine (2014), mas também perpassa os estudos da plataformizacéao (Poell, Nieborg,
Van Dijck, 2019 e Sullivan, 2019). A metodologia empregada é o estudo de caso de carater
exploratdrio, utilizando a tétrade mcluhaniana (Mcluhan; Mcluhan, 1988) como método para
investigar as reconfiguracdes nas estratégias dos transpodcasts. A pesquisa visa contribuir na
compreensdo do fendmeno a partir da sistematizacdo evolutiva e tedrica dos podcasts transmidias
no processo de plataformizacdo, vislumbrando difundir e caracterizar o conceito transpodcast no
cenario brasileiro.

Palavras-chave

Podcast, Transmidia, Plataformizacéo, Ecossistema midiatico, Transpodcasts.
INTRODUCAO

Nos ultimos anos, pudemos perceber que o ecossistema sonoro atravessa um
momento de grandes transformacdes, favorecido pelos avancos tecnoldgicos, como a
propagacdo dossmartphones, melhoria na qualidade dainternet movel, e os novos habitos
de escuta sob demanda favorecidos pela plataformizacdo midiatica (Poell, Nieborg; Van
Dijck, 2019).

A frente desses acontecimentos, a disseminacdo de aplicativos de escuta teria um
importante papel nas formas de experimentacbes da midia sonora digital (Morris;
Patterson, 2015), e tornou o podcast uma nova opgdo em formato de dudio. Na busca

incessante por novas formulas para captar a atencdo por meio de histérias e influenciados
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pelo processo de convergéncia midiatica, as formas dedistribuicdo, circulacdo e consumo
dos meios de comunica¢do mudaram ou foram reconfiguradas. Diante disso, 0s podcasts
conseguiram incrementar a informacéo distribuindo contetdo em diversas plataformas e
direcionando a publicos especificos, em uma narrativa transmidia (Jenkins, 2009).

O podcast, como meio seminal, estende e dispersa sua narrativa, assim como
também expande seu ambiente comunicativo, além do formato sonoro para outras midias,
sendo conhecido como transpodcast (Garcia-Marin, 2020). Jenkins (2009) afirma que
essa configuracdo narrativa, em que a compreensdao é obtida por meio de diversas
plataformas midiaticas, sustenta uma profundidade de experiéncia que motiva um maior
consumo.

As plataformas estdo moldando a trajetéria de desenvolvimento atual do meio
podcasting. O podcast inserido nesse crescente movimento de plataformizacao altera as
experiéncias dos consumidores, pois modifica sua criagdo, possibilidade de
armazenamento, descoberta de contetdos e do seu consumo, como explica Sullivan
(2019). O novo ambiente de producédo e consumo digital esta favorecendo a proliferacéo
de um formato que aproveita as vantagens criativas e a relacdo intima com o ouvinte
tipico do dudio sob demanda.

Nesse sentido, o problema central desta pesquisa é entender como se configura a
producdo de podcasts transmidia no ecossistema midiatico contemporaneo, dentro do
processo de platafomizacdo. Especificamente, como a entidade produtora estabelecem e
propde dindmicas transmidias para os contetudossonoros através das plataformas digitais.
A hipétese principal é que a plataformizacdo influéncia nos modos de distribuicdo,
producdo e consumo! dos podcasts, transformando-os em produtos transmidiaticos
visando conquistar novos publicos e enfrentar a crescente fragmentacdo midiatica
marcada por alternativas de consumo que concorrem entre si na disputa pelo tempo do

ouvinte-internauta.

! Entretanto, nessa pesquisa, particularmente, focaremos na produgo.
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A principal contribuicdo é a compreensao do fenémeno a partir da sistematizacdo
evolutiva e tedrica dos podcasts transmidias no processo de plataformizagdo que ocorre
no ecossistema em constante mutacdo. Além da disseminacdo e caracterizacdo do
conceito transpodcast no cenario brasileiro. Dessa forma, o objetivo principal é investigar
como a producdo podcasts transmidia se caracteriza no cenario brasileiro de
plataformizagdo, por meio de suas praticas e produtos, no ecossistema midiatico.

Para isso, 0 intuito é expor o percurso diacrénico da ecologia damidia a partir do
processo de plataformizacdo analisando o impacto da convergéncia midiatica
perpassando as estratégias de transmidiacdo para a producdo de maltiplos formatos e
suportes do podcast transmidia (Garcia-Marin, 2020) para identificarmos a atuacdo do

formato até o nivel que nos propomos a perscrutar.

METODO

O percurso metodoldgico inclui um misto técnico e estrutural de levantamento
bibliografico e Estudo de Casos Multiplos (Yin, 2001), amparado pela aplicagdo do
método tetradico apresentado por McLuhan e McLuhan (1988) e pelas propriedades que
caracterizam os transpodcasts, parametros estes que incidirdo na analise. Os dados
bibliograficos serdo levantadosno sentido de identificar os podcasts caracterizados com
uma narrativa parassonora e seus respectivos produtos complementares. Em seguida, essa
sistematizacdo € combinada com a metodologia do Estudo de Casos Mdltiplos (Yin,
2001). O método que inclui diferentes exemplos de um unico fenémeno que pode ser
utilizado em uma abordagem exploratéria.

A partir da observacdo direta (Yin, 2001) das plataformas de &udio serdo
identificados os podcasts caracterizados pela producdo de elementos transmidia. A
intencdo é registrar podcasts de maior expressividade pela diversidade de extensfes
narrativas. A investigacdo, desse modo, apresenta casos multiplos de transpodcasts que,
embora apresentem suas peculiaridades, séo identificados por pontos em comum como

as categorias elencadas por Garcia-Marin (2020) e Garcia-Marin e Aparici (2018).
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O material serd analisado seguindo dois parametros norteadores: o primeiro tratara
das propriedades dos transpodcasts (Garcia-Marin, 2020) — basilares para o entendimento
do fendmeno —; e o segundo, utilizard o método tetradico de McLuhan que serd adotado
como ferramenta para cruzamento e interpretagdo dos dados, proporcionando a
articulacdo de teorias, observacoes, analises e percep¢des. Para McLuhan e McLuhan
(1988, p. 116), o exercicio do método tetradico aplica-se a “situagdes que ainda estdo em
processo, situacOes que estdo estruturando novas percepgdes e moldando novos
ambientes, ou até quando estdo reestruturando antigos.

Comessa finalidade, inicialmente, quatro caracteristicas foram apontadas: extensao
(toda tecnologia estende ou amplifica algum 6rgdo ou faculdade do usuério);
encerramento (quando uma &rea de experiéncia é realgada ou intensificada, outra é
diminuida ou paralisada); reversdo (toda forma, pressionada ao limite de seu potencial,
inverte suas caracteristicas); e recuperagdo (0 meio recupera o que foi anteriormente
perdido). (Mcluhan; Mcluhan, 1988).

Assim, Barichello e Dall’Agnese (2019) ressaltam que a construcdo da tétrade
demanda um esforco para considerar simultaneamente o passado (0s contextos que
levaram a criacdo de um meio, tecnologia ou artefato especifico), o presente (0s usos,
apropriacoes e relagbes que emergem das potencialidades e limitagdes do objeto em
andlise) e um possivel futuro (a partir da identificacdo de processos em curso, seja de
aperfeicoamento, obsolescéncia, recuperacdo ou reversdo). Desse modo, a anélise
contemplara ambos os aspectos e promovera aprofundamento mais acentuado de cada

objeto da pesquisa.
PRIMEIRAS DISCUSSOES

A construcdo do conceito de radio expandido (Kischinhevsky, 2016) explica que o
radio transbordou, e agora € um meio que extrapola as ondas hertzianas e esta presente

em diversos espacos, como nas plataformas digitais. Nesta interpretacdo, devido a
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mudanca trazida pela convergéncia, surge o meio podcasting, em meio as discussdes
relacionadas as apropriacGes de novas plataformas e modalidades pelo radio.

A perspectiva ecoldgica da midia apresenta-se como paradigma util para os estudos
das especificidades dessa producdo sonora sob a légica da plataformizacdo. A ecologia
de midia utiliza a metafora ecoldgica aplicada aos meios de comunicacdo e admite duas
interpretacdes: primeiro, que eles constituem um ambiente que modifica a percepgéo e
cognigdo dos sujeitos que a utilizam; segundo, que as midias sdo espécies que vivem em
um mesmo ecossistema e estabelecem relagcdes entre si e com 0s seus usuarios. Neste
sentido, os meios assumem papéis diferentes dos que antes possuiam, e complementares
entre si (Scolari, 2015).

Considerando-se 0 podcasting enquanto espécie que faz parte do ecossistema
midiatico, este €, portanto, diretamente afetado pelas linguagens dos meios e plataformas
que possibilitam suas praticas. Sullivan (2019) afirma que o podcasting esta no meio de
uma transicdo, onde as plataformas online comecaram a fazer grandes investimentos com
0 intuito de atrair ouvintes, anunciantes e novos podcasters.

Com a aceleracdo das inovagbes tecnoldgicas, o estudo da ecologia da midia
enfrenta uma importante transformacdo no campo das interfaces. Assim, as plataformas
digitais sdo infraestruturas programaveis que facilitam e moldam interacGes
personalizadas entre usuarios, organizadas por meio decoleta sistematica, processamento
algoritmico, monetizacdo e circulacdo de dados (Poell; Nieborg; Dijck, 2019). Esse
processo afeta profundamente as praticas de producdo e consumo midiatico, criando
novos padrdes de interacdo e exigindo que os produtores e consumidores de midia se
adaptem a essas novas dinamicas.

A comunicacdo sonora transmidiatica se mostra como uma importante ferramenta
nas novas formas de recep¢do e apropriacdo do conteudo. Jenkins (2009) afirma que essa
configuracdo narrativa, na qual a compreensao € obtida por meio de diversas plataformas
midiaticas, sustenta uma profundidade de experiéncia que motiva mais consumo. Fechine
(2014) destaca os novos comportamentos midiaticos, como o uso de vérias plataformas
para um mesmo meio, de forma que a utilizacdo de pelo menos duas plataformas

configura o produto como transmidiatico.
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Isso posto, Garcia-Marin (2020, p. 143) ressalta que “as diferentes midias que o
transpodcast utiliza supdem extensdes do meio central (podcasting) para corrigir suas
limitagdes e oferecer novas possibilidades narrativas”. Assim, mesmo tendo como ponto
principal o conteidoem audio, compreende-se que o consumo do podcast se espalha para
um cendrio digital que permite e convoca por narrativas multimidiaticas e
multiplataformas (Kischinhevsky, 2016), como é caso dos podcasts transmidias, que nao
limita ao dudio, mas se expande em elementos parassonoros (Kischinhevsky e Modesto,
2014).

Garcia-Marin  (2020) identifica seis modelos como o multiformato, redes
multitematicas, linguagens audiovisuais, midia multiplataforma, spin-offs e extensdo
bilingue, que expandem o contetddo original em diversas formas e linguagens,
aproveitando o ecossistema digital para oferecer uma experiéncia narrativa mais rica.

Portanto, os pontos apresentados por Garcia-Marin (2020) séo suficientes para
caracterizar o podcast transmidia. As caracteristicas apresentadas sdo precisas e
abrangentes. No entanto, a natureza dos podcasts transmidia no processo de
plataformizacéo inclui também as suas peculiaridades, ndo apenas as que dizem respeito
ao formato. O exercicio se torna essencial quando voltado especialmente para a
linguagem e as plataformas e, por isso, € inevitavel o aprofundamento especifico que
qualifiqgue os diversos produtos adequados a nova era de ouro do audio digital e

transmidia, que perpassa pelos novos formatos presentes na ecologia das midias.

CRONOGRAMA

O cronograma de execucdo da pesquisa inicia-se em 2024 com uma revisdo de
literatura, que sera realizada durante todo o periodo do doutorado. Nesse primeiro
semestre intensificamos as leituras sobre as principais tematicas como ecossistema
midiatico, plataformizacdo, transmidia e podcasts. A organizacdo metodologica da
pesquisa ocorreu no primeiro semestre de 2024. No segundo semestre de 2024 e ao longo
de 2025, sera realizado o levantamento e a definicdo do corpus em pesquisa exploratoria
depodcasts transmidia em plataformas de audio. Assim como a definigdo de critérios para

a escolha dos podcasts a serem analisados, para a selecdo de cinco podcasts transmidia
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brasileiros que melhor representam o objeto de estudo, priorizando diversidade de
produtos, tematicas e plataformas. Ainda ao longo de 2025, ser4 realizada a classificagao
dos podcasts transmidia e analise preliminar dos dados com a aplicacdo da tétrade
mcluhaniana (Mcluhan, 1988), para identificar as reconfiguragdes midiaticas nas praticas

e produtos dos transpodcasts.
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Resumo

Com a tematica inserida nos estudos sobre midiatizagdo, este artigo dirige o olhar a0 movimento
de profissionais graduados em medicina que buscam a publicidade dos seus servigos por meio
da producgdo de contetdo para suas redes sociais. O presente projeto de pesquisa tem como
objetivo analisar as formas de divulgacdo realizada por tais profissionais através da plataforma
Instagram e, de forma especifica, debater os limites legais da realizagdo de publicidade online
por médicos em sua plataforma digital pessoal com atencdo aos parametros éticos estabelecidos
pelo Conselho Federal de Medicina (CFM) por meio da Resolugdo 2.336/2023. Para tanto, este
artigo recorre, teoricamente, a nocdo de midiatizacdo e aos processos de plataformizacao,
digitalizacdo e performatividade algoritmica, adotando métodos qualitativos de revisdo
bibliografica e analise documental. A expectativa de resultado repousa na promog¢do de um
debate publico sobre a necessidade de estabelecimento de premissas juridicas efetivas
relacionadas a producdo de conteudo online por médicos, contribuindo, assim, na constru¢ao de
um quadro temporal sobre as politicas digitais brasileiras com ateng@o a participacdo do CFM
no estabelecimento dessas normas para sua area profissional.

Palavras-chave
Midiatizagao, plataformizagdo, Conselho Federal de Medicina, médicos influenciadores.

INTRODUCAO

O presente artigo possui como tema a atuagdo de médicos no Instagram para a
divulgacdo de suas atividades profissionais. Para tanto, desenvolve sua reflexdo
considerando o atual contexto de midiatizacdo (Fausto Neto, 2010; Véron, 2914),
tomando-o como referencial que afeta dindmicas sociais, econdmicas e politicas, além
de ser atravessado pelos processos de plataformizagdo e dataficagdo (Lemos, 2020,

2021a).
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Espaco de apresentacdo da atuagcdo de diversos profissionais, como os ja
citados, as redes sociais estdo implicadas em variadas areas sociais, como a do trabalho.
Impregnadas pelo capitalismo neoliberal e pela performatividade algoritmica (2021a),
plataformas, como o Instagram, sdo utilizadas para a realizagdo da divulgagdo de
médicos a partir da producdo de contetido variado, apoiado no perfil editorial que
emprega: filmagem da rotina, apresentagdo do consultorio, dicas de medicamentos,
orientagdes sobre doencas e medidas protetivas, etc.

Propaga-se a profissdo através do digital via conteido supostamente
informativo na tentativa de atrair e persuadir o publico em tornar-se cliente,
reconhecendo-se que softwares e algoritmos atuam "chupando dados, transformando
comportamento e induzindo agdes sobre o que se deve saber, fazer, comprar, com quem
se relacionar, ou quais lugares e comidas conhecer" (Lemos, 2021b, p. 120).

Reconhecendo esta forma de estabelecer-se através do digital, alguns médicos
buscam atuar e expor sua identidade profissional nas redes sociais, como forma de
ganhar visibilidade e aumentar sua clientela. E a partir desta acdo que se estabelece o
problema da pesquisa em curso: qual o limite ético da realiza¢do de publicidade online
pelo proprio médico para apresentacdo de seus servicos, especificamente, em seu
Instagram?

A fim de responder tal questdo, ¢ tracado o seguinte objetivo: identificar e
analisar os parametros legais, definidos pelo Conselho Federal de Medicina (CFM),
acerca da realizacdo de publicidade online por médicos para divulgacdo de servigos
provenientes de sua atuagdo profissional.

Como forma de verificagdo e devida analise cientifica, sdo estabelecidas as
seguintes hipdteses para o presente estudo: (1) A legislagdo do CFM responde as
necessidades do ecossistema digital; (2) A legislagdo do CFM estabelece parametros
completos e adequados para a producao de contetido digital por médicos em suas redes
sociais; (3) A legislagdo do CFM desconsidera os médicos como "influencers", ou seja,
em sua percepgao, os profissionais sdo incapazes de mediarem, intelectualmente,
informagdes dentro da plataforma. Assim, eles ndo podem afetar e/ou contribuir com o

comportamento do publico, seja na ado¢do ou na recusa a determinada atitude.
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Um estudo desta natureza mostra-se relevante ao direcionar o olhar para a
complexificagdo da comunicag¢do contemporanea, em um cenario midiatizado, no qual a
infodemia (Organizagdao, 2020) alia-se a desinformagdo, sendo atravessadas por

contetdos adequados no campo da saude, como também pela fake news.
METODO

Para a execucdo desta pesquisa faz-se necessdrio uma revisdo bibliografica
(Godoy, 1995) com foco em estudos sobre a mediagdo tecnoldgica nas relagdes de
trabalho e nas atuais politicas publicas digitais brasileiras, considerando as implicagdes
da midiatizagdo e as formas de uso das redes sociais por profissionais médicos. O
objetivo ¢ identificar lacunas legais na regulamentacdo da atuagdo médica em
plataformas digitais, considerando as demandas sociais e as determinag¢des do CFM.

As bases de dados como Google Scholar, Periodicos CAPES e SciELO serao
consultadas com o uso dos seguintes descritivos (e possiveis variagdes): "marcos legais
do digital no Brasil", "médicos influenciadores" e "Conselho Federal de Medicina". A
selecdo dos estudos estabelece como critério temporal para busca o periodo de 2010 até
2024, considerando o levantamento de artigos cientificos, livros e teses, em portugués e
inglés, que identifiquem e debatam as brechas regulatdrias da atuagdo no digital como
"influenciador", além de analisar os marcos sobre a mediagdo tecnoldgica por
profissionais médicos.

Complementarmente, recorre-se a analise documental (Godoy, 1995) com o
objetivo de extrair informacdes relevantes dos documentos oficiais selecionados, acerca
do estabelecimento dos marcos legais sobre o digital no Brasil, permitindo a
identificacdo das lacunas e a devida compreensdo das demandas sociais advindas dessa
jurisdi¢do. Seguindo os preceitos de Minayo (2012), a pesquisa qualitativa permite
desvelar os significados subjacentes aos documentos, permitindo, assim, uma
reconstru¢do da trajetdria historica das politicas (publicas) digitais, identificando as

mudangas e continuidades ao longo do tempo.
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Inicialmente, os documentos definidos para andlise sdo a Resolu¢do CFM
1974/2011 (Conselho, 2011), e a Resolugdo CFM 2.336/2023 (Conselho, 2023),
documentos esses que determinam e estabelecem critérios norteadores referentes a
publicidade e propaganda médica. Com o decorrer da pesquisa, pode haver a sele¢do de
outros documentos, como legislagdes correlatas e produgdes adjacentes, alguns deles
determinados, por exemplo, pela Comissao de Divulgacdo de Assuntos Médicos
(CODAME), entre outros 6rgaos e entidades.

Ap0s a coleta deste corpus documental, serd feita uma organizagdo dos dados
em categorias tematicas para facilitar a andlise e a identificagdo de padrdes, temas
recorrentes e palavras-chave nos documentos, a fim de que seja realizada a andlise
critica dos dados, relacionando-os com o contexto historico e social midiatizado.
Complementarmente, um sera construido um quadro temporal sobre as politicas digitais
vigentes no pais com atencdo a participacdo do CFM no estabelecimento dessas normas

para os profissionais médicos.
PRIMEIRAS DISCUSSOES

Refletindo sobre o modo como os sujeitos podem exercer as praticas de
mediacao cultural, Gomes ¢ Hansen (2016) dedicam-se aos "intelectuais mediadores" —
produtores de novos significados através da sua apropriagdo de ideias, textos,
conhecimentos e saberes ja preexistentes, ou seja, um divulgador de informagdes que
serdo recebidas por um publico ndo passivo e ndo necessariamente com conhecimento
especializado suficiente para interpretar uma informagao mal transmitida.

Ha, neste caso, uma preocupacdo e reconhecimento da existéncia de alguém
capaz de exercer essa funcdo efetivamente. Contudo, ao aplicar essa teoria na situagdo
aqui analisada, o que se constata sdo profissionais médicos, alguns deles sem o devido
preparo, mediando intelectualmente informagdes nas redes sociais, dispensando — em
alguns casos — as diretrizes que fiscalizam as informacdes passadas, j4 que algumas
delas podem incluir fake news.

Considerando o uso dessas plataformas por médicos para divulgacdo dos seus
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servigos, resta, unicamente, ao CFM regulamentar e fiscalizar o exercicio ético da
medicina neste canal digital. Na primeira Resolugdao sobre o tema, CFM 1974/2011
(Conselho, 2011), as redes sociais sao abordadas brevemente em conjunto com a relagao
dos médicos com a imprensa, participacdo em eventos e em matérias jornalisticas,
deixando brechas sobre como deveria ser a conduta dentro das plataformas.

Em 2015, foram publicadas duas novas Resolugdes, que se referiam a vetos
para as redes sociais, a Resolugcdo (CFM 2126/2015) apresenta os dizeres: “¢ vedado ao
médico, na relagdo com a imprensa, na participagdo em eventos € no uso das redes
sociais”, ja a Resolugdo (CFM 2133/2015) vem, posteriormente, apenas para corrigir
esses dizeres por estarem provocando desentendimentos assim pondo que “é vedado ao
médico, na relagdo com a imprensa, na participagdo em eventos € em matéria
jornalistica nas redes sociais” por estar provocando entendimentos equivocados.

Em 2016, Martorell, Nascimento e Garrafa (2016) realizaram coleta de dados
de 39 imagens publicadas por médicos e dentistas no Facebook. Neste episodio, os
profissionais estavam ferindo o principio de respeito a privacidade do paciente ao
publicar registros pessoais em momentos delicados e sem suas respectivas autorizagoes.
Até entdo, a Resolugdo vigente ndo abordava sobre tais assuntos.

Desde entdo, avangos tecnoldgicos ocorreram dentro das redes sociais,
implicando na conduta médica a respeito da publicidade. O vinculo entre os
profissionais da area de satde e o paciente ¢ fortalecido de tal modo que contribui para a
propagacdo de conteudos médicos na internet, independente do cardter da conduta.
Mesmo diante de incidéncias, uma nova Resolucdo s6 ¢ apresentada em 2023 —
Resolucao CFM 2.336/2023 (Conselho, 2023), dispondo sobre obrigagdes, permissoes,
proibigdes, deveres e direitos quanto ao comportamento de médicos nas redes sociais,
constituindo-se como o primeiro documento a mencionar, especificamente, o respeito a
divulgagdo em plataformas digitais, como WhatsApp, Instagram, Facebook e similares.

Essa Resolucdo traz preocupagdes pertinentes, como o Capitulo Il - das
obrigacoes, Art. 4°, onde ¢ mencionado que em pegas de publicidade médica deve
conter nome, nimero de registro no Conselho Regional de Medicina (CRM) e Registro

de Qualificagdo de Especialista (RQE) quando o possuir; o Art. 6° do mesmo Capitulo
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aponta a obrigatoriedade em expor tais informac¢des na pagina principal do perfil em
redes sociais, blogs e sites, como forma de garantir ao publico o direito a informacdes
profissionais do médico.

Em contraponto, acerca da comunicagdo desses profissionais, no documento ¢
mencionado apenas no Capitulo 111, Art. 8°§2 que, em suas redes proprias, € permitido a
publicidade com o intuito de “dar conhecimento de informacdes para a sociedade”,
deixando em aberto qualquer preocupagdo sélida com o conteido que esta sendo
mediado por esses profissionais. E esta lacuna que precisa ser foco de debate publico

pela sociedade brasileira.
CRONOGRAMA

Até o momento, a atividade de pesquisa foi dedicada a sele¢ao das Resolugdes
do CFM, acompanhada de uma (breve) andlise prévia, a qual sera aprofundada nos
proximos meses de pesquisa, quando se iniciard a redagdo da dissertacao.

No segundo semestre de 2024, a revisdo bibliografica avangara dedicando-se a
historizagdo sobre os marcos legais acerca do ambito digital do Brasil, estabelecendo a
articulacdo com eventuais lacunas existentes na Resolu¢cdo CFM 2.336/2023 (Conselho,

2023) acerca da atuagdo médica em redes sociais.
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FILMES, AMORES E CATARSES:
UM ESTUDO EXPLORATORIO SOBRE COMO CONSUMIR NARRATIVAS
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DE JOVENS ADULTOS
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Resumo

Centenas de peliculas estreiam todos os anos no mundo, e as histérias mais comuns sio,
possivelmente, as de Amor; ou pelo menos parecem ser; ou ele esta presente na maioria deles,
supde-se. Filmes de Amor transformam pessoas a ponto de mudarem suas praxis com relagao a
ele (0 Amor) e os outros? E o que se tentara responder, no decorrer da execugio deste trabalho:
como longa metragens com tematicas de Amores platdnico, a si proprio, ao(a) parceiro(a), a
familia e aos amigos provocam Catarses a ponto de afetarem o comportamento das pessoas em
sociedade. Autores como Erich Fromm, Zygmunt Bauman, Christopher Vogler, Kevin Fongaro
Fonseca, Denis de Rougemot, dentre outros, estdo sendo consultados com relagdo a assuntos da
tematica em questdo. Esta é uma pesquisa exploratoria, de método experimental-bibliografico,
cujas técnicas de coleta e andlise de dados serdo observagdo direta extensiva e
quantitativa-qualitativa, respectivamente. Dessa maneira, através da exibicdo de sessdes para a
comunidade e sua posterior avaliagdo por meio de formulérios, serd compreendido como filmes
de Amor transformam as praticas sociais de jovens adultos. Espera-se assim compreender quais
0s mecanismos narrativos que provocam tais supostas transformagdes, permitindo que a
Comunicagdo entenda um pouco melhor o impacto social dos filmes de Amor.

Palavras-chave
Comunicag¢do, Cinema, Narrativas, Amores, Catarses.

INTRODUCAO

Ele estd em todos os lugares: audiovisual, publicidade, literatura, escola, musica,
Internet, religido etc. O Amor é tdo presente quanto a propria humanidade. E o ar que
respiramos, o motivo que nos faz levantar todos os dias... Amar € possivelmente o
termo mais utilizado no mundo, em todos os idiomas ¢ em todas as formas de sociedade
humana, supomos. Com tamanha importancia, ndo é estranho que estivesse intrinseco
nas pequenas coisas do dia a dia. E com o Cinema, a arte que imita a vida, ndo seria

diferente.
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O Cinema, como no6s o conhecemos atualmente, surgiu em 1895, através da iniciativa
dos irmaos Lumiére. Entretanto, tentativas de projetar imagens em movimento existem
desde muito tempo atras, partindo-se da projecao de imagens pintadas a mao, através de
um longo processo evolutivo, até chegar ao formato mais recente propriamente dito.
Houve muitas tentativas frustradas e outras exitosas. Vdarias obras e eras se passaram;
alguns filmes cairam no esquecimento e outros sdo lembrados até hoje. Mas o efeito que

causa sobre a audiéncia parece s6 aumentar.

Para se ter uma nog¢@o do que o Cinema ¢ capaz, ndo precisamos voltar muito no tempo.
Lembremos de Titanic, de James Cameron (1997). A tragica histéria de Amor, ao estilo
do classico literario shakespeariano Romeu e Julieta, conquistou o mundo em 1997. Em
2023, ele foi langado mundialmente pela terceira vez, e foi tdo bem em termos de
bilheteria que chegou a desbancar filmes inéditos, como Avatar: O Caminho da Agua,
do mesmo diretor, por algumas semanas (CINEPOP, 2024). Por que filmes assim
marcam as pessoas? O que eles tém de especial? E o mais intrigante: por que causam

catarses, mesmo que na maioria das vezes saibamos o final?

O fio condutor deste trabalho comecou com a defesa da monografia do Curso de
Comunicag¢ao Social deste autor. As consideragdes finais do documento terminavam
falando sobre as transformagdes dos personagens do filme em andlise, as quais os
levaram a se descobrirem, mudarem e amarem. E que nesse processo o que mais
importava era o Amor. Entdo um dos constituintes da banca sugeriu que esse fosse o
tema de nossa dissertacdo. Alguns coragdes foram partidos e, outros, restaurados.
Quando a gente ndo se ama, ndo ama mais nada. Quando ndo se ama, muitas das vezes
nao se tem um Norte na vida. E sem se amar e sem um Norte, ndo ha parceiro(a),

familia ou amigos. A pesquisa aqui sugerida ¢ sobre Amores, Catarses e Cinema.

O Amor Platonico, aos Amigos, a Familia, ao(a) Parceiro(a) e a Si mesmo. Sao esses 0s
cinco tipos de Amor a serem relacionados neste trabalho em curso. Pretende-se

discorrer sobre como as representagdes dos tipos de Amor supracitadas, quando
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inseridas em peliculas especificas — ainda a serem definidas —, influenciam a audiéncia

no que tange a sua concepcao de seu conceito.

METODO

Esta ¢ uma pesquisa exploratéria tendo em vista que j& realiza-se levantamento de
informagdes/bibliografia e um dos passos seguintes sera formular as hipoteses para
tentar entender o problema proposto (serd que filmes de Amor transformam pessoas a
ponto de alterar suas atitudes em sociedade?). Com relagdo ao método de pesquisa,
escolheu-se do tipo experimental-bibliografico, uma vez que serd realizado um
experimento controlado (sessdes de filmes) e serdo reunidas informagdes de outras
pesquisas acerca do tema em questdo (Filmes, Amores e Catarses). A observagado direta
extensiva sera a técnica de coleta de dados utilizada (anélise de contetido; formularios e
questionarios). Por fim, a andlise de dados serd quantitativa-qualitativa, pois

analisaremos dados estatisticos e o discurso dos entrevistados.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

O mitologo Joseph Campbell (1949) afirma que todas as historias sdao, no final das
contas, a mesma contada de diferentes maneiras, com algumas incisoes ou extracdes. A
este arcabouco ele chamou de monomito (0 mito do unico mito), ou como ficou mais
conhecido, a Jornada do Her6i. Vale ressaltar que a teoria do autor em questio é
universal e ndo se refere somente ao sexo masculino, podendo ser aplicado, inclusive, a
seres inanimados — a Pixar que o diga! A teoria de Campbell ¢ aplicavel a
absolutamente todas as historias com comego, meio e fim. Inclusive, aos filmes, que € o
caso deste trabalho.

O Cinema, uma das maiores e mais lucrativas formas de arte/entretenimento do mundo,
teve inicio ainda no final do século XIX. Desde entdo passou por diversas
evolugdes/melhorias e uma de suas caracteristicas primordiais ¢ a influéncia que causa
sobre a sociedade de forma geral. Maquiagem, roupas, utensilios domésticos, casas,
carros... Enfim, parece que o Cinema realmente exerce um certo fascinio sobre a

audiéncia, como que se assemelhando aos personagens da tela, ela poderia experimentar
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suas vidas. Mas, até que ponto? Quais os limites dessa influéncia? E o que queremos
descobrir. Sera que filmes de Amor mudam a forma das pessoas pensarem/agirem sobre
ele? Ou seja, seria o Cinema uma maneira de causar catarses coletivas?

Edgar Morim (1997) parece entender em seu pensamento quando diz que o cinema
evoluiu de tal forma, que os closes, enquadramentos, permitiram que a face humana
comunicasse o Amor, uma vez que € nela que ele estd expresso. Eis ai uma possivel
pista de por onde o amor filmico transcende a tela e vai de encontro aos espectadores.
Estaria no rosto dos personagens a causa das catarses?

Segundo Christopher Vogler (2015), o termo catarse tem origem grega e significa
vomitar. Ainda de acordo com o autor, nds “a usamos para designar uma liberacao
emocional purificadora, ou uma expansao emocional”. Assim, ainda dentro desta
proposta, as catarses provocadas por filmes de Amor seriam ocasionadas pelo que? Pelo
proprio Amor? Por que tal sentimento seria capaz de provocar mudangas bruscas? O
que teria 0 Amor catartico filmico que transformaria as pessoas?

Zygmunt Bauman (2004) diz que “nao se pode aprender a amar, tal como nao se pode
aprender a morrer”. Completa-se o raciocinio desse pensador com a afirmag¢ado de Erich
Fromm (1971), na qual ele fala que “se verdadeiramente amo alguém, entdo amo a
todos, amo o mundo, amo a vida”. Entende-se, dessa forma, que o Amor seria intrinseco
ao ser humano e que nao seria possivel viver sem amar. Entretanto, de onde viria essa
necessidade de Amor?

A respeito desse questionamento, em seu livro Amor Liquido, Bauman (2004) cita e

concorda com Fromm (1971), cujo pensamento colocamos a seguir:
A unidade realizada na obra produtiva ndo ¢ interpessoal; a unidade
conseguida na fusdo orgiaca ¢ transitoria; a unidade alcancada pelo
conformismo ¢é apenas pseudo-unidade. Eis porque sdo todas, apenas,
respostas parciais ao problema da existéncia. A resposta completa estd na
realizagdo da unidade interpessoal, da fusdo com outra pessoa: estd no amor
[...] O desejo de fusdo interpessoal é o mais poderoso anseio do homem. E a
paixdo mais fundamental, ¢ a forca que conserva juntos a raga humana, cla, a

familia, a sociedade (FROMM, 1971).
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Viu-se assim que unidade, ou completude/perfeicio, s6 poderia ser alcancada
pelo ser humano ao amar. Que sem amor, nao seria possivel viver, o ser humano seria

vazio e imperfeito, sem vida, sem alma.

CRONOGRAMA

No primeiro semestre, realizou-se a reunido do material bibliografico introdutorio e
deu-se inicio a escrita do esboco da dissertacdo, fases que se repetirdo até antes da
defesa. No seguinte, pretende-se realizar as sessdes de filmes e aplicar os questionarios.
Uma vez feito isto, serd hora, no terceiro semestre do programa, de reunir, confrontar e
analisar os dados coletados para, entdo, responder a pergunta norteadora deste trabalho.

Por fim, a dissertacdo serd lapidada e defendida, em seguida.
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Irlandeses nos Filmes “Brooklin” e “Belfast"
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Resumo

Nesta pesquisa sao retratadas as representagdes culturais de identidade e experiéncias de vida de
imigrantes irlandeses, analisando as implicagdes dessas representagcdes para a compreensdo dos
conceitos de diaspora e das problematicas culturais, com base nas Teorias dos Estudos Culturais.
Fundamentada pelas ideias de autores como Raymond Williams, Stuart Hall e William Safran, a
pesquisa empregard a metodologia de Andlise Filmica para examinar os filmes "Brooklin"
(2015) e "Belfast" (2021). Ambos os filmes apresentam protagonistas que enfrentam a decisdo
de emigrar por razdes econOmicas ¢ se deparam com questdes culturais relacionadas as nogdes
de identidade, representacdo e cultura. A investigagdo buscara proporcionar uma compreensao
mais profunda das motivagdes e experiéncias dos imigrantes irlandeses ¢ de como eles sdo
retratados pelos filmes analisados.

Palavras-chave
identidade cultural. didspora. imigragdo. estudos culturais. cinema.

INTRODUCAO

Pais localizado no Norte da Europa, a Irlanda ¢, atualmente, considerada uma
localidade desenvolvida economicamente, com destaque para as atividades de industria,
servigos e turismo. Porém, nem sempre foi assim. Seja por motivos econdmicos,
religiosos ou politicos, um movimento de didspora irlandesa foi percebido,
principalmente, apds a fome, no século XIX, em 1845; e, no século XX, nas décadas de

50 e 80.

Estima-se que mais de 80 milhdes de irlandeses emigraram pelo mundo,

passando a viver, principalmente, nos Estados Unidos, Reino Unido, Australia, Canada,
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Argentina, Nova Zelandia, México, Franca e Alemanha. Ao migrarem, levam consigo a
sua cultura, seus habitos e suas tradigoes.

Para esta pesquisa em particular, enfocaremos as representagdes dos imigrantes
irlandeses no cinema, tendo como base, por ora, dois filmes que possuem esta tematica:
“Brooklin”, longa dirigido por John Crowley e escrito por Nick Hornby, fazendo uma
adaptacao do livro de autoria de Colm Téibin e langado no Brasil, pela Companhia das
Letras, em 2011; e “Belfast”, longa dirigido e escrito por Kenneth Branagh, tendo como
base suas memorias de infincia na capital da Irlanda do Norte.

Os dois filmes possuem em comum personagens principais que lidam com a
decisdao da emigracdo por motivos econdmicos € que, neste processo, se deparam com
questdes culturais, relacionadas as nogdes de identidade, de representacao e de cultura.

Em sua esséncia, o cinema ¢ uma forma artistica que trabalha com a
representacdo de uma realidade, seja ela ficticia ou ndo. Esta arte serd utilizada como
lente para analisar a problematica desta pesquisa pelo fato do cinema ter um histérico de
filmes que abordam a tematica da migragdo, em seus diversos aspectos, como “Minari:
Em Busca da Felicidade” (2021), que fala sobre uma familia de imigrantes japoneses
nos Estados Unidos; “Eu, Capitdo” (2023), que aborda a imigracdo de jovens africanos
para a Italia; “Tempos de Paz” (2009), que trata sobre a imigragdo de judeus para o
Brasil apos a I Guerra Mundial; e “A Hora da Estrela” (1985), que versa sobre uma
imigrante nordestina em Sao Paulo.

Elementos como estes tiveram uma importante contribui¢do para a construcdo
da problematica desta pesquisa e sdo representativos de uma das fungdes sociais do
cinema que, como bem mencionou o diretor Martin Scorsese, ¢ o melhor meio para
compreendermos, ouvirmos e falarmos sobre como vemos o mundo.

Em consequéncia disso, estabeleceu-se a seguinte questdo de pesquisa para este
estudo: Como os filmes analisados representam a identidade e as experiéncias dos
imigrantes irlandeses, ¢ de que maneira essas representacoes refletem ou desafiam os
conceitos de diaspora e as problematicas culturais estudadas na teoria dos Estudos

Culturais?
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Face ao problema apresentado neste estudo, podemos estabelecer o seguinte
objetivo geral para este trabalho: Investigar como os filmes a serem analisados nesta
pesquisa representam a identidade e as experiéncias dos imigrantes irlandeses,
observando as implicacdes dessas representagdes para o entendimento dos conceitos de

diaspora e das problematicas culturais segundo as Teorias dos Estudos Culturais.

METODO
Para responder ao problema deste estudo, bem como alcancgar os objetivos gerais
e especificos propostos para esta pesquisa, temos como proposta percorrer o seguinte

percurso metodologico referente a coleta, analise e interpretagao de dados.

Na fase de Coleta de Dados, iremos utilizar, como instrumentos desta etapa, a
pesquisa bibliogrdfica e documental, uma vez que as nossas fontes principais de estudo
serdo livros, filmes, periddicos e artigos sobre os temas a serem estudados nesta
pesquisa, que estdo relacionados as Teorias dos Estudos Culturais e aos conceitos de

diaspora, de identidade, de representagdo e de cultura.

Os dados obtidos com a fase de Coleta de Dados serdo analisados com um olhar
critico e reflexivo e registrados e apresentados com o apoio de recursos computacionais,

por meio da elaboracao de tabelas e quadros.

Ainda na etapa de Andlise e Interpretacdo dos Dados a serem obtidos com os
filmes a serem utilizados neste estudo, iremos empregar como método principal a
Andlise Filmica, que tem como objetivo “explicar/esclarecer o funcionamento de um
determinado filme e propor-lhe uma interpretagao” (PENAFRIA, 2009, p. 01). Aqui,
fazemos um adendo a este conceito: analisar, descrever e interpretar um filme de

maneira técnica.

No exercicio da Andlise Filmica, podemos abordar diversos aspectos de uma

obra cinematografica, como o roteiro, a composicao de personagens, a atuacao dos
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atores, a dire¢do de arte, a fotografia, a montagem, a intertextualidade, a edi¢do de som,

o uso da musica, a qualidade dos efeitos especiais, dentre outros.

Para este estudo, iremos utilizar como cddigos de interpretacdo da Andlise
Filmica os seguintes aspectos: a Composicdo de Personagens; a Fotografia; a
Intertextualidade; e os Contextos Culturais e Historicos nos quais os filmes selecionados

S€ passam.

Em uma observacao prévia sobre os longas escolhidos para este estudo,
podemos identificar, desde ja, algumas categorias adicionais de analise que podem
nortear a nossa investigacdo, como: a familia, o trabalho, as cidades nas quais as

histdrias se passam e a rotina das personagens.

E importante mencionar também que, para uma melhor execucdo destas
estratégias metodoldgicas, serd muito importante que a pesquisadora adote uma postura
aberta e que leve em considera¢do a abordagem fransmetodologica, que “pressupde a
capacidade de observar o objeto por diferentes prismas, levando em consideracdo os

seus diversos aspectos.” (ALMEIDA e DE LA TORRE, 2020, p. 100).

PRIMEIRAS DISCUSSOES

De acordo com Ana Carolina Ecosteguy (2008), o campo dos Estudos Culturais
surge, de forma organizada, através do Centre for Contemporary Cultural Studies
(CCCS), diante da alterag@o dos valores tradicionais da classe operaria da Inglaterra do
poOs-guerra. “As relacdes entre a cultura contempordnea e a sociedade, isto €, suas
formas culturais, instituicdes e praticas culturais, assim como suas relacdes com a
sociedade e as mudangas sociais, vao compor o eixo principal de observagdao do CCCS.”

(Ibid., p. 152)

Além destas motivacdes, as Teorias dos Estudos Culturais também tém uma

preocupagdo que compreende as relacdes entre a cultura, a historia e a sociedade.
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“Através da andlise da cultura de uma sociedade - as formas
textuais e as praticas documentadas de uma cultura - ¢
possivel reconstituir o comportamento padronizado e as
constelacdes de ideias compartilhadas pelos homens e
mulheres que produzem e consomem o textos e as praticas

culturais daquela sociedade.” (Storey, 1997, p. 46)

Para Terry Eagleton (2005, p. 52), a cultura pode ser resumida “como o
complexo de valores, costumes, crengas e praticas que constituem a forma de vida de
um grupo especifico.”

Contudo, as Teorias dos Estudos Culturais podem ser consideradas como um
campo multidisciplinar que vai além da investigacdo sobre a cultura em si. Ela perpassa
as realidades e os contextos nos quais as culturas sdo construidas e pode ser aplicada a
multiplos objetos de investigacao.

A partir do momento em que se percebeu a aceleragdo do processo de
globalizacdo, o foco das investigagdes nas Teorias dos Estudos Culturais passou a ser a
constituicdo das identidades sociais e como elas sdo recompostas numa época de
fragilidade das fronteiras nacionais. “Identifica-se uma forte inclinagdo em refletir sobre
o papel dos meios de comunicagdo na constituicao de identidades, sendo esta tltima a
principal questdo desse campo de estudos na atualidade.” (ECOSTEGUY, 2008, p. 167)

De acordo com Teixeira Coelho (1997), o conceito de identidade cultural aponta
para um sistema de representacdo das relagdes entre os individuos e os grupos e entre
estes e seu territorio de reproducao e producao, seu meio, seu espago € seu tempo. Ja de
acordo com Eagleton (2005, p. 41), “na opinido de Geoffrey Hartman, Herder ¢ o
primeiro a utilizar a palavra cultura ‘na moderna acep¢ao de uma cultura de identidade:
um modo de vida social, popular e tradicional, caracterizado por uma qualidade que
perpassa tudo e leva a que uma pessoa se sinta enraizada ou em casa’.”

No caso dos imigrantes, que sdo o objeto de estudo desta pesquisa, a construgao
da identidade cultural acaba sendo relacionada, entdo, a uma visdao movel e mutante, em

que a identidade ¢ revelada com o passar do tempo, principalmente na forma como ela é
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moldada pelas experiéncias vividas e pelas trocas experimentadas no pais para o qual se
emigra (LONARDONI ALVES, 2022). Pensamento este que dialoga com o conceito de
experiéncia que se faz presente na obra de Jorge Larrosa (2002, p. 25): “¢ experiéncia
aquilo que ‘nos passa’ [...], € ao nos passar nos forma e nos transforma. Somente o
sujeito da experiéncia esta, portanto, aberto a sua propria transformacgao”.

Para compreender ainda as implicagdes do tema deste estudo, ¢ importante que
seja construida uma base teodrica sélida que nos auxiliara na analise e na interpretacao
dos dados obtidos por meio da observagdo dos filmes selecionados para esta pesquisa.

Desta forma, além das Teorias dos Estudos Culturais, nesta analise também
pretendemos trabalhar com conceitos relacionados a identidade social e cultural, a
cultura, as relagdes de cultura/poder/representagao; bem como pretendemos elaborar um

contexto historico sobre a imigracdo irlandesa.

CRONOGRAMA
Esta parte do estudo apresenta o cronograma detalhado para a realizacdo da

pesquisa, destacando as principais atividades, marcos e entregas previstas.

Quadro 1 - Proposta de Cronograma para Execucao do Projeto de Pesquisa

Periodo Ano: Ano: | Ano: Ano
2024 2025 | 2026 | 2027

Atividades 1°(2°)11° 1 2° [ 1°[2°[1°|2°
T|T|(T|(T|T|T|T|T

Cursar as disciplinas obrigatorias e
complementares.

Encontros de orientacao da tese.

Apresentacdo dos exames de proficiéncia.

Pesquisa Exploratdria: Reconstrug¢ao do projeto de
pesquisa.

Realizagdo de Pesquisa Bibliografica e
Documental: Estado da Arte
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Revisdo da Literatura

Pesquisa Documental: Levantamento de filmes
que abordam a temadtica da pesquisa

Elaboragdo de Artigos

Analise Filmica com os longas a serem
observados na pesquisa.

Elaboragao da Tese

Preparacgdo e Realizagdo do Exame de
Qualificacao

Revisdo Geral

Preparagdo e Realizacdo da Defesa da Tese

Fonte: Elaborado pela Autora
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ESTREIA DE 'O EXORCISTA' (1975) EM NATAL (RN): UMA ANALISE DE
CONTEUDO DOS JORNAIS IMPRESSOS

Lara PAIVA DE FRANCA
Mestrando/Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais/Produc¢do de
Sentido
e-mail: paivalaraf(@gmail.com

Resumo

Este projeto de mestrado analisa a abordagem antropoldgica acerca do lancamento do
filme “O Exorcista”, cuja estreia no Brasil aconteceu em 1974 apos ter sido liberado
pela censura do Regime Militar (1964-1985). Mas, no ano de 1975, a cidade do Natal,
Rio Grande do Norte, recebeu a obra, que ficou conhecida como o marco do filme de
terror pelo fato de utilizar a relagdo entre o cristianismo e o satanismo como tema
principal, além do sucesso de bilheteria e prémio de “Melhor Roteiro” do Oscar do ano
anterior. Por isso, vamos fazer uma pesquisa qualitativa, no qual clipamos reportagens e
outros materiais do Didrio de Natal na Biblioteca Nacional para compreender como a
midia recebeu e retratou este filme, registrando a histéria do RN e principalmente as
praticas sociais de uma capital brasileira nos anos 70.

Palavras-chave O Exorcista, Recepc¢do, Jornais, Ditadura Militar e Natal.
INTRODUCAO

O filme “O Exorcista” estreou nos Estados Unidos em 1973. O site Adoro
Cinema (2011) aponta que ¢ um cléssico do terror que se inspirou no livro homoénimo de
William Peter Blatty. A nota do site também apontou que o filme foi um marco no
género de terror por conta de ser o Uinico da categoria a ser indicado a Melhor Filme do
Oscar, além da intensidade e violéncia de suas cenas. Entretanto, enfrentou censura no
Brasil, sendo liberado apenas em 1974 (MACEDO, 1974).

Na cidade do Natal, por sua vez, somente entrou em cartaz em abril de 1975,
conforme o Diario de Natal (MACEDO, 1974). Como foi a cobertura da midia local a

respeito da obra? Este ¢ o questionamento que motivou a pesquisa.
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Durante o periodo de censura, o livro baseado no filme tornou-se um dos mais
vendidos nas principais livrarias da capital potiguar. “Portugal e o futuro, livro do
general Antonio de Spinola, conseguiu finalmente desbancar 'O Exorcista', na lista do
livro mais vendido. J4 saiu a terceira edi¢do.”. (ARRUDA CAMARA, 1974, p.4).

Segundo o jornalista Cassiano Arruda Camara (1975), o filme teve sua primeira
exibicdo em 16 de abril de 1975, exclusivamente no Cine Rio Grande, em Natal. O
resultado veio apos insisténcia dos jovens natalenses, que até chegaram a viajar até Jodao

Pessoa, ja que a cidade a langaria primeiro (ARRUDA CAMARA, 1975).

Muita gente me telefonando para solicitar um apelo desta coluna ao Dr.
Moacyr Maia, presidente da rede de cinemas Rio Grande. E no sentido
de trazer a Natal o filme 'O Exorcista', que ja foi exibido até na
fronteira do Brasil com a Bolivia. (MACEDO, p.2, 1975)

O filme obteve grande sucesso na capital potiguar e deixou sua marca na historia
do cinema local. O colunista Paulo Macédo (1975), meses depois, comentou sobre o
sucesso por meio de uma nota. "Briefs: O cinema Rio Grande continua lotado em todas
as sessoes em que exibe o filme O Exorcista" (MACEDO, 1975, p.6).

O objetivo ¢ realizar uma pesquisa qualitativa (utilizando a analise do discurso),
e documental relacionada a estreia do filme nos cinemas de Natal, além de interpretar
como a imprensa retratou o langamento, visto que este foi um dos filmes censurados
durante a Ditadura Militar (1964-1985) e liberado apo6s um ano por conta das cenas

mencionadas acima.

METODO

A pesquisa emprega uma abordagem qualitativa, com foco na anélise de fontes
primarias, especialmente o jornal Didrio de Natal, disponivel no acervo da Biblioteca
Nacional no periodo de 1973 a 1975. Realizaremos uma revisdo de literatura
abrangente, incluindo estudos de midia, historia do cinema e pesquisa cultural.
Posteriormente, faremos um recorte das paginas dos jornais em que o nome "O

Exorcista" apareceu na década de 70, montando uma linha do tempo da sua primeira



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

mengdo até a estreia, no qual testarmos as hipdteses mencionadas acima.
Adicionalmente, utilizaremos a técnica de analise de discurso do jornalismo e sera uma
ferramenta valiosa para reexaminar, além de oferecer interpretacdes complementares,
que identificamos a expectativa do langamento até a estreia na visdo dos jornalistas e
suas praticas sociais

Para Godoy (1995) ¢ normal que as pessoas achem que pesquisa precisa apenas
elaborar entrevistas, mas os documentos podem ser uma oOtima ferramenta de estudo.
Logo, a andlise de conteudo pode ser uma fonte de estudo, buscando reexaminar e
interpretagdes complementares.

Podemos ainda a caracterizar como uma pesquisa qualitativa, uma vez que
ocupa um reconhecido lugar entre as varias possibilidades de estudar os fendmenos que
envolvem os seres humanos ¢ suas intrincadas relagdes sociais, estabelecidas em
diversos ambientes (GODOY, 1995, p.21). A seguir, estd o indice preliminar da

estrutura da dissertagao:

Resumo.

Introdugao.

A sociedade do espetaculo e o filme.

Anédlise do Discurso.

Filmes Internacionais e a Ditadura Militar.

Como foi a abordagem da Tribuna do Norte.

Como foi a abordagem do Diério de Natal.

Linha do tempo da pré-estreia até a estreia do filme.
Conclusao.

0. Referéncia Bibliografica.

i I A

Para o estado da arte do projeto, espera-se que esta pesquisa proporcione uma
compreensdo aprofundada sobre a presenca do filme “O Exorcista” na cidade do Natal e
contribua para os campos de Estudo da Midia. Além disso, os resultados poderao ser
aplicados na contextualizacao de futuras analises sobre a interacao entre cinema, cultura
local e industria cinematografica na Ditadura Militar, além de registrar a memoria dos
jornais da cidade, uma vez que é a preocupagdo dos pesquisadores desta linha de

pesquisa.
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Em resumo, uma pesquisa sobre o processo do comeco da exibicdo de “O
Exorcista”, em 1975, na cidade do Natal, Rio Grande do Norte, fornece uma

oportunidade valiosa para explorar as interagdes entre a midia e a historia da imprensa.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Como a Ditadura Militar aconteceu por toda a América Latina, precisamos
estudar a importancia do discurso midiatico na visao de um pesquisador.

A pesquisa também se baseia na teoria da recepgao de Stuart Hall, que enfatiza a
importancia da interpretagdo ativa por parte do publico na recepcdo de mensagens
midiaticas. Hall (1980) afirma que a circulagdo e recepcdo de informagdes sdao
momentos importantes para identificagdo de uma sociedade, como o ponto de
concretizagdo da mensagem.

Ainda abordaremos a Teoria do Espetaculo de Guy Debord. Debord argumenta
que a sociedade contemporanea ¢ dominada pela espetacularizagdo da vida cotidiana. O
espetaculo ¢, para Debord (1997), o auge da logica mercantilista, visto que a criacdo de
conteudos artisticos se transformam em mercadoria, trazendo curiosidade e
independéncia social. Logo, uma denuncia de uma inconsciéncia social, fundada no
dominio do fetiche da mercadoria.

Ao analisar a primeira exibi¢ao do filme como um evento mediatico, a teoria do
espetaculo de Guy Debord também serd utilizada para compreender como o espetaculo
midiatico foi construido em torno do langamento de "O Exorcista".

Ainda traremos uma analise da relacdo entre "A Midia ¢ a Modernidade" de
John B. Thompson e a divulgagdo de filmes de terror como "O Exorcista" revela a
profunda influéncia da midia na constru¢do de fendmenos culturais. Thompson
demonstra que a midia ndo apenas reflete a sociedade, mas a molda ativamente,
utilizando técnicas de mediagdo simbodlica que exploram emogdes humanas

fundamentais. A campanha de divulgacao de "O Exorcista" exemplifica como a midia
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pode transformar um filme em um evento cultural de grande impacto, utilizando o medo
e a curiosidade como ferramentas para manipular o comportamento do publico.

E reconhecer o papel da midia na criagio e disseminacdo de significados
culturais, ¢ possivel desenvolver uma consciéncia mais profunda sobre como nossas
percepgdes e comportamentos sdo influenciados por forgas externas. Dessa forma, a
obra de Thompson continua sendo uma referéncia valiosa para o estudo da midia na
modernidade e sua capacidade de moldar a realidade social.

Isso implica que os autores mencionados acima podem responder algumas
hipoteses de como o filme foi recebido em Natal ndo foi apenas determinado pelo
conteudo do filme em si, mas pelas interpretagdes e significados atribuidos aos

espectadores.

CRONOGRAMA

Montamos uma tabela para explicar melhor o funcionamento do cronograma de
atividades da pesquisa de Estudo da Midia acerca do tema:

Analise bibliografica,
clipagem e fazer verificagdo
de conteudo

Criagao de um projeto de
mestrado

Qualificagao e Revisao do
mestrado

Apresentagdo, Revisao e
Publicagao no repositério




IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - I_ABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

REFERENCIAS

.Leitores chegam a 200 por dia na Biblioteca. Diario de Natal, ano 74, n.
09511, 1 jun. 1974. p- 5. Disponivel em:
https://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=028711 02&pasta=an0%20197&pesq=&
pagfis=13092. Acesso em: 9 set. 2023.

ADORO CINEMA. O Exorcista - Filme 1973 - Adoro Cinema. /S././. Adoro Cinema, 2011.
Disponivel em: https://www.adorocinema.com/filmes/filme-27765/. Acesso em: 9 set. 2023.

ARRUDA CAMARA, Cassiano. Coluna Roda Viva: Turismo. Diario de Natal, ano 75, n.
09499, 18 mai. 1974. p- 4. Disponivel em:
https://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=028711 02&pasta=an0%20197&pesq=&
pagfis=13092. Acesso em: 9 set. 2023.

ARRUDA CAMARA, Cassiano. Coluna Roda Viva: Exorcista. Diario de Natal, ano 75, n.
09768, 19 abr. 1974. p. 4, Disponivel em:
https://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=028711 02&pasta=an0%20197&pesq=&
pagfis=13092. Acesso em: 9 set. 2023.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

DOBERSTEIN, Juliano Martins. As duas censuras do regime militar: o controle das diversdes
publicas e da imprensa entre 1964 e¢ 1978. Orientadora: Carla Simone Rodeghero. 2011.
Dissertagdo (Mestrado) - Curso de Programa P6s-Graduagao em Historia, Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, Rio Grande do Sul, 2011.

HALL, Stuart. Codifica¢do/Decodificacao, In Sovik, Livia (Org.) “Da Didspora: Identidades E
Mediagoes Culturais”. Belo Horizonte: Ufmg, 2003, P.365-380.(1980)

MACEDQO, Paulo. Esquinas do Mundo: O Exorcista. Diario de Natal, ano 74, n. 09565, 3 ago.
1974. p. 2. Disponivel em:
https://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=028711 02&pasta=an0%20197&pesq=&
pagfis=13826. Acesso em: 9 set. 2023.

O EXORCISTA. Dire¢ao: William Friedkin. Produgdo: William Peter Blatty. Prime Video.
1973. 2h1min. Disponivel em:
<https://www.primevideo.com/dp/amzn1.dv.gti.48b50421-6993-e74b-2b8a-7228dcc3291a?auto
play=0&ref =atv_cf strg wb>. Acesso em: 16 de abril de 2023.

SOARES, Maria Juliana Horta. Linguagem E Ideologia No Discurso Jornalistico: O
Noticiario Sobre Transporte E Transito No Estado De Minas (1955-1956 E 2005-2006) .
Anais do SILEL, Uberlandia-MG, ano 2009, 1 jan. 2009. Disponivel em:
http://www.ileel.ufu.br/anaisdosilel/wp-content/uploads/2014/04/silel2009 gt Ig12 artigo S.pd
f. Acesso em: 19 set. 2023.



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 PPGEM

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN N moammorzeramncio

A Inevitavel Perda:
Representacoes de Luto nos filmes de Hayao Miyazaki

Livia MOTTA
Mestranda no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais/Produc¢do de Sentido
e-mail:livsmotta@gmail.com

Resumo

Este estudo busca analisar como os filmes de Hayao Miyazaki representam o sentimento de luto
dentro de suas narrativas. Miyazaki, animador, cineasta ¢ co-fundador do Studio Ghibli, ¢
conhecido por seu estilo visual distintivo, narrativas ricas em detalhes e personagens complexos
que exploram temas universais como a natureza, o equilibrio entre humanidade e ambiente, € o
crescimento pessoal. Dentro dessa ampla gama de emogdes que compdem suas historias, o luto
€ uma delas. A pesquisa foca na analise dos filmes Nausicad do Vale do Vento (1984), O Servico
de Entregas da Kiki (1998) e O Menino e a Gar¢a (2023). O projeto adota uma metodologia que
abrange a analise filmica e a partir disso, tem como objetivo compreender como ¢é feita a
representacdo do sentimento de luto nos filmes selecionados, criados ou adaptados pelo diretor.
Além disso, busca explorar como a auto-representagao € caracteristica marcante em seu trabalho
e como isso impacta na profundidade narrativa de seus personagens.

Palavras-chave
Hayao Miyazaki; Cinema de Animag¢do; Comunicacao Audiovisual; Luto.

INTRODUCAO

Os filmes de Miyazaki articulam uma unificagdo entre o presente, o passado e o futuro,
o mito e o real, a Historia e a ficgdo, como se fossem parte de um todo indivisivel. Seus
mundos, embora muitas vezes ndo correspondam diretamente ao que habitamos,
provocam no espectador uma sensagdo simultdnea de familiaridade e estranhamento.
Essa ambiguidade gera uma experiéncia de curiosidade e fascinio. Sua obra aborda
temas complexos como a natureza, a tecnologia e a condigdo humana. “E num cenario
cotidiano, comum, onde descubro o extraordinario” (MIYAZAKI, 2019)." Em sua
filmografia, ¢ comum sermos absorvidos para o interior de um mundo aparentemente
paralelo, porém ao desenvolver da histéria, somos imersos na narrativa que os dilemas
se tornam palpaveis. “O animador deve fabricar uma mentira real, capaz de convencer
os espectadores de que o mundo representado poderia na realidade existir”
(MIYAZAKI, 2016, p.20).2

' “it's in everyday, ordinary scenery, where i discover the extraordinary” (10 YEARS WITH HAYAO
MIYAZAKI, NHK World-Japan, 2019)
2 “the animator must fabricate a lie that seems so real viewers will think the world depicted might possibly

exist.” (MIYAZAKI, 2016, p.20)
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O problema de pesquisa proposto busca investigar como o cineasta Hayao
Miyazaki utiliza na constru¢do de seus filmes uma mistura de elementos biograficos
com imaginacgdo criativa ¢ a partir disso aborda temas complexos, focando a andlise
dessa pesquisa em explorar como isso € feito com o sentimento de luto.

Ao analisar como ele explora o luto em seus filmes, procura-se ndo apenas
compreender a obra do cineasta, mas também identificar as estratégias narrativas e
visuais utilizadas para representar essa experiéncia rica em nuances. “nao existe bem e
mal absoluto no cinema de Hayao Miyazaki. Esta ¢ uma perspectiva moral
fundamental” (ROBINSON, 2015, p.99).

Este estudo propde uma andlise aprofundada da forma como Hayao Miyazaki
aborda o tema do luto em suas animagdes, partindo da analise filmica de trés obras
chave de sua extensa filmografia: Nausicad do Vale do Vento (1984), O Servi¢o de
Entregas da Kiki (1989) e O Menino e a Garga (2023). A andlise dessas trés animagdes
permitira uma investigacdo aprofundada das varias camadas narrativas e estéticas por
meio das quais o luto ¢ tratado, considerando suas etapas, motivagdes € impactos na
vida. Pretende-se também examinar como o diretor desenvolve seus protagonistas e
emprega recursos simbolicos de auto-reflexdo e auto-representacdo para compor uma
representacdo rica ¢ multifacetada do luto, dialogando com teorias que o abordam a
partir de perspectivas culturais, religiosas e filosoficas.

Ao considerar a dimensdo de auto-reflexdo presente na obra de Miyazaki, sera
possivel entender como suas experiéncias pessoais € o contexto sociocultural japonés
influenciaram diretamente suas escolhas estéticas e tematicas. Assim, a interse¢ao entre
a instavel fronteira entre a referencialidade, auto-reflexividade e o universo artistico das
produgdes, configura um ambiente fertil para a andlise das representacdes do luto no
cinema de animacdo, permitindo compreender de que maneira suas animagdes
convidam o espectador a um mergulho emocional profundo ¢ a uma reflexdo critica

sobre a impermanéncia e a reacdo humana diante das adversidades.
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METODO

Penafria (2009), em Andlise de filmes - conceitos e metodologia(s), sugere
categorias para a analise filmica, como a analise textual, de contetdo, poética, ¢ a de
imagem e som. Sua abordagem flexivel permite combinar elementos formais e
contextuais para uma compreensdo abrangente dos filmes, destacando que a andlise
deve ser tanto critica quanto criativa. No contexto desta pesquisa, sera considerada
inicialmente o arco dos personagens principais na obra como um todo, utilizando
marcadores da anélise poética, focada nos efeitos e sensacdes, e da analise de imagem e
som, para investigar como o sentimento de luto ¢ construido no personagem de forma
visual em cenas chave para o tema. Além disso, procura-se identificar os elementos
estruturais dos filmes, como contexto temporal, espacial, e personagens secundarios,
explorando como a estética e a narrativa reforcam o sentimento de luto vivido pelos

protagonistas.

O corpus da pesquisa envolve a analise dos personagens principais de trés obras
de Miyazaki, observando como suas histérias sdo permeadas pelo sentimento de luto.
Serdo analisados trechos relevantes para entender como o diretor representou o luto e
como isso impacta os personagens fisica e emocionalmente, influenciando suas escolhas
e aprendizados. Além disso, serd investigada a transgressao de fronteiras entre o real e o
imaginario nesses personagens a partir da busca por uma marca de auto representacao

em suas obras.

Em Nausicad do Vale do Vento (1984), baseado em um manga de Miyazaki, o
mundo devastado pela guerra e poluicdo reflete tanto a destruicdo causada pela
humanidade quanto a capacidade de regeneracdo da natureza. Essa dualidade ecoa a
complexidade do luto, que envolve dor e esperanca de renovagado. Nausicad, conectada a
natureza, ¢ uma heroina que enfrenta uma jornada para evitar outra guerra, carregando

um profundo simbolismo de cura e sacrificio.

O Servigo de Entregas da Kiki (1989), baseado no livro de Eiko Kadono, narra a

jornada de Kiki, uma jovem bruxa que, ao perder a capacidade de voar, enfrenta uma
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metafora para o luto pela inocéncia perdida, mas aprende a seguir em frente apesar das

dificuldades.

Em O Menino e a Garg¢a (2023), Mahito lida com a perda da mae e
embarca em uma jornada de autodescoberta e enfrentamento do luto, a0 mesmo tempo
em que busca a esperanga de renovagdo. A aventura no universo fantastico pode ser
vista como um processo simbdlico de cura.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

O luto tem sido objeto de estudo em diversas areas do conhecimento. Na obra
Luto e Melancolia, de Freud (2013), o luto ¢ interpretado como uma resposta a perda,
que pode se manifestar ndo apenas em relagdo a um ente querido, mas também em
relagdo a algo que possua uma importancia equivalente. Trata-se de um fenomeno
mental natural, essencial ao processo de desenvolvimento humano. A obra
cinematografica, oferece um espago para a expressao de emogdes complexas e para a
construgdo de significados, permitindo que o publico se identifique com as personagens

e elabore suas proprias experiéncias de perda.

Segundo Reis (2015, p.41) “as experiéncias de perda norteardo a relagdo do sujeito com
0s outros, com 0s objetos, com seus ideais, ou seja, as coordenadas simbdlicas do
sujeito ao longo da vida”. Sendo assim, a habilidade de estabelecer empatia com a
realidade construida e a identificacdo com os personagens sao elementos cruciais para a
credibilidade do universo do filme. A identificacdo do puiblico com as personagens de
Miyazaki se da pela representagdo realista de suas emogdes, objetivos, imperfeicdes e

falhas, mesmo em contextos fantasticos.

Ao pensar sobre nogdes culturais de luto, se deve levar em conta aspectos que
permeiam o Japdo e as influéncias do diretor. O xintoismo ¢ uma religido que se
caracteriza pelo culto  natureza, antepassados e pelos seus muitos espiritos (kamis). E a
tradi¢do de onde parte a mitologia japonesa ¢ boa parte do seu folclore. Para eles, o
mundo espiritual é uma espécie de “réplica” do mundo real. “E s6lido, material e
sensorial. Todos estdo aparentemente sujeitos & morte e ao sofrimento fisico. E para este

mundo que alguns kamis podem levar suas vitimas” (ANDREO, 2016, p. 132).
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Miyazaki se apropria tanto de elementos do xintoismo, como de elementos
contemporaneos em suas obras.

Ao considerar a dimensdo de auto-reflexdo presente nos filmes analisados, sera
possivel entender como suas experiéncias pessoais € 0 contexto sociocultural japonés
influenciaram diretamente suas escolhas estéticas e tematicas. A auto-representacao
pode ser um bom exemplo de autoandlise, com intuito de explorar o intimo e indicar a

percepcao de sua posi¢ao na sociedade.

“A (auto)representagdo como um processo dindmico e efémero de
musealizacdo de si, encerra-se em identifica¢des sucessivas (MAFFESOLI,
1995) ou identidades cambiantes (HALL, 2004). Longe de homogeneizar o
“eu”, revela a sua multiplicidade, a existéncia de “eus” (HALL, 2004), ou do
sujeito/multiplo (XAVIER, 2008). Cada “eu” como uma operagdo do
possivel, ou aquilo que se ¢é, apenas, como autoria (FOUCAULT, 2004).”

(apud XAVIER, 2018, p.5)

A auto-representag@o influencia a construgdo de personagens que lidam com a
perda, conferindo profundidade e autenticidade as suas narrativas, e a partir disso
compreender como a fic¢do realista opera dentro desse cinema, partindo do pressuposto
que “Essa ficcionalizagdo ndo esta no sentido do irreal, mas também nao ¢ entendida
como representacao do real; ¢ criagao de outra realidade tendo como base a propria
realidade” (LOPES, 2009, p.2).

As produgdes de Miyazaki, configuram um ambiente fertil para a analise das
representacoes do luto no cinema de animacao, permitindo compreender de que maneira
suas animacdes convidam o espectador a um mergulho emocional profundo e a uma
reflexdo critica sobre a impermanéncia e a reacdo humana diante das adversidades.

A linguagem de animagdo ¢ diversa em de seus modos de produgdo. A
exploracdo desse imagindrio € uma ferramenta multiforme, em fun¢do dos desejos do
realizador e do produtor. “Um paradoxo, no entanto, parece se sustentar: que a animagao

¢ ao mesmo tempo muito leve e muito densa. [...] Parte da for¢a da animagdo como
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midia esta na facilidade com a qual ela muda de "ficcdo" para "realidade". (HILTY,
2013, p.12 a 14)

No catdlogo de Miyazaki, ainda ha sempre uma sensacao subjacente de emocoes
intensas. O resultado ¢ um estilo marcante, hoje em dia ja conhecido por ser seu e do

Studio Ghibli.

CRONOGRAMA

A pesquisa, inicialmente voltada para analise sobre o conceito e a aplicagdao do
filme-ensaio no cinema brasileiro, passou por uma reformulacdo. A mudanga de foco,
agora estudando as representagdes de luto nos filmes de Hayao Miyazaki exigiu a
elaboragdo de um novo projeto e a busca por um arcabougo tedrico mais adequado. Essa
adaptacdao, embora desafiadora, tem permitido uma compreensao mais profunda das
obras analisadas. Atualmente, estamos na fase de constru¢do do novo projeto, que inclui
a defini¢do dos objetivos, a revisdo da literatura e a elaboragdo de categorias de analise.
As proximas etapas incluem a revisdo da literatura, a definicdo de um corpus mais
enxuto e a analise dos filmes sob a oOtica da nova abordagem, bem como a escrita do

trabalho final.
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Resumo

Fundamentada nas teorias decoloniais de Quijano (2000) e Mignolo (2020), bem como nas
reflexdes sobre identidade de Hall (2014), Shohat (2006), a pesquisa investiga a produgao
cinematografica de cineastas latino-americanos/as no Reino Unido e como/se essas obras
projetam visdes do sul-global no cenario britdnico. O objetivo geral € analisar se os filmes
desses cineastas contribuem para os debates sobre cinema decolonial, enquanto os objetivos
especificos incluem a exploragdo de seus contextos biograficos, avaliagdo do carater decolonial
de suas producdes e analise das narrativas que expressam suas experiéncias migratorias e de
resisténcia. A metodologia adotada ¢ qualitativa, com andlise de filmes, entrevistas e
participagdo em eventos e exibigdes para acompanhar pelo menos dois cineastas de cada pais do
Reino Unido buscando identificar estratégias organizacionais e as formas de representacao,
refletindo sobre a complexidade das identidades construidas em contextos migratorios.

Palavras-chave

Cinema Latino; Diaspora; Hibridismo Cultural; Representacao; Identidade

INTRODUCAO

A presente pesquisa explora a atuagdo dos/as cineastas latino-americanos/as no
Reino Unido, buscando investigar em que medida suas obras dialogam com os debates
contemporaneos sobre cinema decolonial. O processo de migragdo e os desafios
enfrentados por esses cineastas, tanto no campo pessoal quanto profissional, sdo
influenciados por um contexto histérico de colonialidade, conforme argumentado por
Anibal Quijano (2000) e Walter Mignolo (2020). A colonialidade do poder, envolve a
persisténcia de estruturas coloniais, mesmo apds o fim do colonialismo formal, afetando
as dinamicas de poder no campo cultural. Essa estrutura colonial continua a influenciar
as produgdes cinematograficas, tanto nas escolhas estéticas quanto nas narrativas que

abordam as experiéncias migratorias e identitarias desses cineastas.
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Em paralelo, as reflexdes de Stuart Hall (2014) sobre identidades diasporicas
oferecem uma compreensao das identidades como fluidas, moldadas por processos de
deslocamento e hibridiza¢dao. No entanto, ¢ importante ressaltar que as experiéncias de
diaspora sdo multiplas e heterogéneas, variando conforme classe, raca e género, conforme
discutido por Ella Shohat (2006), que introduz o conceito de "entre-identidades",

referindo-se as complexidades de viver entre culturas e nagdes.

Dessa forma, a pesquisa visa contribuir para a compreensdo de como esses/as
cineastas navegam entre suas culturas de origem e o contexto britanico, questionando as
representacdes tradicionais e oferecendo novas formas de pensar a identidade e a
experiéncia migratoria. O estudo busca explorar o impacto dessas produgdes na
visibilidade das questdes do sul-global contribuindo para o campo teérico do cinema
decolonial, propondo um olhar critico sobre as estratégias de organizagao e os discursos

articulados por esses cineastas no Reino Unido.

Deste modo, a presente pesquisa questiona: as narrativas cinematograficas dos
cineastas latino-americanos/as no Reino Unido buscam necessariamente romper com o0s
esteredtipos e marginalizacdes perpetuados pelo antigo poder colonial, ou, ao contrario,
sdo moldadas por esteredtipos e visdes eurocéntricas, perpetuando imagens distorcidas e

simplificadas da complexidade latino-americana?

Definimos como objetivo geral: analisar se o trabalho dos/as cineastas latino-
americanos/as no Reino Unido contribui para os debates sobre cinema decolonial, e os
objetivos especificos sdo a) Explorar o trabalho dos cineastas latino-americanos/as no
Reino Unido em um contexto biografico; b) Avaliar em que medida seus filmes podem
ser considerados decoloniais; c) Investigar como os cineastas expressam a experiéncia

migratdria e narrativas contra hegemonicas.
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METODO

A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, como definida por Creswell (2014),
centrada na compreensdo das experiéncias dos cineastas latino-americanos/as no Reino
Unido e no significado atribuido as suas produgdes dentro do contexto da colonialidade
e da didspora. Esta escolha metodologica se justifica pela necessidade de captar as
subjetividades das experiéncias migratdrias e artisticas desses/as cineastas, especialmente

considerando o impacto da colonialidade nas suas trajetorias e obras.

A coleta de dados sera feita por meio de entrevistas, grupos focais, analise de
filmes e etnografia digital. As entrevistas explorardo as trajetorias biograficas, as
motivagoes artisticas e as experiéncias migratorias dos cineastas, permitindo uma anélise
das dinamicas entre cinema, identidade e colonialidade em suas obras. A sele¢do do
corpus filmico incluira a andlise de pelo menos um cineasta de cada pais do Reino Unido
(Inglaterra, Escocia, Pais de Gales e Irlanda do Norte), a fim de garantir uma diversidade

de perspectivas e contextos regionais.

Além disso, a pesquisa envolve a observagdo participante em eventos e exibi¢des
de filmes organizados em 2024 e 2025 no Reino Unido, acompanhando de perto o
trabalho de alguns dos cineastas em questdo. A etnografia digital serd utilizada para
complementar essa andlise, observando a presenca desses cineastas nas plataformas
digitais e redes sociais, com o objetivo de entender como constroem e projetam suas

identidades e narrativas nesses espagos virtuais.

A analise dos dados serd predominantemente indutiva, buscando identificar temas
emergentes € conecta-los as discussdes teodricas sobre colonialidade, identidade e
diaspora. A triangulacdo de métodos permitird uma compreensdo mais abrangente das
questdes investigadas, articulando as experiéncias pessoais e profissionais dos cineastas

com as estruturas de poder colonial que ainda influenciam suas vidas e obras.

PRIMEIRAS DISCUSSOES
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O conceito de identidades diaspdricas, conforme articulado por Stuart Hall (2014),
serve como um alicerce fundamental para este estudo, permitindo uma compreensdo de
como as identidades sdo constantemente moldadas por deslocamentos e processos de
hibridizac¢ao. Hall (2014) destaca que as identidades diasporicas sdo formadas a partir de
uma multiplicidade de experiéncias, interesses e pressdes, que variam em funcdo de
fatores como classe, raca, género e origem geografica. Isso implica que as experiéncias
da didspora ndo sdo universais, e ¢ essencial reconhecer a diversidade intrinseca dentro

de grupos considerados diasporicos.

Shohat (2006) enfatiza a "esquizofrenia cultural”, em que as pessoas vivem com
multiplas camadas de identidade, lidando com a exigéncia de adaptagdo a uma cultura
dominante, a0 mesmo tempo que mantém fortes lagos com a cultura de origem. Em
termos de identidade cinematografica, essas camadas de pertencimento fragmentado
podem se expressar em narrativas visuais que simultaneamente abragam e desafiam as

representacdes culturais estabelecidas.

Outro conceito importante ¢ a "crise de identidade" na modernidade tardia, que
Hall (2014) discute em relacdo ao que ele denomina "duplo deslocamento". Este
fendomeno refere-se ao deslocamento ndo apenas do mundo social e cultural, mas também
da propria identidade dos individuos. Para os cineastas latino-americanos no Reino
Unido, essa dualidade entre as culturas de origem e o contexto britdnico pode gerar
tensdes significativas. Assim, o presente estudo se propde a investigar se as produgdes
cinematograficas desses artistas exemplificam essa crise, refletindo as negociagdes e

conflitos inerentes a identidade diasporica.

Em seus estudos sobre representagao cultural, Hall (2016) argumenta que a midia,
incluindo o cinema, desempenha um papel central na constru¢do e manuten¢do das
identidades culturais. Ele sugere que as imagens e narrativas veiculadas nas telas moldam
a forma como grupos culturais e étnicos sao percebidos pela sociedade e por eles proprios.

Contudo, a inclusdo cultural no cinema nao ¢ apenas uma questdo de visibilidade, mas de



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO 1 - LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO

EM ESTUDOS DA MIDIA

representacdes justas e complexas que reflitam a diversidade de experiéncias e culturas

presentes em sociedades contemporaneas.

A experiéncia migratoria dos/das cineastas latino-americanos/as no Reino Unido
ndo pode ser desvinculada do contexto politico e social em que estdo inseridos.
Acreditando que o cinema que realizam tem o poder de desafiar as narrativas dominantes,
buscamos compreender especialmente os valores e ética encorajados pela comunidade de
cineastas latino-americanos no Reino Unido, ao invés de focar na técnica e estética de

suas producdes.

Para compreender as complexidades e tensionamentos na formac¢ao de identidades

diasporicas Shohat (2006) explica que

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, com a descolonizagdo e as partilhas
de territdrios, a vida alterou-se para muitas comunidades. Houve transferéncias
de populagdes nas quais uma identidade foi transformada em outra. (...) As
novas identidades oficiais ndo refletiam os sentimentos das pessoas realocadas
e ndo traduziam as contradigdes presentes no terreno concreto. Essa nova
situagdo ndo refletia necessariamente o senso de pertenga dessas comunidades.
Assim, gerou-se uma tensdo incontornavel entre a documentagao oficial de uma
pessoa, por um lado, ¢ seu mapa emocional de identidade, seu senso de terra

natal e de pertenca, por outro (Shohat, 2006).

Assim, compreendemos que a didspora latino-americana no Reino Unido ¢
composta por uma diversidade de experiéncias e origens, incluindo migrantes
econdmicos, refugiados politicos e profissionais da classe média, cada qual com uma
relacdo distinta com suas identidades de origem e com a cultura de acolhimento. Para
abarcar essas complexidades, a analise buscard compreender como essas variagdes a sao
representadas nas produgdes, buscando destacar as negociagdes de identidade,

pertencimento e resisténcia cultural.
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Junho a agosto Participacdo em eventos; andlise de material online;

de 2024

Setembro a Participacdo em eventos, primeiras entrevistas presenciais

novembro de agendadas;

2024

Dezembro 2024 | Realizacdo de entrevistas e sele¢ao de filmes;

a abril 2025

Maio a agosto Analises filmicas; elaboragdo das discussdes dos resultados;

2025

Setembro a Apresentacdo do progresso da pesquisa e resultados preliminares

outubro de 2025 | para qualificacdo;

Novembro 2025 | Continuagao das andlises e aprofundamento nas discussoes;

a setembro 2026 | Revisdo do referencial tedrico e novas coletas de dados, se
necessario;
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a marco de 2027 | tese.
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Resumo

Em seu ensaio “A linguagem Cinematografica” (1958), o critico de cinema francés André Bazin
usou a expressdo “geografias do cinema” para se referir 2 maneira como a sétima arte representa
0 espaco geografico, argumentando que é um meio capaz de capturar a esséncia de um lugar,
através da sua luz, sua arquitetura, sua topografia e seus habitantes. O estudo pretende fazer uma
analise filmica da obra audiovisual "Bacurau”, ambientada no Nordeste brasileiro, revelando a
influéncia significativa da diregdo de fotografia e geografia do cinema, na construcdo das
narrativas. Como o filme Bacurau representa uma narrativa sobre o Nordeste? Investigar se o
filme reforca ou desafia os esteredtipos culturais e sociais sobre o Nordeste. Examinar a direcdo
de fotografia de Bacurau e compreender como essa obra é impactada pela geogréfica. Interpretar
os temas e as influéncias culturais que a obra utiliza. O artigo fard uma andlise das dinamicas
sociais e culturais no filme Bacurau, utilizado os conceitos de Pierre Bourdieu de campo, habitus
e poder simbolico. Abordar a dindmica de poder entre os habitantes de Bacurau e as autoridades
politicas externas. Estudar os aspectos especificos do filme, como o roteiro, a caracterizacdo dos
personagens e 0s cenarios, para averiguar se o filme reforga estere6tipos negativos sobre o
Nordeste, perpetuando uma visao estigmatizada da regido e de seus habitantes.

Palavras-chave

Cinema; Diregdo de fotografia; ldentidade nordestina

INTRODUCAO

A direcdo de fotografia desempenha um papel fundamental na criacdo de
ambientes e atmosferas cinematogréficas. A escolha de locacBes geogréaficas especificas,
como cenarios urbanos, rurais, florestas ou desertos, afeta diretamente a sensacao visual
do filme. A direcéo de fotografia pode ajudar a transmitir informagdes sobre a localizagéo,

a cultura e o contexto histérico em que a histéria se desenrola. A escolha de angulos de
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camera, planos e composicdo pode destacar elementos geograficos relevantes para a
trama. Nessa analise pretendo explanar como o filme Bacurau representa uma narrativa

sobre o Nordeste.

"Bacurau™ € um filme rico em camadas de significado e simbolismo, e 0s
conceitos de campo, habitus e poder simbdlico de Pierre Bourdieu (1998) fornecem uma
estrutura analitica para compreender suas dinamicas sociais e culturais. O filme expde as
tensOes entre diferentes campos, revela as disposi¢des internalizadas dos personagens e
ilustra como o poder simbélico € utilizado e desafiado. Ao fazer isso, "Bacurau” nao s
conta a historia de uma comunidade em resisténcia, mas também oferece uma critica

profunda das desigualdades e injusticas presentes na sociedade contemporanea.

“O Nordeste nao ¢ recortado s6 como uma unidade economica,
politica ou geografica, mas, primordialmente, como um campo de
estudos e producdo cultural, baseado numa pseudo-unidade
cultural, geografica e étnica.” (MUNIZ, Durval, 2011, p. 33)

A geografia ficcional de "Bacurau”, dirigido por Kleber Mendonca Filho e Juliano
Dornelles, e direcéo de fotografia de Pedro Sotero, € ambientada em uma pequena cidade
ficticia do interior do Nordeste chamada Bacurau. A geografia da cidade, embora seja
ficticia, é construida para representar elementos tipicos do sertdo nordestino, incluindo as
paisagens aridas, a vida rural e a cultura local. A cidade é um personagem por si s0,
demonstrando como a geografia influencia a vida e as lutas das pessoas que ali habitam.
O filme mergulha profundamente na cultura nordestina, desde a musica e 0s costumes
locais até as praticas espirituais. Ele também destaca as dificuldades enfrentadas por
comunidades remotas no nordeste devido a falta de infraestrutura e recursos. Bacurau
utiliza a geografia da cidade de Parelhas no Rio Grande do Norte para exemplificar um

lugar imagético no interior de Pernambuco. A regido é caracterizada por vastas paisagens,
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a seca do sertdo e uma sensacao de isolamento, elementos que s&o essenciais para a trama

do filme.

"Bacurau™ cria um mundo ficticio que representa elementos culturais e
geograficos do Nordeste, a trama tem o foco na resisténcia de uma comunidade ficticia
diante de ameacas externas. Mais do que o lugar geografico, o roteiro explora as relacdes
entre as pessoas, as instituicdes e as praticas sociais e culturais do Nordeste, criando uma
atmosfera envolvente e sugestiva, levando o espectador a se conectar com o lugar, mesmo
que imaginario, de uma forma mais pessoal e significativa. Entdo, salto um
questionamento: O filme trata 0 Nordeste como uma regido homogénea, ignorando as
variacOes culturais, sociais e econémicas internas, reforcando estere6tipos negativos e

perpetuando uma visdo estigmatizada da regido e de seus habitantes?

METODO

Vou realizar uma analise filmica, com foco na direcéo de fotografia, baseado nos
conceitos de Jacques Aumont em seu livro “A estética do filme”. Irei utilizar a obra de
Durval Muniz, “A inven¢ao do nordeste e outras artes” para explorar sobre identidade
nordestina; e os conceitos de campos, habitus e poder simbdlico de Pierre Bourdieu, para

abordar a dindmica de poder entre os personagens.

A analise da direcdo de fotografia de uma obra audiovisual € uma tarefa
importante para compreender como a cinematografia contribui para a narrativa, o clima e
o impacto visual de uma obra cinematogréafica. A metodologia utilizada para fazer uma

analise focando na direcéo de fotografia sera dividida em etapas listadas a seguir:

Passo 1: Assistir ao Filme na integra em uma tela grande e em alta resolucéo, para captar

todos os detalhes visuais.

Passo 2: Analise da Composigéo Visual
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- Observar como cada cena é composta. Isso inclui a escolha de enquadramentos (planos,
angulos de camera), posicionamento dos atores e objetos no quadro, uso de regras de

composicao (tercos, linhas diagonais, simetria), e a profundidade de campo.
Passo 3: Andlise da lluminacéao

- Avaliar como a iluminac&o é usada para criar atmosfera e estabelecer o clima das cenas.
Atentar se a iluminacdo é natural, artificial ou uma combinacao de ambas. Prestar atengdo

a intensidade, direcdo e temperatura de cor da luz.
Passo 4: Uso da Cor e Paleta de Cores

- Analisar o uso da cor no filme. Observe se ha uma paleta de cores dominante que evolui
ao longo da narrativa. Considerar como as cores sdo usadas para transmitir emocdes,

simbolismo ou para destacar elementos importantes.
Passo 5: Movimento de Camera e Técnica

- Avaliar o uso do movimento de camera, incluindo panoramicas, travellings, zooms e
estabilizacdo. Considerar como essas técnicas afetam a narrativa e a experiéncia do

espectador.
Passo 6: Comparacdo de Cenas Chave

- Escolher algumas cenas-chave das obras e analisar em detalhes, comparando elementos
visuais como iluminagdo, composi¢cdo e uso da cor. Discutir como essas escolhas

contribuem para a narrativa e o desenvolvimento dos personagens.
Passo 7: Discussao do Impacto na Narrativa

- Refletir sobre como a direcdo de fotografia influenciou a experiéncia do espectador e
contribuiu para a narrativa do filme. Interpretar como as escolhas visuais da equipe de
fotografia amplificaram ou complementaram a identidade nordestina e as relacGes de

poder entre os personagens.
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PRIMEIRAS DISCUSSOES

A representacdo da violéncia e da pobreza é um aspecto comum nos estere6tipos
sobre o Nordeste. "Bacurau apresenta uma comunidade que enfrenta violéncia extrema
e dificuldades econdmicas. No entanto, a maneira como essas questdes sdo abordadas no
filme vai além do simples reforco de esteredtipos, explorando as causas e as
consequéncias desses problemas. O filme destaca a resiliéncia e a solidariedade dos
habitantes de Bacurau, mostrando uma comunidade unida que se defende coletivamente
contra ameacas externas. 1sso desafia a visdo estereotipada de uma populacéo passiva ou
submissa, enfatizando a capacidade de resisténcia e auto-organizacao dos nordestinos. O
filme oferece uma critica contundente as desigualdades sociais e politicas, tanto no
contexto brasileiro quanto global. Ao fazer isso, "Bacurau™ desafia a ideia de que 0s
problemas do Nordeste sdo apenas resultado de caracteristicas intrinsecas da regido,

apontando para questdes sistémicas mais amplas.

O primeiro ponto a se analisar € o “Campo”. O conceito de campo em Bourdieu

refere-se a um espago social estruturado com suas proprias regras, valores e hierarquias.

“Pode-se assim construir um modelo simplificado do campo social
no seu conjunto que permite pensar a posi¢cdo de cada agente em
todos os espacos de jogo possiveis (dando-se por entendido que, se
cada campo tem a sua logica prépria e a sua hierarquia propria, a
hierarquia que se estabelece entre as espécies do capital e a ligacédo
estatistica existente entre os diferentes haveres fazem com que o
campo econdmico tenda a impor a sua estrutura aos outros
campos.” (BOURDIEU, 1998, p.135)

Em "Bacurau”, podemos identificar varios campos interagindo e se confrontando,

como campos culturais, politicos e econdmicos. A cultura local de Bacurau, com suas
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tradicOes, festivais e formas de resisténcia, representa um campo cultural distinto. A
escola, 0 museu e os elementos culturais exibidos no filme sdo marcadores importantes
desse campo. A dindmica de poder entre os habitantes de Bacurau e as autoridades
politicas externas (como o prefeito corrupto Tony Jr.) evidencia um campo politico em
que a luta pelo controle e pela influéncia é constante. A auséncia de Bacurau no mapa
simboliza a marginalizacdo e o esquecimento politico da comunidade. A exploragéo e a
precariedade econdmica da regido também sdo temas centrais. A chegada dos estrangeiros
que participam de uma caga humana é uma metafora extrema da exploracdo econdémica e
da desigualdade global. A interacéo entre os moradores de Bacurau e 0S invasores
estrangeiros pode ser vista como um confronto entre diferentes campos de poder, onde a

violéncia simbdlica e fisica € usada para manter ou desafiar a dominacéo.

O segundo ponto, é o habitus, segundo Bourdieu, é o conjunto de disposi¢oes
durdveis e internalizadas que guiam a acéo e a percepcao dos individuos dentro de um
campo especifico. Em "Bacurau”, o habitus dos moradores é moldado por suas
experiéncias historicas, culturais e sociais. O habitus dos habitantes de Bacurau é
fortemente marcado por uma cultura de resisténcia e solidariedade. A forma como a
comunidade se une para enfrentar as ameacas reflete um habitus coletivo de resiliéncia,

construido ao longo de geracdes de opressdo e luta.

Por fim, o terceiro ponto, o poder simbdlico. Para Bourdieu, esse poder é a
capacidade de impor significados e impor a visdo de mundo dominante através de
simbolos e praticas culturais. Em "Bacurau", este conceito pode ser explorado de vérias
maneiras. A remocao de Bacurau do mapa é um ato de poder simbdlico que tenta apagar
a identidade e a existéncia da comunidade. No entanto, a resposta dos moradores, ao

reivindicar seu espaco e identidade, desafia esse poder simbdlico.
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CRONOGRAMA

jan | fev | mar |abr | mai |jun |jul |ago |set |out | nov |dez

2024

Atividades

Revisao da literatura X X X X X X X X X X

Elaboragao do projeto X X X X
detalhado

Analise da obra X X X X X X X X X X
audiovisual

Assistir aulas X X X X X X X X X

Preparar projeto para X X
qualificar

2025

Atividades

Revisao de literatura X X X X X X X X X X X X

Analise da obra X X X X X X X X X X X X
audiovisual

Preparar projeto para X X
qualificar

Qualificacao X

Escrever dissertacao X X X X X X X

Preparar artigo para X X X
publicacao

2026

Atividades

Escrever dissertagao X X

Preparar artigo para X X X
publicacao

Defesa da dissertagao X

Fazer as corregoes X
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Resumo

Esta produgdo busca investigar a representagdo da identidade nordestina apresentada no filme O
Homem que Virou Suco, de Jodo Batista de Andrade. Nisso, investiga-se como as percepgoes do
esteredtipo nordestino surgiram e como o personagem principal tem sua identidade modificada
enquanto migrante submetido a preconceitos formulados pela ideia do Nordeste inventado.
Almeja-se também compreender possibilidades da midia audiovisual para romper com esses
paradigmas impostos, a partir das reflexdes de Fabiana Moraes, Durval Muniz, Stuart Hall,
Pierre Bourdieu e Walter Benjamin.

Palavras-chave
Nordeste, identidade, cinema, esteredtipo, midia.

INTRODUCAO

Em formato de cordel, lancado em 1974, Jodo Batista de Lima apresentava a
primeira versdo da obra O homem que virou suco, que, posteriormente, foi adaptada
pelo autor para filme em 1981. A pelicula apresenta a historia de Deraldo, um poeta e
cordelista paraibano que, em busca de melhores condigdes de vida, migra para Sao
Paulo. Logo no inicio, enquanto vende suas obras, o personagem se depara com a
primeira de diversas frases impactantes com as quais ird ser confrontado no decorrer do
filme. Nesta ocasido, diante de uma abordagem policial que o impede de trabalhar por
nao possuir documentos, ele escuta: “Aqui € Sao Paulo, nao ¢ Nordeste”.

Impossibilitado de vender seus cordéis, comega a trabalhar na constru¢do de
ferrovias, e no primeiro dia de trabalho ¢ passado um pequeno filme em animagao sobre
regras ¢ educagdo no ambiente de trabalho. Nela, o personagem principal ¢ Virgulino, o
Lampido, em suas roupas de cangaceiro e sempre retratado como “cabra macho”, mal
educado, bruto, que ndo respeita as regras, muito menos seus colegas e seu chefe, tendo
assim um final humilhante.

Deraldo entdo entende que ¢ assim que ele ¢ retratado. Trajado como um
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homem bruto, sendo sempre humilhado, e constantemente provocado a ideia de voltar
para casa. E entdo que num sonho, o personagem se vé na realidade a que é submetido.
Com as vestes de um cangaceiro tal qual Lampido, mas nao colocadas por ele, mas sim
imposta pelos outros.

Essa visdo personificada ndo ¢ submetida apenas a Deraldo, ou exclusiva de
retirantes que partem do Nordeste. H4 uma constru¢do em torno da imagem do
nordestino, uma associagao intrinseca na mente de muitos centro-oestinos, sudestinos e
sulistas que ndo condiz com a realidade. Pesquisar essas constru¢des no campo estético
se pauta na busca pela desconstrucdo de uma imagem que submete ndo s6 um
individuo, mas uma identidade coletiva que ¢ remetida ao individual. Submetendo os
‘nordestes’ a uma unica regido, submetendo os nordestinos a um mesmo rosto,
submetendo culturas, personalidades e conceitos a uma uUnica roupagem, a um Unico
sotaque, a um Unico jeito de ser.

Essa pesquisa busca tragar a “construcao” do Nordeste, junto de seus simbolos e
signos, a partir dos meios de comunicagdo, ¢ como foi abordado pelas artes (como a
literatura e a musica, mas tendo foco no cinema), e apontar como o filme O homem que
virou suco foge dos padrdes preconceituosos. Como hipdtese, acredita-se que a obra
cinematografica, bem como as artes, podem possibilitar a dissolu¢do desse imagético
xenofobico, por meio de uma representacao socio-politico-cultural que transparega as

verdadeiras faces da regido nordestina.

METODO

Para dar inicio a uma pesquisa sobre um filme, € necessario interpreta-lo para
compreendé-lo, j4 que o mesmo pode ou ndo apresentar subjetividades. Como Penafria
(2009) discorre,

analisar um filme ¢ sinénimo de decompor esse mesmo filme. E embora ndo
exista uma metodologia universalmente aceita para se proceder a analise de
um filme ¢ comum aceitar que analisar implica duas etapas importantes: em
primeiro lugar decompor, ou seja, descrever e, em seguida, estabelecer e
compreender as relagdes entre esses elementos decompostos, ou seja,
interpretar. (Penafria, 2009; p. 1).

Assim, propde-se utilizar o método de analise de conteudo, que segundo
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Penafria, baseia-se em considerar uma obra como um relato, e em seguida decompd-la
para interpretacao (Penaftria, 2009; p. 6). Desse modo, busca-se estudar O homem que
virou suco por meio de suas linguagens, para chegar num conceito de mensagem, de
critica, de informacao.

Entendendo que “o cinema ¢ um testemunho da sociedade que o produziu, e,
portanto, uma fonte documental para a historia por exceléncia” (Nova, 1996; p. 2), ¢
possivel compreender a representacao da realidade na obra, e dessa forma, como sua
elegibilidade enquanto objeto de estudo se faz indispensavel para a compreensao da
construcdo (e na possibilidade de desconstru¢do) de uma identidade coletiva.

Reforcando a ideia do filme como uma estrutura discursiva documental, ha o
embasamento proposto por Jacques Le Goff (1996). O historiador possibilita pensar a
pelicula enquanto agente histdrico e também documental, tendo em conta que “todo o
documento ¢ ao mesmo tempo verdadeiro e falso, trata-se de por a luz as condi¢des de
produgdo e de mostrar em que medida o documento ¢ instrumento de um poder” (Le
Goft, 1996; p.13).

Somado a esse arcabouco metodologico, emerge a necessidade de uma revisao
bibliografica que ampare teoricamente a pesquisa, como também elucide
questionamentos pertinentes sobre os estudos do cinema brasileiro voltados para a
época em que o filme foi langado (Cinema Novo). H4 também a importancia do Estado
da Arte, que ajuda a fundamentar a pertinéncia do estudo, por meio dos debates acerca

da obra, potencializando assim o desenvolvimento da pesquisa.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Alexandre Barbalho aponta que as imagens discursivas sobre o Nordeste,
difundidas pela imprensa paulista nas primeiras décadas do século XX, em especial pelo
jornal O Estado de S.Paulo, qualificam a regido como atrasada, rural, barbara, assolada
permanentemente pela seca, servil e ignorante (Barbalho, 2004; p. 157). Contudo, ¢
necessario compreender que ha uma disputa que embasa e fortalece esse preconceito até

hoje.
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De acordo com Bourdieu, “as lutas a respeito da identidade étnica ou regional
sdo um caso particular das lutas das classificagdes, lutas pelo monopolio de fazer ver e
fazer crer, de dar a conhecer e de fazer reconhecer, de impor a defini¢do legitima das
divisdes do mundo social” (Bourdieu, 2010; p.113). Ele ainda discorre afirmando que o
que esta em jogo ¢ o poder de se apropriar de todas as vantagens simbolicas associadas
a posse de uma identidade legitima, suscetivel de ser publicamente e oficialmente
afirmada e reconhecida (Bourdieu, 2010; p. 125).

Essa questdo ¢ muito abordada por Durval Muniz, que enfatiza ao dizer que o
processo de estereotipia do nordestino associado ao sertanejo, a0 homem da roga, nao
nasce apenas de uma disputa do Sul contra o Norte, como ¢ necessario ““ notar que o
esteredtipo associado aos atributos negativos do rural, e a criagdo de estigmas como:
tabaréu, violento, fanatico, messidnico, incapaz, miseravel... nasce da necessidade do
Sul se afirmar como: educado, moderno, capaz, rico, produtivo, racional”
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2001; p. 163).

Fabiana Moraes (2022), a partir de seus estudos, afirma que a midiatizagao
desse imagético de sofrimento contribuiu e muito para a criagdo desse imaginario que

J4

perdura, apontando como o Nordeste ¢ visto como o lugar a ser eternamente salvo,
tutelado, capitalizando ndo sé aqueles que "socorrem" a regido, mas também
mostrando-os como donos de uma superioridade econdmica e racional (MORAES,
2022; p. 76).

Em entrevista, o roteirista ¢ diretor do filme, Jodo Batista de Andrade, afirma

199

que o filme se trata do “massacre da identidade'”. Mayra Melo e Meiriédna Queiroz
complementam a fala do autor, quando dizem que “o moderno, para os nordestinos,
ficou espremido entre o pensamento conservador e a questdo nacional, tal como ele
havia sido posto, foi assumido como um valor em si, sem ser questionado” (MELO,
QUEIROZ, 2008).

Cada obra apresentada ressalta a importancia dos estudos sobre a construcao do

imagético nordestino. Esse aparato tedrico enriquece a andlise filmica devido a sua

' Fala retirada de entrevista com o diretor integra o trabalho dedicado ao filme O Homem que Virou Suco,
organizado por Arianne Abdallah e Nexton Cannito para a Cole¢do Aplauso, Cinema Brasil, 2005, p. 158.
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contextualizagdo para a pesquisa, que fornecera um “piso” para os estudos.

CRONOGRAMA

O projeto pode emergir gragas as leituras e debates realizados em sala de aula,
em grupos de pesquisa e com meu orientador. Os textos abordados puderam ampliar os
conhecimentos acerca das areas estudadas, gragas principalmente as trocas
aluno/professor, como também as trocas aluno/aluno, que foram pertinentes.

A pesquisa pdode ser apresentada em Semindrios e Congressos, potencializando
os debates sobre os temas. Dentre eles, houve a participagdo no 47° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, como também o GeminiCom - Primeiro
Seminario de Pesquisa do Gemini, que facilitaram indica¢des e desdobramentos com
diversos pesquisadores.

Intenciona-se continuar desenvolvendo a pesquisa com mais leituras e debates,
tanto em sala quanto em eventos cientificos, somada a andlises tedricas e revisdes
bibliograficas, para assim continuar com a ampliagdo da escrita do projeto, e

posteriormente, da qualificagao.
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Resumo

O presente estudo investiga a relacdo entre a paisagem de Cabedelo, Paraiba, e as novas narrativas
cinematograficas que emergem na localidade, enquanto poténcia transformadora dos esteredtipos
sobre o Nordeste brasileiro. O objetivo principal é analisar como o cinema local, representado
pelas obras do cineasta Manoel Fernandes Neto, oferece novas possibilidades de visdes acerca
das identidades e ambiéncias nordestinas. Para isso, realizamos uma anélise estilistica de trés
filmes: Coletivo de Multiddo (2019), A RepuUblica da Selva (2021) e O Passeio da Medusa (2024),
explorando suas escolhas artisticas e técnicas em relacdo a paisagem supracitada. A metodologia
adotada combina a andlise estilistica de David Bordwell (2013) com entrevistas qualitativas
baseadas em Bauer e Gaskell (2003). A anélise estilistica examina a forma, o estilo e as decisfes
técnicas do diretor, enquanto as entrevistas qualitativas com o0s principais setores criativos dos
filmes - arte, fotografia e som - fornecem uma visdo plural dos processos de criagdo
cinematografica em interacdo com a paisagem. Os resultados esperados incluem a compreensdo
de como a paisagem natural e urbana de Cabedelo, aliada a consciéncia da fisiografia e da
identidade cultural, influencia novas representagdes cinematograficas do Nordeste, contribuindo
para o campo dos estudos da midia e suas praticas sociais.

Palavras-chave: Andlise estilistica, Cabedelo, cinema paraibano, identidade, paisagem.

INTRODUCAO

Desde suas primeiras realizagGes, o cinema estabeleceu uma relagdo importante
entre paisagem e narrativa. Na historia cinematografica, movimentos como o
neorrealismo italiano e a nouvelle vague francesa, assim como o cinema asiatico e
japonés, tém representado suas singularidades em ambientes internos e externos reais. No
Brasil, dentre varios movimentos, o Cinema Novo se destaca por criar uma significativa
paisagem politica, incluindo o classico paraibano Aruanda (1960), de Linduarte Noronha.
Um cinema recente estad emergindo na cidade portuéaria de Cabedelo, no litoral paraibano,

em contraste com uma representacdo seca e semiarida do Nordeste brasileiro.
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Nos ultimos 40 anos, Cabedelo tem recebido intervencBes de programas de
extensdo universitarias, além de acGes de ONGs que promoveram uma consciéncia
ambiental entre seus habitantes em um convivio mais harmonioso com a paisagem.
Individuos, conscientes de suas formas de ser e estar no mundo, passaram a valorizar e
preservar o meio ambiente. Assim alguns arteséos, artistas visuais, profissionais das artes
cénicas, musicos e outros movimentos de cultura popular se inspiram na paisagem de
Cabedelo e/ou a expressam em suas obras.

Partimos da hipotese de que existe um cinema consciente de sua fisiografia, capaz
de oferecer novas narrativas que se distanciam das representacfes estereotipadas do
Nordeste e de sua populacdo. Assim, indagamos como a paisagem de Cabedelo, com sua
combinacdo de urbanidade e natureza, propicia novas narrativas que transformam os
esteredtipos das representacdes nordestinas no cinema? Para investigar esse fenémeno,
propomos uma andlise estilistica de trés obras cinematogréficas realizadas no municipio,
que refletem a paisagem aludida: o curta Coletivo de Multiddo (2019), o longa A
Republica da Selva (2021) e o curta O Passeio da Medusa (2024), todos realizados pelo
cineasta paraibano Manoel Fernandes Neto.

Essas obras, ao utilizarem a paisagem de Cabedelo, reivindicam um olhar
académico sobre suas narrativas carregadas de afetividade e singularidade artistica,
cultural e identitaria. Ressaltamos que, como atuantes na area do cinema na Paraiba, ndo
podemos ser omissos em relacdo a uma paisagem que faz parte do nosso cotidiano
profissional. Portanto, nosso texto esta enraizado em teorias consolidadas e em nossas
praticas, assim as escritas de si (Foucault, 2004) sustentam nossa escolha estilistica de
escrevedura, alinhada a nossa linha de pesquisa midiatica fundamentada nas praticas
sociais. “Escrever ¢, portanto, ‘se mostrar’, se expor, fazer aparecer seu proprio rosto
perto do outro” (Foucault, 2004, p. 156).

Inicialmente, discutiremos 0s conceitos de espago, paisagem e lugar,
concatenando-os as especificidades dos estudos cinematograficos. Em seguida,
apresentaremos um panorama da paisagem de Cabedelo, abordando suas questdes
culturais e identitarias. A historia do cinema cabedelense foi contemplada pelos estudos
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de Amorim e Falcone (2013). Sera feito um quadro tedrico sobre estilo, forma, analise
estilistica (Bordwell, 2013) e imagens sensiveis.

A andlise do estilo e da forma dos filmes mencionados permitira compreender as
decisbes artisticas e técnicas do realizador. Além disso, incluiremos entrevistas
qualitativas (Bauer; Gaskell, 2003) com os principais setores de criagdo das obras - arte,
fotografia e som - trazendo uma pluralidade aos processos criativos do cinema enquanto

arte coletiva em interacdo com a paisagem mencionada.

METODO

Esta pesquisa segue uma abordagem qualitativa com carater exploratorio.
Compreendemos a pesquisa gqualitativa como processos comunicacionais que lidam com
as possiveis interpretacdes de contextos sociais (Bauer; Gaskell, 2003, p. 23). Ao passo
em que entendemos o carater exploratério relacionado as especificidades de uma pesquisa
que reivindica para si construcdes metodoldgicas que atendam tanto as demandas da
problematica quanto ao desenvolvimento de uma ldgica aplicada aos objetos empiricos
(Bonin, 2009, p. 125).

Dessa forma, de acordo com as demandas de nossa investigacédo, estabelecemos
um enlace entre a analise estilistica desenvolvida por David Bordwell (2013) e as
entrevistas qualitativas (Bauer; Gaskell, 2003). A analise estilistica se mostra uma
ferramenta eficiente para compreender a forma e o estilo dos filmes selecionados, sendo
baseada nas decisdes finais do realizador, considerado o principal autor de uma obra
filmica. No entanto, reconhecemos que o cinema é uma arte coletiva, e nos interessa
investigar as contribuicdes criativas dos maltiplos setores que participam de um filme,
especialmente quando esses agentes sociais se deparam com a paisagem da cidade de
Cabedelo.

E importante ressaltar o nosso entendimento sobre essas duas metodologias. A
analise estilistica, conforme proposta por Bordwell (2013), refere-se a capacidade de
analisar os elementos expressivos de cada obra, abordando o aspecto técnico da midia
cinematogréfica e levando em consideracéo influéncias econdmicas, culturais, politicas e

sociais. Ja a entrevista qualitativa oferece uma forma de explorar as midias -
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especificamente o cinema - em sua correlacdo com as praticas sociais, identitarias e
culturais. Nesse sentido, “a compreensdo mais profunda oferecida pela entrevista
qualitativa pode fornecer informacdes contextuais valiosas para ajudar a explicar achados
especificos” (Bauer; Gaskell, 2003, pp. 65-66).

Na pratica, assistimos aos filmes selecionados vérias vezes e capturamos frames -
imagens estaticas de cenas especificas. A partir dessas figuras representativas,
descrevemos e analisamos o estilo e a forma escolhida para a composicao da mise-en-
scéne. Em seguida, analisamos os enquadramentos, focando nos movimentos de camera
e na maneira como direcionam a atencdo do espectador. A montagem e a edi¢do foram
observadas em termos de continuidade, ritmo e transi¢cdes entre os planos. O som foi
analisado levando em conta as sonoridades, musicalidades e, claro, os dialogos. Dessa
maneira, investigamos como os elementos estilisticos contribuem para a construgdo de
sentido nas obras estudadas. As entrevistas serdo realizadas ap6s essas analises. Com essa
juncdo metodoldgica buscamos compreender as decisdes artisticas e técnicas dos filmes

na configuracdo de novos parametros representativos da regido Nordeste.

PRIMEIRAS DISCUSSOES
A maioria do imaginario arquétipo sobre as representacdes do Nordeste nas midias

provém da necessidade de sua prépria invencdo como regido, inspirada principalmente
no romance de trinta (Albuquerque Janior, 2011). Na Paraiba, o arquétipo de um sertdo
marcado pela aridez e o dificil acesso € um elemento fundante no classico
cinematogréafico Aruanda (1960) de Linduarte Noronha.

Em seu importante manifesto sobre a Estética da Fome, Glauber Rocha (1965)
enaltece essa obra paraibana, ressaltando que no Sudeste havia um cinema voltado para
0 ambito industrial, mas envergonhado de expor a prépria fome social de uma nagéo
colonizada. lvana Bentes (2007) analisa o avango do cinema nacional e revela que, em
vez da Estética da Fome, passamos a conviver com a Cosmética da Fome, onde a camera
na mao, antes trémula de fome, foi substituida pela firmeza dos steadycams. Apesar do
dominio técnico, as narrativas cinematograficas tendem a estereotipar as realidades

sociais, criando uma crise ética e estética.
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O cinema da pés-retomada emerge em locais onde a sequiddo do Nordeste
predomina na paisagem. Realizadores buscam na Paraiba cenarios com a forte presenca
do sol, como o Lajedo de Pai Mateus, em Cabaceiras (PB), conhecida como a “Roliude
Nordestina”. Distante do estigma da seca do Sertdo, na regido litoranea paraibana, um
novo cinema comega a tomar forma, utilizando a paisagem da cidade portuaria de
Cabedelo, marcada por uma diversidade urbana e natural que propicia novas formas de
apresentar as identidades nordestinas.

Em Cabedelo, uma consciéncia ambiental foi desenvolvida ao longo dos Gltimos
40 anos por meio de projetos de extensdo da universidade, do Instituto Federal e de
intervencdes de ONGs, promovendo uma melhor interacdo entre a populacdo e a
fisiografia local, que demanda cuidados e preservacao.

Certeau (1988), ao utilizar o pensamento de Merleau-Ponty, afirma que a
experiéncia humana estd intrinsecamente ligada a sua relagdo com o mundo. A
fenomenologia do existir considera as interacdes entre 0 homem e 0 meio ambiente, a
paisagem (Certeau, 1988, p. 202). Esse modo fenomenoldgico do “existir no mundo”, em
constante interlocucdo com a paisagem, torna-a uma préatica social, que reivindica um
cuidado preservacionista para coexistir com a presenc¢a humana.

Faya Ostrower (2001), ao discorrer sobre criatividade, afirma que had um “ser-
consciente-sensivel-cultural”, que se desenvolve criativamente no convivio com a cultura
onde esta inserido (Ostrower, 2001, p.11). Dessa forma, ao estar conscio de sua existéncia
no mundo, o individuo desperta seus processos criativos —em diversas midias a exemplo
do cinema - permeados por uma consciéncia ambiental trabalhada no ambito social e
cultural, o que chamamos de um “cinema consciente” de sua fisiografia.

Para nos situarmos melhor no ambito das terminologias, hd a necessidade de
definir conceitos como paisagem, lugar e espaco para 0s estudos em cinema. Santos
(2006) distingue paisagem de espago: a primeira envolve territorialidade, passado e
presente, enquanto o espaco refere-se a uma fragcdo da paisagem, relacionado ao seu uso
social (Santos, 2006, p. 67).

O espago, € um termo apropriado pelo cinema, refere-se a linguagem técnica,

sendo tudo o que estd impresso na tela, incluindo nogdes de campo e extracampo



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 ’\PPGEM

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN N mmmmiresammonci

(Bordwell, 2013). O lugar é o ponto de vista privilegiado do espectador, criado para ele e
identificado pelo préprio ao assistir a um filme (Aumont et al., 1995). Ja a paisagem no
cinema estd relacionada a utilizacdo de locacBes reais, internas e externas, para
engrandecer as narrativas. (Lefebvre, 2006; Bruno, 2002).

Destacamos que além dos filmes do nosso recorte, existe a nogéao de um “cinema
consciente” de sua fisiografia em outras producgdes cinematograficas recentes, realizadas
em Cabedelo. Tais obras sdo contempladas em nosso texto, porém a analise estilistica, se

d& no recorte filmico supramencionado.

CRONOGRAMA

Nosso cronograma, planejado desde o inicio do doutorado, tem se mostrado
eficaz. Nos trés primeiros semestres, concluimos as disciplinas obrigatorias e grande parte
das eletivas. Etapas como ‘pesquisa, analise e revisao bibliografica’, ‘pesquisa orientada’
e ‘leituras e fichamentos’ foram desenvolvidas paralelamente e continuardo até o Gltimo
semestre. Fomos dispensados do estagio docéncia por ja atuarmos como professor no
ensino superior e apresentamos certificados de proficiéncia em duas linguas estrangeiras,
conforme o regimento do programa.

Estamos agora na fase de preparacéo para a qualificacdo, com o primeiro capitulo
escrito, embora ainda haja ajustes recomendados pelo orientador. Outras demandas
previstas incluem a ‘defesa da qualificagdo’, ‘ajustagens finais para a defesa da tese’, e a
‘revisdo e finalizagdo do material’ além claro da ‘defesa publica da tese’. Publicamos um
livro em parceria com nosso orientador no qual consta um capitulo de nossa autoria e

estamos revisando e preparando textos para submissdo em periodicos.
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“Pirataria é democracia”: consumo audiovisual em redes sociais digitais e o direito
simbolico a cultura sob a ética da pirataria digital

Leonidas Teixeira de CARVALHO NETO
Mestrando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais
e-mail: leonidascQ07@gmail.com

Resumo

A pirataria digital (Moraes, 2010; Cesar, 2013; Furini, 2015; Meili, 2015),se apresenta dentro
do ciberespago como uma reconfiguracdo da pirataria fisica, praticada em larga escala e opera
como um sistema reconhecido socialmente, destarte da constante criminalizacdo do movimento
(Bezerra, 2013) que promovem enquadramentos subjetivos sociais entre os praticantes
(Barcelos, 2016). Este trabalho tem como objetivo sistematizar nogdes e percepgdes subjetivas
sobre pirataria digital a partir do mapeamento de comunidades imersas no consumo feito nas
redes sociais digitais Telegram e X, compreendendo o embate sociojuridico que a ultima passa
no Brasil, além de analisar a partir do objeto de estudo de que forma € possivel fomentar
discussdes sobre o direito simbolico a cultura a partir da troca simbolica (Bourdieu, 2009)
envolvida na atividade, compreendendo a atuacgdo politica dos sujeitos envolvidos no processo,
como estratégias metodologicas, sera utilizada uma abordagem de cartografia da grupalidade
(Pelbart, 2023) e uma adaptacdo da etnometodologia (Garfinkel, 2018) para o ambiente digital.
E esperado que o estudo fornega dados para pesquisas cientificas futuras, de modo que
possamos sair de um estado cientifico onde a pesquisa sobre pirataria digital ndo fornega dados
basicos sobre o dimensionamento da pratica e os sujeitos que estdo envolvidos no processo.

Palavras-chave
pirataria digital, direito simbdlico a cultura, redes sociais digitais, ciberespaco.
INTRODUCAO

A pirataria € a agdo de consumir e comercializar obras que possuem propriedade
intelectual violada, se enquadrando na Lei de Direitos Autorais (9.610/98). A pirataria
digital, por sua vez, ¢ a reconfiguracdo da pirataria praticada em larga escala nos centros
comerciais, agora presente em varios ecossistemas do ciberespago.

Esta reconfiguragdo ocorre quando a globalizacdo e o desenvolvimento de novas
tecnologias de comunicag¢ao criam novos rumos € proporcionam novas experiéncias de

praticas sociais dentro do ambiente digital. No caso da pirataria digital, temos
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conhecimento de protocolos como o BitTorrent (FURINI, 2015), em sites hospedados
em nuvem com conteudo audiovisual e também através de redes sociais digitais, como o
Telegram, e o X, antigo Twitter.

Com a pratica difundida em diversas formas e em processos especificos, a
pirataria digital, considerada uma pratica vinculada a ilegalidade, se torna um habito
socialmente difuso. Contudo, com o desenvolvimento da indistria cultural e a expansao
do cinema e da televisao que necessitam constantemente de criar novas narrativas com
perfis especificos, houve a utilizagdo da figura do pirata para a criagdo de filmes e
séries.

E com a apropria¢io imagética feita pela indéstria cultural que ap6s o inicio do
século XX que o sujeito pirata ¢ “acolhido” socialmente, onde seus crimes sdo
minimizados perante a agdo social.

A partir disso, podemos enxergar a pirataria digital sob uma oOtica opositiva a
industria cultural, quando se contrapde ao que a industria cultural representa quanto a
consolidagdo de negocio ao concentrar o capital por meio da arte; com a pirataria -
sempre enfaticamente a atuacdo digital - nds temos o consumo proporcionado pela
pulverizacdo do compartilhamento de conteudo audiovisual em diversas camadas da
internet e por meio de distintos protocolos. Apesar desse ponto, a pirataria também tem
um cardter que retroalimenta a industria cultural no passo em que ao estimular o
consumo por vias informais, seus consumidores acabam alimentando a industria cultural
através de algum dos seus bragos, consumindo derivados de seus produtos por outros
mecanismos de consumo. E diante da dindmica especifica que a pirataria ¢ notoriamente
uma pratica social ativa e que representa um paradigma de consumo que nado incentiva a
concentragdo de capital, se opondo ao que era posto na pirataria maritima e como ocorre
na industria cultural.

Mediante o surgimento da dicotomia discursiva em torno das mobilizagdes pro e
contra pirataria digital, ¢ necessdrio um maior envolvimento de pesquisas cientificas
que estejam para além de andlises de processos que circulam em torno de como a

pirataria funciona.
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Este trabalho tem como objetivo sistematizar nogdes sobre pirataria e percepcao
dos sujeitos praticantes para promoc¢do da reconstrucdo dos conceitos em torno da
pratica, visando catalogar e construir uma base de indicadores cientificos que venham
estabelecer conexdes no meio cientifico, além de focar em analisar sob a égide da
pirataria digital, como a pratica pode fomentar discussdes sobre o direito simbdlico a
cultura e compreender a atuagdo das comunidades imersas no contexto da pirataria
digital e como estas se opdem politicamente ao sistema, reafirmando sua cidadania
sociodigital através do direito simbolico a cultura.

METODO

Uma das lacunas que encontramos na pesquisa académica sobre fendmenos
como a pirataria digital ¢ a auséncia de abordagens metodologicas que se debrucem em
entender a atividade como uma pratica social sistemdtica, que cria um ambiente
discursivo favoravel a pesquisar as motivagdes € constituicdes politicas das

comunidades imersas no processo de consumo de contetido audiovisual pirata.

Inicialmente, precisamos sistematizar conceitualmente e detalhadamente as
nogoes que foram criadas - muitas vezes por um discurso hegemonico - e perpetuadas
sobre o conceito de pirataria para uma desconstruc¢ao e posteriormente, uma
reconstru¢do do termo, a partir do reconhecimento da pratica como um sistema de apelo

social.

O carater dessa pesquisa, a nivel inicial, ¢ explorar melhor como se da o
consumo audiovisual por meio da pirataria digital através de redes sociais digitais, de
forma que se dé andamento ao pesquisado anteriormente como por meio do Telegram

(CARVALHO NETO, 2023).

Assim, tendo enfoque em duas redes sociais digitais - X e Telegram - temos uma
pesquisa exploratdria ativa, interagindo imersamente nas plataformas que estdo no
nosso objeto de estudo para entender quais sdo as mudancas didrias que incidem no
objeto e que acompanhe a rotina das comunidades para realizar eventuais registros de

dinamicas de adaptacao com as plataformas. Considerando as relagdes que sao
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espontaneamente criadas através da pratica, somado ao fato da espacialidade da pratica
em ambiente digital € proposta uma cartografia da grupalidade (Pelbart, 2023) para uma
que explore qualitativamente as relagdes sociodigitais e culturais que permeiam a

pirataria digital.

E a partir dessa 16gica que se propde, ao longo do segundo semestre do
mestrado, o mapeamento de perfis e comunidades dentro de duas redes sociais digitais:
X, antigo Twitter, e o Telegram. A escolha para o primeiro se da pela criagdo de perfis
onde, pelas atuais politicas que atuam sobre a plataforma, ¢ possivel realizar a postagem
de filmes e séries sem cortes na timeline. Quanto ao Telegram, a escolha se fez pela
continuidade de pesquisa ja iniciada em canais da rede, que armazenam em nuvem num
servidor criptografado e que compartilham pastas com vasto contetido audiovisual,

permitindo interagdes locais dos membros, seja por texto ou por audio.

Posterior ao mapeamento, se propde uma metodologia ativa que se inspire na
etnometodologia (Garfinkel, 2018) que seja adaptada para o meio digital. A inspiragdo
se da para ter a metodologia adaptada, se prendendo a perspectiva de que a pirataria s6
pode ser explicada pelos sujeitos que estdo envolvidos com ela, e a aplicando dentro da
realidade do digital, para investigarmos as condutas e a criagdo de um movimento social

dentro do ciberespaco que levanta a bandeira da pirataria.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Os estudos que mencionam a pratica da pirataria comegam a surgir por meados
dos anos 2000 quando ¢ notado o crescimento do consumo por meio da pratica nos
centros comerciais das cidades. E possivel introduzir a expressio pirataria por meio dos
relatos historicos de individuos que atuavam nos mares, especialmente seguindo a rota
das Indias Ocidentais. Daniel Defoe (2008) apresenta relatos de como os sujeitos piratas
atuavam contra forcas econdmicas da época, descentralizando a economia. Oswaldo
Caninas detalha ainda mais a pirataria no século XVII, mostrando que foi criada “uma
rede, tendo a pirataria como atividade central e incluindo portos protegidos, fiscais da

coroa comprados, grandes proprietarios de terras, comerciantes e especuladores”
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(CANINAS, 2009, p. 104). A histoéria foi responsavel por consolidar e difundir o termo
pirata ao redor do mundo e seus estudos depuram os méritos e prejuizos da pratica

economicamente.

Com o surgimento e o desenvolvimento da industria cultural, é notavel a forma
da mesma de se apropriar de processos historicos e criar imagens que ficam no
imaginario cultural e se associam a subjetividade humana, vemos a pirataria adentrar
nesse meio como desdobramento a partir do uso do pirata em produgdes televisivas e
cinematograficas como um personagem anti-her6éi. A incorporagdo do pirata na
industria cultural representa, portanto, um fendmeno sob diversas Oticas: juntas, elas
criam um espectro imagético que se distancia de uma “verdade historica” (BARCELOS,
2016). Esse fendmeno promove um reposicionamento dos sujeitos que ndo se sentem

iguais aos seus pares, constituindo um “novo pirata”.

Liana Furini argumenta como esse reposicionamento foi fundamental para

ressignificar a pratica da pirataria para a contemporaneidade:

“o imaginario ¢ construido de forma individual, através de sentimentos,
lembrancas e experiéncias, e grupal, através de tudo o que foi visto, sentido e

lembrado com relagdo aos piratas, nos diversos meios que os representaram.”

(FURINL, 2015, p. 20-21)

Indo ao longo dos anos na pesquisa sobre pirataria € nos introduzindo ao meio
digital, Candida Moraes (2010) nos mostra que a linguagem digital conecta aparelhos
tecnologicos e, através deles, pessoas se interligam em espacos e tempos distintos, em
um processo de desterritorializacdo e reterritorializagdo (MORAES, 2010, p. 65). A
autora também argumenta sobre a individualiza¢ao do consumo, sendo uma justificativa
plausivel para o sujeito pirata se fidelizar a pratica. Quanto ao lucro, a autora nos diz
que “a defini¢do da pratica por parte da IC ndo remete necessariamente ao lucro do
pirata, mas a auséncia de retorno financeiro para a grande industria.” (MORAES, 2010,

p. 226).
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César (2013) afirma que “é preciso extrapolar as defini¢des legais e perceber o
compartilhamento de arquivos como um fato social para entender com mais clareza o
que isso representa para a comunidade de piratas.” (CESAR, 2013, p. 16). Angela Meili
(2016) vai além do que ¢ apresentado por César e nos mostra que “nunca a industria
cinematografica pode, ao longo da historia, satisfazer completamente a demanda por
audiovisual, incluindo a televisao” (MEILI, 2015, p. 70). Com isso, podemos ver que a

pirataria digital promove a viabilidade de um acesso a cultura através dos seus meios.

Arthur Coelho Bezerra (2013) trabalha em sua pesquisa sobre a batalha
narrativa, cultural e moral sobre a pirataria digital, que tem sua criminalizagdo
frequentemente pautada pelo que o autor chama de empreendedores morais da cultura.
O carater transgressor da pratica fomenta um consumo que enfrenta os Estados
burocraticos (Castells, 2005) e que promove o acesso e discussdes sobre o direito
simbolico a cultura a partir de trocas simbolicas (Bourdieu, 2007), ressaltando a
importancia de pesquisar a pirataria digital enquanto um sistema em oposi¢do a

industria cultural e que estabelece novas relagdes sociodigitais.

CRONOGRAMA

Durante o semestre de 2024.1, além das disciplinas cursadas, houve a
apresentacao nas etapas regional e nacional do Intercom, bem como o ajuste do projeto
de pesquisa mediante orientacdo. No semestre de 2024.2 pretende-se aprofundar na
construcdo metodologica, considerando que o trabalho possui etapas que, apesar de
independentes, se complementam com o todo, para que se crie uma metodologia inica
que seja fielmente aplicavel ao meio digital, sendo este carente de processos
metodolégicos que facam andlises de espagos e grupos, utilizando também de

metodologias conhecidas em pesquisas etnograficas.

Por fim, até o fim do semestre de 2024.2 a pesquisa devera ser submetida ao
Comité de Etica da UFRN por conter etapas que utilizem opinido publica de

participantes selecionados através do processo metodoldgico.
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PROCESSOS DE MEDIACOES E MIDIATIZACAO DA CULTURA POPULAR:
UMA INVESTIGACAO DOS PERFIS @FEIRACENTRALCAMPINAGRANDE E
@FEIRADECARUARU
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Resumo:

No ambito de nossa pesquisa, as feiras livres se configuram como ambientes culturais que
englobam dimensdes econdmicas, sociais, historicas e comunicativas da cidade e da cultura
popular contemporanea, assim, elas desempenham um papel crucial na construgdo das
identidades locais e representam a pluralidade da sociedade brasileira. Neste estudo, focamos no
fendmeno midiatico-cultural das feiras livres observadas pelo prisma da cultura popular, com
direcionamento investigativo para as cidades de Campina Grande-PB e Caruaru-PE. O objetivo
geral desta pesquisa € investigar a Feira Central e a Feira de Caruaru no contexto das mediagdes
e da midiatizacdo a partir dos perfis do Instagram (@feiracentraldecampinagrande e
@feiradecaruaru. Como aporte metodologico, adotamos as pesquisas mais significativas a
respeito da netnografia (Kozinets, 2014, 2021), considerando-a como uma forma especializada
de etnografia adaptada ao contexto dos mundos sociais de hoje mediados por computador.
Como resultados esperados, podemos destacar: a analise da narrativa midiatica sobre estes
comércios periddicos, o estudo comparativo das feiras no ambiente fisico e digital e o
mapeamento de personagens da cultura popular midiatizados. Podemos afirmar, com base no
que tecemos como justificativa, que langar luz sobre os estudos da comunicagdo e cultura se
apresenta com profunda relevancia para a area da comunicag@o midiatica, pois sdo abordados no
contexto da comunicagcdo e cultura local. Cada vez mais se fazem necessarios estudos
relacionados a cultura popular e reflexdes que serdo apresentadas por este trabalho podem
contribuir significativamente para o estado da arte e se mostrardo como referéncia para
pesquisas futuras.

Palavras-chave: Mediagdes, Midiatizagdo, Feira Central, Feira de Caruaru, Instagram.

INTRODUCAO

Uma constatacdo se tornou evidente nas principais cidades do Brasil, ¢ que a
feira livre se transformou no evento cerimonial e comunicativo, ndo se trata apenas de
um fendmeno econdmico e historico. Consequentemente, a feira livre pode ser

entendida como um vasto campo social de significados coletivos, compartilhados por
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uma variedade de grupos e classes sociais. Atualmente, as midias digitais,
principalmente os sites de redes sociais, t€m sido cada vez mais adotadas pelas culturas
populares e tradicionais, de modo que estes canais sao utilizados como ferramenta de
comunicagdo para disseminar valores culturais e manter vivas suas tradigoes.

O objetivo geral desta pesquisa € investigar a Feira Central e a Feira de Caruaru
no contexto das mediagdes e da midiatizacdo a partir dos perfis do Instagram
@feiracentraldecampinagrande' e @feiradecaruaru®. Para isto, buscaremos estruturar
nossa pesquisa nos seguintes objetivos especificos: a) Identificar o processo de
midiatizagdo das feiras investigadas; b) Mapear as tecnologias digitais presentes
naquelas praticas sociais; ¢) Analisar a construcao de narrativas mididtico-culturais por
meio das postagens sobre os mercados periddicos pesquisados; d) Identificar os
elementos e personagens da cultura popular midiatizados nos perfis
@feiracentraldecampinagrande e (@feiradecaruaru; e e) Comparar elementos
constitutivos do objeto de pesquisa no ambiente digital e fisico.

ApOs expormos 0s objetivos, damos continuidade explicando que o foco desta
pesquisa ¢ indagar uma questdo da qual muitas decorrerdo: € possivel analisar a Feira
Central ¢ a Feira de Caruaru no contexto das mediagdes e da midiatizagdo,
especificamente os perfis do [Instagram (@feiracentraldecampinagrande e
@feiradecaruaru?

Considerando a feira livre como um ambiente do dia a dia ndo apenas para
negociacdes, compra ¢ venda de mercadorias, contudo como um espago de partilha de
conhecimentos e de ampliagdo da comunicagdo popular. Com base nessa reflexao, fica
evidente que a escolha recai sobre um objeto de estudo complexo e, por esse motivo, ele
necessita de um enfoque tedrico-metodologico bem definido para abordar as questdes
centrais da pesquisa. E nessa linha que buscamos desenvolver a pesquisa tendo como
subsidio a seguinte hipotese de trabalho:

a) Os processos de mediagdo e midiatizacdo das feiras livres de Campina

Grande-PB e de Caruaru-PE sdao fendmenos mididticos e culturais expressivos,

! Disponivel em: https://www.instagram.com/feiracentraldecampinagrande/.
2 Disponivel em: https://www.instagram.com/feiradecaruaru/.
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sendo o site de rede social do Instagram a plataforma na qual estas feiras sdo

divulgadas no ambito das midias digitais.

A principal motivagdo para sustentar o presente estudo reside na importancia
que o tema possui para a area da comunica¢do midiatica, sendo considerado um tema
que promove a analise dos processos de mediag¢des culturais e midiatizagdo da cultura
popular em contextos regionais. Desta maneira, esta tematica também vislumbra por em
destaque as mediagdes comunicacionais que estdo permeadas na utilizagdo dos
dispositivos midiaticos do [Instagram como ferramenta de divulga¢do desta

manifestagdo cultural.

METODO

Nesta pesquisa, destacamos no aporte metodologico adotado os estudos mais
significativos a respeito da netnografia, considerando-a como uma forma especializada
de etnografia adaptada ao contexto dos mundos sociais de hoje mediados por
computador. Para o pesquisador Kozinets (2014), a netnografia, ¢ a etnografia de
grupos eletronicos, estuda as praticas culturais complexas em agdo, atraindo a nossa
atencdo para uma multiplicidade de ideias fundamentadas e abstratas, significados,
praticas sociais, relacionamentos e sistemas simbolicos.

Em um levantamento, realizado em 05 de agosto de 2024, privilegiamos a
procura por paginas abertas do Instagram que divulgassem as feiras livres. De inicio,
executando uma busca simples pelas hashtags #feira e #feiralivre, com o objetivo de
dimensionar os conteudos relacionados a tematica, foram encontradas 2.131.719
publicacdes distribuidas em 107 contas.

Com base no roteiro adotado, a selecdo da amostra para investigagao resultou na
execucao das trés seguintes etapas:

a) Busca dos perfis com as  hashtags  #feiradecampinagrande,

#feiracentralcampinagrande, #feiradecaruaru e #feiradecaruarupe. Com essa

procura obtivemos o resultado de 29 contas encontradas e um total de 116.607

publicagdes;
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b) Selecdo de 29 perfis que estavam nomeados com as palavras-chave da busca e

que divulgam informacgdes sobre as feiras; e

c¢) Recorte dos perfis @feiracentraldecampinagrande e (@feiradecaruaru
considerando os critérios de quantidade de postagens, tipo de material publicado

(textos, fotos, videos e stories) e a frequéncia de publicagdo durante o periodo de

2021 a 2024.

Na fase de recorte do corpus, as varidveis de analise das publicagdes serdo:
engajamento (curtidas e comentarios), publica¢cdes com conteudo comercial, cultural e
historico, presenca de feirantes e fregueses nas publicagdes. Dessa forma, planejamos
compor um material de analise, com postagens, levando em consideragao fotos, videos,
legendas e comentarios. A coleta dos dados se dara entre os meses de setembro e
outubro de 2024. Vale frisar que a pesquisa se utilizard de dados arquivais e notas de
campo.

Do ponto de vista do aparato ferramental da pesquisa, destacamos as técnicas de
coleta de dados do trabalho de campo, sendo elas: a observagdo, capturas de telas e
capturas de videos. J& os instrumentos de pesquisa utilizados serdo: caderno de campo,
computador portatil, celular, software de processamento de dados textuais, a principio
apontamos como ferramenta o Iramuteq’. As técnicas de anélise e interpretagdo
utilizadas serdo: a analise de conteudo (Bardin, 2016), como também a andlise e
interpretagdo do material selecionado a partir da semidtica da cultura (Lotman, 2022 ¢

Machado, 2022) como metodologia de analise da comunicagao.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Em comunicagdo midiatica, a escolha daquilo que buscamos conhecer nao é,

muitas vezes, originada apenas da curiosidade logica ou do interesse por solucionar

3 O Iramuteq (Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires) é
um software gratuito e com fonte aberta, desenvolvido por Pierre Ratinaud, em 2009. O uso desta
ferramenta possibilita os seguintes tipos de analises: estatisticas textuais classicas; pesquisa de
especificidades de grupos; classificagdo hierarquica descendente; analises de similitude e nuvem de
palavras.
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problemas cientificos. E, também, resultado das inquietagdes originadas da profusdo de
experiéncias narrativas que nos rodeiam e pelos imprevistos que por elas atravessam.
Identificamos como um terreno propicio a pesquisa o fendmeno da feira livre, que surge
como meio de comunicacao popular e midiatizado. Pensar a feira livre nos leva a refletir
a propria esséncia do espago urbano, cujas infinitas logicas e condicionantes
fundamentam as articulagdes situacionais dos sujeitos participantes, bem como os
sentidos ali existentes, produzidos e apropriados de maneiras distintas em cada um dos
individuos atuantes (Marcelino, 2018).

Em diferentes campos do conhecimento — geografia, historia, antropologia,
sociologia — a tematica da feira livre tem sido investigada por diversos pesquisadores.
Entretanto, no campo da comunicag@o e, em particular, dos estudos da midia, existem
poucas investigacdes que situam a feira livre como objeto comunicacional de
investigacdo. Dito isto, apontamos que um dos nossos objetivos € pensar as camadas
dessa experiéncia urbana também em espacos virtuais, Barbosa et al. (2023, p. 88)
argumentam que “[...] ao transpassar o fluxo acelerado da cidade contemporanea, a
feira resiste como ocupacdo popular, dindmica e viva frente a constante negagdo da
rua como lugar da permanéncia, da pluralidade, do encontro e da diversidade urbana”.

Com a chegada da internet e o avango das tecnologias, a nogao de espaco no que
diz respeito a esfera publica passou por mudancas e se ampliou para incluir os
ambientes virtuais, tornando-se assim um verdadeiro espago publico. Isso ocorre porque
essas plataformas permitem uma variedade de didlogos e registros, nao se restringindo a
uma simples interacdo passiva. Na verdade, esse espaco, pelo menos em teoria, favorece
a participagdo ativa dos atores sociais nas narrativas de suas proprias historias (Barbosa
etal., 2023).

Um dos processos permitidos pelo mundo globalizado ¢ a midiatizacdo intensiva
da cultura e do meio social. No pensamento de Hjarvard (2014) os processos de
midiatizagdo sdo reflexo do emergente estado de importancia intensificada e em
constante mudanca da midia na cultura e na sociedade. Assim, torna-se notdria a relacao

estreita da sociedade com os meios de comunicacao, nesse cenario observamos o carater
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mididtico das praticas culturais e sociais nos mais diversos niveis. Nas palavras do
autor:

As midias ndo se situam e sdo dirigidas dentro de contextos politicos
nacionais na mesma intensidade que antes, mas, devido a globalizagao
e comercializagdo, estdo disponiveis ao longo de fronteiras nacionais €
culturais e cada vez mais sob o controle de conglomerados de
comunicacdo globais. Além disso, a comunica¢do de massa tem sido
complementada por uma variedade de midias interativas, permitindo a
todos ndo apenas receber, mas também se engajar ativamente em
diversas formas de comunicagdo com alcance potencialmente global.
Como resultado, varias formas de midia foram integradas nas praticas
da vida cotidiana, do local de trabalho até a familia (Hjarvard, 2014, p.
23).

Recuero (2009, p. 163) discute, na tematica das redes sociais, as comunidades
em redes sociais, que em suas palavras “[...] ndo poderiam ser percebidas sem que se
leve em conta a interacdo social, o lago social, o espaco ou territério virtual, o capital
social, o pertencimento e a estrutura [...]”. Partindo dessas discussdes a respeito das
transformagdes do mundo tecnoldgico e das redes sociais, nos colocamos a entender o
percurso necessario para investigar as feiras livres pesquisadas no Instagram, levando
em consideracdo suas particularidades midiaticas, folkcomunicacionais e culturais.

E, portanto, com esses pressupostos tedricos que transitam em um patamar
epistemologico das mediagdes as midiatizacdes, bem como da midiatizacdo das praticas
culturais e sociais, que se busca a analise e observa¢dao do fenomeno da comunicagio
midiatica na interface comunicagdo e cultura. Sendo este eixo de analise amparado por
um caminho teodrico-metodologico comunicacional, que pretende problematizar um
campo vasto das mediacdes da cultura, assim como das operagdes de midiatizacdo das
feiras livres nordestinas ancoradas nos dispositivos midiaticos digitais e convergentes.
CRONOGRAMA
No que diz respeito ao cronograma de execu¢do da pesquisa, detalhamos as atividades
por semestre:

2023.1 - Integralizacao dos créditos obrigatorios e optativos, reformulacao do projeto de

pesquisa; 2023.2 - Integralizacdo dos créditos obrigatorios e optativos, revisao

bibliografica da tese, Seminario de pesquisa II, producdo de dois artigos cientificos para
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publicagdo em periddico, Constru¢do do capitulo tedrico; 2024.1 - Construcdo do
capitulo metodolégico, Estdgio docéncia II na disciplina Comunicagdo, cultura e
sociedade no Departamento de Comunicagdo da UFRN; 2024.2 - Trabalho de campo,
pré-teste de instrumentos de pesquisa, coleta de dados, Seminario de Pesquisa IV
(Pré-qualificacdo); 2025.1 - Seminario de Pesquisa V (Qualificacdo); 2025.2 -
Construcao do capitulo de analise de dados; 2026.1 - Construcao do capitulo de analise
de dados; 2026.2 - Elaboracao de um artigo cientifico para publicacdo em periodico; e

2027.1 - Defesa da Tese.
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EVOLUCAO DE INTERFACES: A APROPRIACAO DO CONTEUDO
MIDIATICO A ARQUITETURA DE INFORMACAO DE PORTAIS DE
NOTICIAS

Davi KOSHIYAMA
Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais/Producdo de Sentido
e-mail: davijoseonline@gmail.com

Resumo

Este projeto de pesquisa visa analisar a evolugdo da apropriacdo do contetido midiatico a
arquitetura de informagdo dos websites, desde os primordios de seu surgimento em 2004 até
2024 (duas ultimas décadas). Neste recorte serd avaliado como a mensagem se moldou a esta
nova midia, seu processo de adaptacdo as interfaces deste novo ambiente e como foi
potencializada em relagdo a agregacdo de sentido. Investiga a apropriagdo de novos recursos
midiaticos disponiveis até a inteligéncia artificial (IA), sua expansdo taxondmica e
competitividade, visando a demanda de consumo e ampla propagacdo. Investigard em ordem
cronologica a evolucdo deste fenomeno a luz das teorias da comunicagdo e da arquitetura da
informacao nas interfaces de Portais de Noticias ao longo do tempo, mapeando casos bem e mal
sucedidos, apontando caminhos, solugdes e tendéncias futuras na area.

Palavras-chave
Website ; Evolucdo de Interfaces ; Portais de Noticias ; Arquitetura da Informacdo ; Contetdo
Midiatico
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INTRODUCAO

Esta pesquisa investiga a evolucdo das estratégias de interagdo entre a
mensagem e a arquitetura de informacao dos websites de portais de noticias, que fazem
parte da nova midia: a Internet. Segundo Manovich (2001) esta surge a partir da
convergéncia de midias anteriores a formatos contemporaneos, utilizando-se de
interfaces digitais, hipertexto e bases de dados, compondo assim a hipermidia, que
redefine a natureza das narrativas precedentes. Percebe-se, conforme teorizou McLuhan
(1977), que no ciclo evolutivo novos meios de comunicagao tendem a carregar o
contetdo dos anteriores. Por meio de apropriagdes técnicas novos formatos e
significados sociais geram novas formas de representacdo da mensagem. Quanto aos
meios de comunicagdo paralelos precedentes, segundo Weaver (1993), a estrutura de
apresentacao informacional da televisao se organiza no “tempo” da grade, a do jornal no
“espaco” limitado de suas paginas, em cada edicdo didria. No caso dos portais de
noticias analisaremos a dindmica de sua nova narrativa, com logica disruptiva de tempo
e espago em relacdo aos modelos anteriores. Serdo mapeadas cronologicamente as
estratégias de interacdo entre o conteido mididtico presente em websites de portais de
noticias e suas interfaces de suporte, observando a evolugao, transformagao, adaptagado e
representacdo da mensagem neste novo veiculo de comunicagdo, sob a estrutura da
arquitetura da informagdo presente nas interfaces deste meio ao longo da histéria da
internet.

Ao investigar a evolugdo da dindmica e ergonomia da mensagem,
consequentemente serd analisada sua comunicagdo e suas apropriagdes (como exemplo,
a incorporacdo cada vez mais crescente do audiovisual e da inteligéncia artificial), seus
elementos utilizados para a construcdo de narrativas e sentido nos websites. Vai além,
pretende-se estudar também a evolucdo das dimensdes estéticas, tecnologicas e
cognitivas da arquitetura da informacdo neste meio e suas implicagdes quanto a
experiéncia do usuario (UX: User Experience), ou seja, como 0 processo socio-técnico

atua na pratica da comunicacdo produzindo variagdes no processo de consumo da
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informacao.

Examinard a produgdo discursiva dos portais de noticias, seus processos
peculiares para tal, as estratégias de interagdo e comunicagdo mididtica na construgao
das praticas cognitivas, interpretativas e estéticas para seu publico, além de como este

J4

veiculo condiciona e ¢ condicionado para tal finalidade. Em ordem cronolégica, os
websites mais relevantes e significativos quanto a investigagdo destes fendmenos serdao
mapeados, dispostos e analisados em uma timeline (linha do tempo), para que se possa
comparar visualmente as estratégias de interacdo do conteudo midiatico aplicadas as
interfaces deste meio e sua evolugao.

Este estudo visa tragar um paralelo com as teorias da comunicagdo e responder
quais as tendéncias e perspectivas para o conteido mididtico e sua interagao nas futuras
interfaces,. Se € possivel prever isso ou ainda se essa evolugdo se daré através de loops
em momentos de estagnagdo criativa, conforme Lipovetsky (2015) identificou em
outras areas: com ondas de revivals e remakes, onde se somam ao estado da arte atual
recursos que ja deram certo no passado, gerando uma nova tendéncia. Por fim, o
resultado deste estudo visa contribuir para orientar e estimular profissionais desta area
de concentragdo, tais como: Jornalistas, Redatores, Produtores de Conteudo Digital,

Publicitarios, Web Designers, Designers de Experiéncia, Arquitetos da Informagdo e

geradores de leads.

METODO

O objeto a ser estudado se da a partir de 2004, quando se consolidam os portais
na internet até 2024. Para resgatar versdes tdo antigas dos portais sera utilizada a
plataforma Way Back Machine (web.archive.org), estando as amostras da pesquisa
sujeitas a sua disponibilidade. Investigard as versdes dos portais em formato Desktop,
devido a esta modalidade proporcionar experiéncia de uso mais rica em comparacao as

versoes em dispositivos mobile.
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Tem como Objetivo Geral: Analisar estratégias de interacdo entre o conteudo
midiatico e os portais de noticias. Estes, representativamente selecionados de acordo
com a metodologia estipulada para tal, no periodo entre 2004 até 2024 (duas ultimas
décadas), observando e analisando ao longo desse intervalo a formacao (agrupamento)
de eventual padrio de evolu¢do das interfaces e, como resultado, a indicacdo de
previsdes e tendéncias futuras na area.

Como Objetivo Especifico visa elencar ao longo do periodo pesquisado,
artificios da arquitetura da informagdo embarcadas nos portais de noticias que foram
eficientes e se destacaram em relacdo ao tratamento da mensagem, da narrativa e sua
interagao.

Ao investigar neste estudo novas perspectivas desta suposta evolucao, podemos
formular as seguintes hipoteses:

e Em que casos a estética aplicada aos portais de noticias favoreceu,

prejudicou, simplificou ou expandiu a composi¢ao da mensagem?

e Houveram periodos de estagnacdo ou até mesmo regressdo quanto a
interacdo da informagdo/contetido pela arquitetura de informagdao dos
portais?

e Ao longo do suposto processo de evolugdo foram identificados /oops na
trajetéria? Onde em determinado momento se utilizaram de remakes de
solucdes anteriores. Desta forma apropria-se do que deu certo no passado e

atribui-se nova roupagem e funcionalidades.

Para investigar o fendmeno da evolug¢do das interfaces, foi utilizada a Teoria
Fundamentada em Dados para realizar preliminarmente uma analise indutiva-dedutiva
da estrutura informacional de portais relevantes, com amostras selecionadas de todos os
continentes. Posteriormente para a coleta de dados qualitativos foi escolhida a técnica
de Questionario, estruturado, auto-instrutivo, aplicado de forma indireta (a distancia)
pela  ferramenta Google Formularios. Enviado pela internet via [ink

(https://forms.gle/6PaHKW5tDHfWBJz68) para sujeitos da pesquisa previamente
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selecionados, compostos por especialistas na area tais como desenvolvedores web,
designers, programadores e produtores de conteudo, residentes no Brasil e no exterior
(com versao em inglés). Ainda como resultado teremos a indicacdo por parte dos
especialistas de casos especificos conhecidos e relevantes a pesquisa, os quais serao
pautados e investigados. Desta forma, como resultado teremos:

e (Questionario resultando em indicagdes de casos a serem observados;

e Questiondrio resultando na complementagdo do roteiro para a Teoria

Fundamentada.

Na fase seguinte serd adotado o procedimento metodoldgico e anélise dos dados
da Grounded Theory, ou Teoria Fundamentada em Dados, proposta originalmente por
Glaser e Strauss (1967) e adaptada para pesquisas no ciberespago. A complementacao
com a técnica de Storyline proposta por Strauss e Corbin (1990) contaré assim a historia
desta evolucdo, de modo analitico e pontuado, integrando as amostras de portais e
informagdes levantadas de modo a relaciona-las e escrever uma historia inica sobre esta
evolucdo, complementando as metodologias anteriores. Com base nesses resultados se
poderd visualizar a evolugdo das interfaces ao longo do tempo, tragar possiveis
tendéncias de arquitetura de informagdo em portais de noticias e apontar previsdes de

estratégias futuras de interacdo com o conteudo mididtico embarcado.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Em sua evolugdo, logo nos primeiros anos da década de 90, a area jornalistica
viu neste meio vocacao e potencial nato para sua atividade, o adaptou para sua area a
fim de agregar, organizar e distribuir informacdes, surgindo assim os primeiros websites
de Noticias, que eram versdes digitais dos periddicos de veiculos de comunicagdo da
época. Com a popularizacdo crescente da internet, ndo tardou para agregarem mais
servigos oferecidos aos usuarios. Do meio da década de 90 até o final, além de noticias
comegaram a disponibilizar também contas de e-mail, chats, foruns, e diversidade

tematica, evoluindo seu conceito para Portais de Conteudo, sendo o ponto de partida
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para se ter acesso a ampla diversidade de informagdes e novidades que aconteciam na
web na época. A partir dos anos 2000 estes adquirem o papel de Hubs, se transformando
agora em Portais de Noticias, plataformas digitais que concentram ampla variedade de
informagdo, diversidade de contetido on-line com diversas categorias, interatividade
com os usuarios ¢ com a informacao, recursos multimidia embarcados, fontes variadas
de informagdo e, de acordo com Machado (2002), a constituicdo da Memoria. Esta
encontra terreno fértil no meio digital sendo coletivamente produzida no jornalismo
on-line compondo acervos e repositorios de atualizagdo continua, em velocidade
superior aos demais meios de comunicagdo, que pode ser acessada e disponibilizada
para consumo em sessdes categorizadas dos portais e também por mecanismos de busca
(search engines). A era dos Portais de Noticias expande as op¢des ao usuario no que se
refere a diversificacdo: Surgem novos portais especializados, segmentados por assuntos,
portais de noticias independentes e os blogs. Empresas tradicionais de comunicagdo
neste momento investem pesadamente em sua presenga on-line antevendo um novo
cenario da economia global e consequentemente novas fontes de receita.
Concomitantemente hd o surgimento das Big Techs que gradualmente foram
transformando a vida cotidiana do usudrio para consolidar seu modelo de cultura digital.

A convergéncia midiatica transformou o jornalismo de forma que o conteudo se
tornasse transmidia, disponivel em diversos canais e ampliando o ciclo de vida de uma
noticia. Segundo Massarolo (2015), as narrativas transmidia intensificam o modo como
o conteudo ¢ abordado em uma midia e acrescentam novos dados ao desdobrar o
assunto para outra midia, complementando com informagdes que expandem seu sentido,
compondo estratégias de imersdo para alcangar ampla audiéncia. A partir de 2010, com
a popularizagdo das redes sociais as noticias on-line ganharam nova dinamica, além de
serem consumidas nos portais, agora também ja era possivel compartilhd-las nas redes
sociais, aumentando sua propagag¢do, capilaridade e alcance. As Big Techs investiram na
personalizagdo, coletaram dados comportamentais e demograficos dos usuarios para
lhes oferecer um conteudo cada vez mais personalizado a seus gostos e preferéncias. Ao
longo desta década os usudrios comecgaram a consumir informagdo diretamente de

dentro das redes sociais, se tornando o canal primario, indicando assim uma consolidada
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mudanga na cultura digital por comodidade e praticidade, afetando diretamente os
grandes portais de noticias. De acordo com dados coletados do portal Terra entre abril e
maio de 2015, em pesquisa realizada por Trindade (2015) via Google Analytics, apenas
18% dos visitantes acessaram o portal diretamente por sua pagina principal, 50% por
entradas organicas vindas de buscadores externos e 25% através das redes sociais. Neste
modelo de negdcios este baixo indice de acessos via capa do portal reflete a perda de
audiéncia e consequentemente de receita comercial.

Atualmente os portais ja integram recursos de interacdo, personalizagdo e
recomendacdo de contetido ao usudrio para competir com as redes sociais. A seu favor
contam com amplo acervo de material jornalistico, curadoria de conteudo, fontes
confidveis, matérias originais, investigativas e aprofundadas, além de possibilitar
formatos de conteudo exclusivo, com potencialidade de explorar recursos multimidia
amplos, diversificados para compor matérias especiais imersivas, news games, suporte a
storytelling e palco para grandes arranjos publicitarios, fazendo o papel de uma grande
“nave mae” midiatica que abarca diversos meios e narrativas convergentes. Estas sdo
caracteristicas proprias dos portais, porém ndo necessariamente postas em pratica,
segundo Lenzi (2014) dada a escassez de profissionais técnicos nas redagdes, ao curto
prazo para publicacdo das matérias e ao custo para produ¢do multimidia, cendrio

encontrado até os dias de hoje.

CRONOGRAMA
M| A | M J J A S O | N D
2024 - ATIVIDADES A B A U U G E U 0 E
R R I N L 0 T T v | z
Revisao de Literatura ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
Realizag¢do de Questionario ) °
Levant. de Dados Qualitativos °
Escrita da Tese ° ° ° ° ° ° ° ° °




IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

M A M J J A S 0 N D

2025 - ATIVIDADES A B A §] §] G E U 0 E
R R I N L 0 T T \Y% z

Revisdo de Literatura ° °

Levant. de Dados Qualitativos ° ° ° °

Analise dos Dados Qualitativos ° ° ° ° °

Escrita da Tese ° ° ° ° ™ ° ° ° ° °
M A M J J A S 0 N D

2026 - ATIVIDADES A B A U U G E U 0 E
R R I N L 0 T T \% z

Revisdo de Literatura ° °

Escrita da Tese ° ° ° ° ™ ° ° ° ° °
M A M J J A S 0 N D

2027 - ATIVIDADES A B A u U G E U 6] E
R R I N L 0 T T \% z

Revisdo de Literatura ° °

Revisdo Final ° ° °

Escrita da Tese ° ° ° ° ° °

REFERENCIAS

AGNER, Luiz. Ergodesign e arquitetura da informacao: trabalhando com o usuario.
Digitaliza Conteudo, 2023.

AMARAL, Adriana; NATAL, Georgia; VIANA, Lucina. Netnografia como Aporte
Metodoldgico da Pesquisa em Comunicaciio Digital. Revista Sessdes do Imaginario, v.2,
n.20, Porto Alegre, 2008. Disponivel em:



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - I_ABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

<http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/famecos/article/viewFile/4829/3687>. Acesso
em: 13 jun. 2021.

ARAUIJO, Joubert Brito. Uma analise do cenario publicitario online no ano em que o mobile
ultrapassou o desktop. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo. XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Rio de Janeiro,
RJ, 2015.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepc¢io Visual. Ed. Pioneira, Sdo Paulo, 1997.

BARBOSA, Suzana. Modelo JDBD e o ciberjornalismo de quarta geracio. CONGRESO
INTERNACIONAL DE PERIODISMO EN LA RED, 3. Madrid: Facultad de Periodismo da
Universidad Complutense de Madrid, 2008.

. Jornalismo convergente e continuum multimidia na quinta geracio do jornalismo
nas redes digitais. Noticias e mobilidade: o jornalismo na era dos dispositivos moveis, Livros
LabCom, 2013.

BATISTA, Claudia Regina; Ribas Ulbricht, Vania. Discussoes sobre o Perfil do Designer de
Interfaces Web. Revista Design em Foco, v.III, n.2. Universidade do Estado da Bahia. Bahia,
2006.

BARTHES, Roland. Elementos de Semiologia. Cultrix/USP, Sao Paulo, 1971.

BEZERRA, I.; SOUSA, M. Arquitetura da Informacio Pervasiva: uma evolucio das
interfaces computacionais responsivas. Pesquisa Brasileira em Ciéncia da Informacgao e
Biblioteconomia, Jodo Pessoa, v. 11, n. 2, 2016.

BRADSHAW, Paul. Instantaneidade: Efeito da rede, jornalistas mobile, consumidores
ligados e o impacto no consumo, producéo e distribuicio. in Canavilhas, J. (Org.).
Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

CANAVILHAS, Jodo. Hipertextualidade: novas arquiteturas noticiosas. in Canavilhas, J.
(Org.). Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

COSTA, Gabriela Fonseca et al. O uso da narrativa como ferramenta de imersao na Web
3.0 no contexto das artes visuais digitais. Universidade Catélica de Brasilia. DF, 2024.

DA SILVA, Michaela Dafne; CORREA, José Carlos. Ux Design: o desenvolvimento de
interfaces digitais centradas na experiéncia do usuario. DESTARTE, v. 10, n. 2, p. 65-89,
2021.

DECARLI, Gian Carlo. Diagramando a web pragmatica. UNESP. Sao Paulo, 2022.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de Pesquisa
para Internet. Sulina, Colegdo Cibercultura, Porto Alegre, 2011.



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - I_ABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

GARRETT, Jesse James. Customer Loyalty and the Elements of User Experience. Design
Management Review, v.17, n.1, 2006.

. The Elements of User Experience: User-Centered Design for the Web and Beyond.
New Riders, 2.ed. San Francisco, 2011.

GHISLENI, Tais Steffenello; KNOLL, Graziela Frainer. Estratégias de comunicacio na
ambiéncia digital: Mapeamento do quadro conceitual. Alceu, v. 20, n. 40, 2020.

GLASER, Barney; STRAUSS, Anselm. The Discovery of Grounded Theory. Aldine Publishing
Company, Chicago, 1967.

HERCKOVITZ, Heloiza G. Caracteristicas dos portais brasileiros de noticias. Brazilian
journalism research, v. 5, n. 1, 2009.

Interaction Design Foundation - IXDF. What are the Gestalt Principles? Interaction Design
Foundation - IxDF. Disponivel em:
<https://www.interaction-design.org/literature/topics/gestalt-principles> Acesso em 20 jun.
2024,

INTERNATIONAL ORGANIZATION FOR STANDARDIZATION - ISO. ISO FDIS
9241-210:2009: Ergonomics of human system interaction - Part 210: Human-centred design for
interactive systems (formerly known as 13407). Switzerland: International Organization for
Standardization (ISO), 2009.

. ISO 9241-11: Ergonomic requirements for office work with visual display terminals
(VDTs). Part 11: Guidelines for specifying and measuring usability. Généve: International
Organisation for Standardisation. Switzerland: International Organization for Standardization
(ISO), 20009.

JOHNSON, Steven. Cultura da Interface: Como o Computador Transforma nossa Maneira
de Criar e Comunicar. Jorge Zahar Editor, Rio de Janeiro, 2001.

KOIJIIO, Rafael; SCOZ, Murilo. Avalia¢do da transferéncia de habilidades em jogos digitais
no aprendizado de computacgao grafica 3D. Design e Tecnologia, v. 9, n. 18, 2019.

KOSHIYAMA, Davi José Di Giacomo. Avaliacao de usabilidade em materiais interativos de
ensino a distincia da UFRN-SEDIS. Universidade Federal do Rio Grande do Norte, 2014.

KRAFT, Christian. User experience innovation: user centered design that works. New York:
Springer Verlag, 2011.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Editora 34, 1999.

LENZI, Alexandre. Desafios no redesenho das redacées convergentes: producao multimidia
e as relagdes de trabalho. Vozes e Dialogo, v. 13, n. 02, 2014.

10



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - I_ABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

LIMA, Gean Flavio de Araujo. Contribuicdo ao estudo dos critérios de usabilidade de
portais web: um estudo de caso. UFAM, 2013.

LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean. A Estetizacido do Mundo: Viver na Era do
Capitalismo Artista. Companhia das Letras, Sdo Paulo, 2015.

LORENZ, Mirko. Personalizacao: Analise aos 6 graus. in Canavilhas, J. (Org.).
Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

LYNCH, P. J.; HORTON, S. Guia de estilo da web: principios basicos de design para
criacao de websites. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2004.

MACHADOQO, Elias. O Jornal Digital como Epicentro das Redes de Circulagcao de Noticias,
in: Pauta Geral, ano 9, n.4, Ed. Calandra, 2002.

MANOVICH, Lev. The Language of New Media. MIT Press, Cambridge, 2001.

MASSAROLO, Jodo Carlos. Jornalismo transmidia: a noticia na cultura participativa.
Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo, v. 5, n. 17, 2015.

McLUHAN, Marshall. Galaxia de Gutemberg. Cia. Editora Nacional, Sdo Paulo, 1977.

MIELNICZUK, Luciana. Jornalismo na Web: Uma contribui¢cdo para o estudo do formato
da noticia na escrita hipertextual. Universidade Federal da Bahia, 2003.

NIELSEN, Jakob, LORANGER, Hoa. Projetando Websites com Usabilidade. Editora
Campus. 2007.

NOH, Younghee. Imagining library 4.0: Creating a model for future libraries. The Journal of
Academic Librarianship, v. 41, n. 6, 2015.

NORMAN, Donald. Emotional Design: Why We Love (or Hate) Everyday Things. Basic
Books, Nova York, 2005.

. O design do dia-a-dia. Rocco, Sdo Paulo, 2006.

. The Design of Everyday Things (Revised & Expanded Edition). Basic Books, Nova
York, 2013.

PAGLIUSO, Priscilla de B. B.. Método para Avaliacao de Interface Web baseado nos
principios de Usabilidade — AvalUWeb. Universidade Estadual de Campinas. UNICAMP,
2004.

PALACIOS, Marcos. Convergéncia e memoria: Jornalismo, Contexto e Historia. |
Congresso Internacional de Ciberperiodismo y Web 2.0. Bilbao, 2009.

. Memoria: Jornalismo, memoria e historia na era digital. in Canavilhas, J. (Org.).
Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

11



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

PATTON, Michael Q. Qualitative Research & Evaluation Methods. 3" Ed. London: Sage,
2002.

PAVLIK, John. Journalism and new media. New York: Columbia University Press, 2001.

. Ubiquidade: O 7° principio do jornalismo na era digital. in Canavilhas, J. (Org.).
Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

ROSENFELD, Louis; MORVILLE, Peter. Information Architecture for the World Wide Web.
3.ed. Sebastopol, O’Reilly Media, 2006.

ROST, Alejandro. Hipertextualidade: novas arquiteturas noticiosas. in Canavilhas, J. (Org.).
Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

SALAVERRIA, Ramén. Multimedialidade: informar para cinco sentidos in Canavilhas, J.
(Org.). Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca. Livros LabCom, 2014.

SANTA ROSA, J. G.; MORAES, A. Avaliacio e Projeto no Design de Interfaces.
Teresopolis: 2AB, 2012.

STRAUSS, A.; CORBIN, J. Basics of Grounded Theory Methods. Beverly Hills, CA.: Sage,
1990.

TRINDADE, Lucas Breier. Plano de Projeto: Evoluciao de Portal de Noticias. UNISINOS,
RS, 2015.

WEAVER, Paul H. As noticias de jornal e as noticias de televisao. In: TRAQUINA, Nelson
(Org.). Jornalismo: questdes, teorias e estorias. Lisboa: Vega. 1993.

12



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUGAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MiDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 f\PPGEM

AUDITORIO 1- LABCOM/UFRN N o otmesemuici

Ato de governo ou propaganda eleitoral? Analise de declaracoes de Jair Messias

Bolsonaro, na TV Brasil, sobre o sistema eletronico de votacao.

Hanry VIEIRA
Mestrando/Doutorando no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais

e-mail: [hanryvieira.ufrn@gmail.com]
(Hanry de Lima Vieira - Bacharel em Direito - (84)98869-3811)

Resumo

Este projeto de pesquisa se propde a analisar as declaragdoes do ex-presidente
brasileiro Jair Messias Bolsonaro, dadas na TV Brasil, durante as elei¢des gerais presidenciais
do Brasil, no ano de 2022, mediante analise de discurso.

O objetivo geral da pesquisa ¢ analisar as declaragdes de Jair Messias Bolsonaro
sobre o sistema eletronico de votacdo na TV Brasil, utilizando a andlise do discurso para
determinar se tais declaragdes se enquadram mais como ato de governo ou como estratégias de
propaganda eleitoral, e identificar as consequéncias dessa interpretagdo na percepgdo publica e
na confianga no sistema de votagdo.

Como objetivos especificos foi divido em 03 fases, sdo elas:
Examinar o contexto do discurso (pré eleigdes/candidatos/midia TV Brasil);

Sistematizar quais as caracteristicas de um ato de governo, bem como de uma
propaganda eleitoral e verificar quais delas podem constar nas declaragdes do Jair Messias
Bolsonaro;

Construir um quadro qualitativo que elucide e evidencie a presenca das
caracteristicas de ato de governo ou propaganda eleitoral no discurso analisado.

Palavras-chave
Eleigoes 2022; TV Brasileira; Jair Bolsonaro; Politica; Comunicagao.

INTRODUCAO

Este projeto de pesquisa visa analisar as declaragdes do ex-presidente Jair

Messias Bolsonaro feitas na TV Brasil durante o periodo eleitoral de 2022, na reunido
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com embaixadores realizada em julho daquele ano, que resultou no processo que o
tornou inelegivel por 8 anos, apds condenacdo por abuso de poder politico e uso

indevido dos meios de comunicagao.

A andlise tem o escopo de verificar se essas declaragdes podem ser vistas
como ato de governo ou estratégia de propaganda eleitoral, utilizando uma abordagem
de andlise do discurso. A importancia do estudo ¢ relevante para compreensao do
cenario politico atual, identificar as consequéncias da interpretagao dessas declaragdes
na esfera publica e verificar quais a¢des estdo sendo tomadas pelo Estado para aumentar
a confianga publica e a diminuicdo dos impactos da desinformac¢do nos meios de

comunicacao.

O problema da pesquisa gira em torno de responder de que maneira as
declaracdes de Jair Messias Bolsonaro sobre o sistema eletronico de votagao na TV
Brasil podem ser interpretadas como um ato de governo ou como uma estratégia de
propaganda eleitoral, e quais sdo as consequéncias dessa interpretagdo na percep¢ao

publica e na confianga no sistema de votagao.

A primeira justificativa acerca do objeto pesquisado, decorre das falas do
professor Sérgio Augusto, que elucida sobre a possibilidade de utilizagdo da analise do
discurso por critérios de relevancia, tanto social quanto pessoal. Desse modo, cada

analise vai questionar os dados de uma maneira muito especifica. (Souza, 2014).

Nesta questdo, o objeto tratado na pesquisa ¢ atual e relevante para
sociedade, haja vista que mais de 58 milhdes de eleitores votaram em Bolsonaro nas
eleicdes de 2018 e a decisdo do Tribunal Superior Eleitoral o declarou inelegivel por 8
anos (TSE, 2023). No cendrio atual de polarizacdo emocionalista (Abranches, 2019)
somado ao uso da propaganda politica patrocinada pelo Estado, possa ser usado para
construcao de consenso (Chomsky, 2014), que foi justamente o uso indevido dos meios

de comunicag¢do, no caso a TV Brasil que fundamentou a sentenca da corte.



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUGAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MiDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 f\PPGEM

AUDITORIO1- LABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAO

EM ESTUDOS DA MiDIA

Outro fator predominante para analise do tema e de interesse pessoal do
pesquisador, foram constatacdes na pratica, dos conceitos citados pelos autores
utilizados. Na vida privada, a divisao familiar e o sentimento de pertencimento a um
lado ou outro politico, gerando desconfortos, brigas, dissemina¢do de noticias falsas em
redes sociais e até diminui¢do de contato pessoal ou eletronico. Na esfera profissional,
trabalhei em 4 eleicdes presidenciais (2010, 2014, 2018 e 2022), as duas ultimas
inclusive como servidor requisitado do Tribunal Regional Eleitoral, ¢ ocorreram
diversas situagdes preocupantes, que iam desde do Policial Militar me “escoltando” para
garantir que nao roubaria os votos do Capitdo até eleitores vestidos de roupa camuflada
que exigiram explicacdes de como era feita a transmissao dos dados ao TRE, tudo na

intencao de garantir que a justiga eleitoral ndo roubaria os votos do seu candidato.

Sendo assim, na hipdtese das declaragdes de Jair Bolsonaro na TV estatal
durante o periodo eleitoral ndo ter sido um ato de governo e sim uma estratégia de
campanha voltada para o descrédito das institui¢des eleitorais, ¢ relevante para
compreensdo do cenario politico atual, em relagdo a como os cidaddos enxergam as
instituigdes eleitorais € o sistema eletronico de votacdo, quais acdes estdo sendo
tomadas pelo Estado para aumentar a confianga publica e a diminui¢do dos impactos da

desinformacao nos meios de comunicagao.

METODO

O delineamento metodologico sera apresentado em duas frentes, a
caracterizacdo da pesquisa e os procedimentos metodoldgicos. No tocante a primeira,
sabe-se que a pesquisa sera qualitativa, descritiva e exploratéria, com um estudo de caso
focado nas declaragdes de Jair Messias Bolsonaro. Utilizando o raciocinio de Sérgio A.
F. Souza (2014), a metodologia envolvera a andlise critica e detalhada das declaracdes
para entender suas implicagdes politicas e sociais. Essa abordagem permitirda uma
compreensdo aprofundada das declaracdes e suas possiveis repercussdes na percepgao

publica e na confianca no sistema de votacao.
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Com relagdo aos procedimentos metodologicos, eles também foram
subdivididos em momentos, no intuito de conjecturar da melhor forma possivel as

informacodes estudadas durante o percurso cientifico da pesquisa, sao elas:

1. Contextualizacao do Discurso:

° Coleta e analise do contexto politico e midiatico: Entendimento do ambiente
politico na época das declaragdes, incluindo o cenario eleitoral, o papel da TV Brasil e

sua regulamentacao.

2. Caracteristicas de Ato de Governo e Propaganda Eleitoral: As caracteristicas desses
critérios foram retiradas da Constituicao de 1988. Por tratar-se da analise de declarag¢des
de um ex-presidente, buscamos utilizar parte dos critérios da analise mediante sua

prerrogativa de cargo parlamentar.

° Ato de Governo: Andlise com base na definigdes previstas na Constituicao
Federal, leis, livros de autores de direito constitucional como José Afonso da Silva e os
seus livros “Curso de Direito Constitucional Positivo” e “Manual de Direito
Constitucional”, além de conceitos fundamentais de direito administrativo do autor Hely
Lopes Meirelles com o livro “Direito Administrativo Brasileiro”.

° Propaganda Eleitoral: Identificacio de elementos de persuasdo, retorica e
estratégias de imagem pessoal voltadas para influenciar a opinido publica. Além disso,
alguns aspectos legais da propaganda eleitoral e critérios de poderao estar contidos para

evidenciar uma propaganda antecipada.

3. Constru¢do do Quadro Qualitativo: A fim de percebermos, inclusive visualmente,

pontos de interse¢do e unido na analise do discurso, conforme os critérios estabelecidos.
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° Anadlise Qualitativa: Aplica¢do dos passos de anélise do discurso para classificar
as declaragdes conforme suas caracteristicas. Sao eles: Passo 1: Coleta de registros das
declaragdes do enunciador Jair Messias Bolsonaro na TV Brasil, em 2022, sobre
eleicdes gerais presidenciais. Passo 2: Organizar os dados coletados acerca das
declaracdes; Passo 3: Retorno as declaragdes para evidenciar as marcas de discurso,
segmentar, recortar e analisar as declaracdes de Jair Messias Bolsonaro na TV Brasil,
em 2022. Passo 4: Escrita da andlise elaborada pelo pesquisador, apds compreensdo do

discurso, bem como apresentacao do resultado encontrado.

Por fim, a analise de discurso sera realizada conforme as diretrizes de
mediante as diretrizes de (Souza, 2014). Buscamos indicadores que reflitam a
comprovac¢ao da hipdtese da pesquisa, isto €, verificar se essas declaragdes tratam-se de

um ato de governo ou uma propaganda eleitoral pré-eleigdes.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

O contexto politico eleitoral ¢ marcado por uma profunda polarizacdo e
crescentes duvidas acerca das instituigdes publicas que regem o processo eleitoral

(Abranches, 2019);

A desconfianga nestas institui¢des tem sido uma constante nos ultimos anos.
"O fendmeno das fake news, com toda a polémica gerada nas elei¢des presidenciais de
2018, e, mais recentemente, os questionamentos levantados por liderangas politicas
sobre a lisura do voto eletronico, colocaram os temas elei¢des € democracia na ordem

do dia". (Pinto, 2022);

A internet se consolidou enquanto midia, ao lado da televisdao, do radio e
dos jornais. Além disso, a forma como a populacdo se comunica sobre politica mudou e
entender tais mudangas é essencial para elaboracdo de novas estratégias de campanha

digital (Cruz, 2019);
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A presenca digital de Jair Bolsonaro foi significativamente superior a de
seus adversarios, o que evidenciou o papel das redes sociais como ferramentas

poderosas de mobilizacao e propaganda politica (Mello 2020);

A teoria da "publicidade mediada" ¢ fundamental para entender como a
midia permite a transmissdo de informagdes a grandes audiéncias, independente de ndo
estarem presentes. Thompson argumenta ainda que o controle da visibilidade dos atos
publicos pode ser entendido como “privatizagdo do espago publico” e implicitamente
“privatizacdo simbdlica” que denotaria o controle da midia no sentido de decidir nao
somente qual informacdo serd veiculada, mas também molda a percepgdo publica,

influenciando a opinido e a narrativa politica (Thompson, 1995);

O conceito de propaganda politica patrocinada pelo Estado, abordando
como a midia pode ser usada para construir consenso ¢ moldar a opinido publica em
favor de agendas governamentais. Este conceito ¢ particularmente relevante para a
analise do uso da TV Brasil por Jair Bolsonaro, que, conforme a hipotese do estudo,
pode ter servido tanto para a promocdo de politicas governamentais quanto para a

propaganda eleitoral (Chomsky, 2014);

A andlise do discurso, oferece ferramentas para a investigacdo das
estratégias discursivas empregadas nas declaragdes de Jair Messias Bolsonaro. A
metodologia proposta pelo autor ¢ aplicada para contextualizar, segmentar e analisar
declaragdes, permitindo determinar se tais declara¢des se enquadram mais como ato de
governo ou como estratégias de propaganda eleitoral, e identificar como esses discursos

influenciam a percepg¢do publica sobre o sistema de votacdo (Souza, 2014);

Encerrado os principais conceitos teoricos, realizou-se em agosto de 2024,
uma série de consultas ao sistema da plataforma Capes, buscando identificar como os
principais temas abordados na pesquisa estavam sendo analisados por outros

pesquisadores.
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No campo da analise discursiva aplicada a politica brasileira, estudos
recentes tém focado na retorica de Jair Bolsonaro, mas com énfase em temas como
covid-19, racismo e sexualidade. A falta de estudos especificos sobre o uso da TV
Brasil para fins eleitorais e a possivel disseminagdo de desinformagao ¢ uma lacuna que

o presente estudo pretende abordar.

Embora haja pesquisas sobre as elei¢des, os estudos sdo focados em fraudes
eleitorais e desinformacdo sdo relativamente escassos. De acordo com os trabalhos
encontrados, hd uma concentragao em fraudes relacionadas as cotas de género e ao
enfraquecimento democratico, enquanto analises especificas sobre o sistema eletronico

de votagdo sdo inexistentes.

Sendo assim, a analise proposta no projeto de pesquisa se insere em um
contexto de crescente polarizacao e desconfianca nas instituigdes eleitorais € no sistema
de votagdo. Ao empregar a andlise do discurso para investigar se as declaragdes de Jair
Bolsonaro na TV Brasil possam ser interpretadas como um ato de governo ou uma
estratégia de propaganda eleitoral, o estudo busca preencher lacunas existentes na
literatura atual e contribuir para uma compreensao mais profunda das consequéncias da
interpretagdo dessas declaragcdes na percepg¢ao publica e na confianca no sistema

eleitoral.

Os principais autores e teorias discutidos aqui fornecem uma base inicial
para a andlise proposta, permitindo uma abordagem critica e fundamentada das

declaracdes de Bolsonaro e seu impacto na politica brasileira.

CRONOGRAMA
Etapa 1: Planejamento e Revisao

o Elaborar um plano detalhado de andlise com base na metodologia de
Sérgio A. F. Souza.
o Revisar estudos sobre contexto politico e midiatizagdo de discursos

eleitorais e atos de governo.
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O

O

Estabelecer critérios para identificar caracteristicas de atos de governo e
propaganda eleitoral.

Preparar um protocolo de coleta de dados.

Etapa 2: Coleta dos dados, transcri¢do e organizagao

O

Identificar e coletar todas as declaragdes relevantes de Jair Messias
Bolsonaro sobre o sistema eletronico de votacao na TV Brasil durante o
evento em analise.

Transcrever e organizar as declaracdes coletadas.

Etapa 3: Analise Preliminar

O

Analisar o contexto politico e midiatico das declaragdes (pré-eleicoes,
candidatos, e o papel da TV Brasil).

Realizar uma analise preliminar das declaragdes.

Defini¢ao do Modelo Analitico

Refinar o modelo analitico para distinguir entre caracteristicas de ato de

governo e propaganda eleitoral.

Etapa 4: Analise Detalhada

O

Aplicar as técnicas de andlise do discurso de Sérgio A. F. Souza as
declaragdes.

Categorizar as declaragdes conforme os critérios definidos para atos de
governo e propaganda eleitoral.

Construir um quadro qualitativo que evidencie a presenca de
caracteristicas de ato de governo ou propaganda eleitoral no discurso
analisado.

Elaborar uma primeira versao da analise qualitativa.

Etapa 5: Consolidacao e Redagao

O

Revisar a andlise qualitativa e ajustar conforme necessario.
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o Integrar a analise com a contextualizacdo e interpretar as implicagdes
para a percepg¢ao publica e a confianga no sistema de votacao.
o Redigir o relatéorio final da pesquisa, incluindo a introdugao,

metodologia, andlise dos dados, e conclusao.

Etapa 6: Revisdo e Apresentacdo
o Revisar o relatorio para garantir a clareza e a precisdo dos argumentos.
o Realizar ajustes finais.
o Preparar uma apresentacdo para defesa e compartilhamento dos

resultados.
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Resumo

As eleicGes gerais brasileiras, apontadas por Nicolau (2012) como mundialmente relevantes pela
dimensdo do publico votante, sdo também consideradas por Mundim (2010) como momentos
midiaticos por exceléncia. O Jornal Nacional, principal noticiario televisivo do pais, aproveita
desde 2002 o potencial de influéncia da midia na formacg&o da opinido pablica para entrevistar ao
vivo os principais candidatos a Presidéncia da Republica, conforme destaca Neves (2008). Com
0 auxilio das técnicas de analise de conteldo e analise do discurso, tendo respectivamente Bardin
(1977) e Orlandi (2000) como referéncias centrais, esta pesquisa busca observar as tematicas mais
destacadas pela TV Globo nas sabatinas com os presidenciaveis realizadas nos anos de 2002,
2006, 2010, 2014, 2018 e 2022, acompanhando a evolucdo de abordagem de tematicas que
ganharam relevancia ao longo do século XXI e identificando os critérios de noticiabilidade que
norteiam o JN.

Palavras-chave
Estudos da Midia; telejornalismo; elei¢des; Jornal Nacional; democracia

INTRODUCAO

A partir de 2002, o Jornal Nacional se transformou em um produto midiatico
central na cobertura eleitoral brasileira. Diante da vitrine da TV Globo, ainda alcangadora
diariamente de cerca de vinte milhdes de brasileiros, os presidenciaveis passaram a ser
entrevistados na bancada do noticiario em todos os pleitos do século XXI. Na primeira
incursdo, os candidatos sabatinados foram Ciro Gomes (PPS), Anthony Garotinho (PSB),
José Serra (PSDB) e Luiz Inécio Lula da Silva (PT).

Diante da lembranca da edicéo realizada pelo JN do debate de 1989, que Neves

(2008) recupera ter favorecido Fernando Collor de Mello (PRN) em seu confronto com

! Orientado pela Prof. Dra. Luciana Miranda Costa.
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Lula, Nascimento (2022) aponta que as entrevistas foram todas realizadas ao vivo. O
expediente se repetiu posteriormente, como em 2006, quando foram ouvidos Geraldo
Alckmin (PSDB), Heloisa Helena (PSOL), Cristovam Buarque (PDT) e o candidato a
reeleicdo Lula (PT).

Em 2010, as sabatinas foram realizadas com Dilma Rousseff (PT), Marina Silva
(PV) e José Serra (PSDB). Em 2014, Aécio Neves (PSDB), Eduardo Campos (PSB), a
candidata a reeleicdo Dilma (PT) e o Pastor Everaldo (PSC) foram os candidatos
inicialmente convidados. Ja as entrevistas feitas pelo JN em 2018 ocorreram antes do
ataque com faca sofrido por Jair Bolsonaro no municipio mineiro de Juiz de Fora, sendo
assim um dos poucos momentos midiaticos da campanha a questionar de maneira
uniforme todos os principais candidatos a época. Além dele, foram ouvidos Ciro Gomes
(PDT), Alckmin (PSDB), Marina (Rede) e Fernando Haddad (PT).

Em 2022, Lula (PT), Bolsonaro (PL), Ciro (PDT) e Simone Tebet (MDB) foram
os candidatos entrevistados pelo JN em uma das corridas eleitorais mais mobilizadoras
da opinido publica desde a redemocratizagdo. Durante as sabatinas com 0s
presidenciaveis, além da performance politica dos candidatos, precisa ser apontado
também com relevancia o protagonismo dos entrevistadores, analisando como eles
representam o interesse da populacdo dentro de uma concessdo publica. Uma das
averiguacOes realizadas incidird sobre se a performance dos ancoras corrobora a
percepcao de Paillet (1986) e Amorim (2015) sobre como a imprensa se porta como um
quarto poder, numa visdo em que Albuquerque (2000) aponta a tentativa de um relativo
controle sobre as instituicdes. Para isso, serdo observados elementos como a evolugéo
temporal das tematicas abordadas, as especificidades de cada processo eleitoral e a
identificacdo dos critérios de noticiabilidade, podendo contextualizar se as préaticas do JN
e 0s seus efeitos posteriores demonstram a influéncia dos meios de comunicacgéo de massa
no debate publico, inclusive na agenda eleitoral, como também sugere Miguel (2019) em

analise sobre a trajetoria especifica da TV Globo.
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Diante da relevancia do Jornal Nacional, a pesquisa objetiva analisar a sua
cobertura ao longo das referidas entrevistas realizadas com os principais candidatos a
Presidéncia da Republica durante as elei¢bes gerais brasileiras no recorte entre 2002, ano
em que as sabatinas comecaram a ser realizadas, e 2022. Dessa forma, sera possivel a
categorizacao e compreensdo das tematicas destacadas pela emissora em seus dialogos
com os presidenciaveis, permitindo a comparacdo entre as prioridades do grupo

empresarial e as da sociedade brasileira.

METODO

A analise de conteudo (AC) ¢ aplicada de multiplas maneiras nos estudos para a
comunicacdo, sendo apontada por Bardin (1977) como um instrumento de féacil
adaptabilidade. Chizzotti (1991) ressalta a técnica por sua habilidade para a combinagdo

de elementos qualitativos e quantitativos.

Bardin (1977) frisa que o processo taxondmico € parte da nossa rotina. A pesquisa
é baseada a partir da captacdo do material, através da clipagem do conteldo nas ocasides
determinadas, que sdo as entrevistas realizadas pelo JN com os principais candidatos a
Presidéncia da Republica. Ao todo, serdo analisadas 24 entrevistas concedidas por 14
diferentes aspirantes ao Palacio do Planalto. As questdes trazidas em cada sabatina sdo
consideradas unidades de andlise, posteriormente relacionadas aos campos sociais

conceituados por Bourdieu (1983) como diretamente interessados na agenda politica.

A categorizagdo permitird que a analise possa ser dividida por diversos recortes
gue dialoguem com as teorias do jornalismo, incluindo os critérios de noticiabilidade,
como os listados por Traquina (2008) e Bonner (2009). Com o modelo, 0 apontamento
das tendéncias podera ser embasado por dados percentuais que as referendem.

Wolf (2003) pontua que a verificacdo sobre o grau dos acontecimentos deve

ocorrer questionando se eles sdo suficientemente interessantes. Especialmente ao se
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pensar no jornalismo televisivo, Bourdieu (1997, p. 23) ressalta a relevancia da audiéncia
na tomada de decisdes, apontando que ha pessoas que possuem a televisdo como unica
fonte de informacédo. Conforme Meyrowitz (1985), a ascenséo da televisdo rompeu a ideia
de segmentacdo dos publicos, atingindo também o cenério politico. Esse papel aumentou
0 desafio do jornalismo ao lidar com o ambiente eleitoral, deixando visivel a sua
responsabilidade em lidar com as consequéncias das posturas adotadas, como vaticina
Martins (2005).

Dessa forma, torna-se necessaria a analise do discurso, metodologia disseminada
na Franca por Michel Pécheux e introduzida de forma destacada no Brasil por Orlandi
(2000). Através da técnica, é buscada a compreensdo sobre como o discurso midiatico é
um suporte sustentado ndo apenas no que é pronunciado, mas igualmente no que poderia
surgir e sofre com a omissdo. O estudo parte da premissa de que ndo ha neutralidade nas
opcdes discursivas, mesmo quando se busca emular formalismo e objetividade. A
contradicdo é caracteristica intrinseca da nossa sociedade, o que Maingueneau (1998)
aponta ocorrer no jornalismo desde as primeiras etapas do processo produtivo. A pesquisa
busca, portanto, elencar quais sdo 0s campos sociais beneficiados ou prejudicados a partir
das escolhas da TV Globo.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

A cada dois anos, o Brasil reafirma a sua posicao de referéncia politica latino-
americana, conforme aponta Ames (2003), com a consolidagdo do seu mais longevo
periodo com as institui¢des sob o funcionamento ininterrupto de um regime democréatico
através da realizacdo de elei¢Oes livres, justas e regulares. Na eleicdo geral de 2022, o
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) registrou 0 comparecimento de 124.252.796 eleitores
as urnas eletrénicas no segundo turno. O nimero correspondeu a 79,41% do total de
brasileiros aptos a participar do sufragio universal realizado no pais, que Nicolau (2012)
frisa ndo possuir restricdes significativas que impecam o engajamento dos cidaddos na

votacdo. A Constituicdo Federal do Brasil (1988) observa que o voto deve ser direto e
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secreto, com valor igual para todos. Para a escolha do presidente da Republica, o

candidato eleito necessita obter a maioria absoluta dos votos validos.

Na histéria das coberturas eleitorais brasileiras, a disputa presidencial de 2002
marcou um expressivo incremento do espaco midiatico dedicado a corrida rumo ao
Palécio do Planalto na imprensa profissional brasileira. Neves (2008, p. 9) aponta que 0s
pleitos habitualmente constituem um momento em que se evidenciam tanto o papel da
midia como o comportamento dos veiculos de comunicacdo na formacdo da opinido
publica. Entre a disputa que marcou a reeleicdo do Fernando Henrique Cardoso e o
primeiro embate nas urnas do novo milénio, contudo, o espaco da campanha eleitoral no
Jornal Nacional cresceu de aproximadamente 5% da duracdo da atracdo para

praticamente um terco do seu contetdo, aponta Miguel (2003).

Foi a primeira vez em sua histéria em que o JN maximizou o alcance de todos 0s
principais candidatos a Presidéncia da Republica. O acompanhamento do pleito de 2002
foi marcado, conforme Souza (2007, p. 77) e Machado (2021, p. 36), por uma divulgacao
maior de pesquisas e pela abordagem mais ampla das responsabilidades presidenciais
diante dos problemas da populacdo. O padrdo de superexposicao politica foi replicado
também nas principais concorrentes da TV Globo, sendo que Barros (2006, p. 28) lista
que até mesmo a MTV (Music Television) acompanhou a agenda dos candidatos. No
Brasil, Aires (2017, p. 41) pontua que os politicos vivem em uma permanente busca pela
visibilidade positiva que pode ser concedida pelos meios de comunicagdo, observando
elementos como o capital politico, o perfil do publico e a abrangéncia dos veiculos.

Além do acompanhamento da rotina dos postulantes, o JN decidiu também iniciar
a realizacdo de entrevistas ao vivo em sua bancada com os principais presidenciaveis,
com um critério de convite que Bonisem (2008) relata ter sido feito através dos
apontamentos das sondagens dos institutos Datafolha, Ibope e Vox Populi. Para Carvalho
(2014), a opcdo editorial foi relevante politicamente para que o desempenho dos

candidatos fosse avaliado alem das limitacGes da propaganda eleitoral obrigatoria e
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jornalisticamente para que a realizagdo das sabatinas ao vivo limitasse as possibilidades

de manipulac6es do contetdo.

As entrevistas ganharam progressivamente mais espaco nas eleicdes seguintes,
reforcando a necessidade de um estudo que contemple o desenvolvimento do espaco e da
forma das sabatinas. Conforme Feres Janior e Sassara (2016, p. 31), a periodicidade das
disputas eleitorais ndo se converte em repeticbes. Embora determinadas caracteristicas
permanecam ao longo dos pleitos, cada elei¢éo traz novos padrbes de comportamento que
merecem renovadas andlises académicas. Apesar disso, a realizagdo de uma revisdo
integrativa, conforme modelo de Mendes et al. (2008), ndo localizou produgdes que
contemplem a evolucao das entrevistas do Jornal Nacional com os candidatos, com 0s
conteddos ja publicados se resumindo a observar o conjunto das conversas em apenas um

dos anos da disputa.

CRONOGRAMA

Ao longo do primeiro semestre, além da realizacdo de disciplinas relevantes para
o0 aperfeicoamento do projeto de pesquisa, como Estudos da Midia e Produgéo de Sentido
e Metodologias da Pesquisa em Comunicacdo Midiatica, os procedimentos para a
producdo da tese incluiram a coleta e o agrupamento dos dados, além da pesquisa
bibliografica sobre a historia eleitoral brasileira. No periodo que se inicia, o objetivo é
iniciar a interpretagdo do material referente as entrevistas realizadas pelo Jornal Nacional
com os presidenciaveis entre 0s anos de 2002 e 2022. A escrita dos primeiros capitulos
também serad construida, narrando o papel do acompanhamento da midia no processo

eleitoral brasileiro durante o periodo da redemocratizagdo do pais.
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Resumo

A adesdo ao SiSU por parte das universidades brasileiras acarretou uma alteragdo na metodologia
do processo de ingresso e nos procedimentos de preenchimento das vagas iniciais nos cursos de
graduacdo. Para além das variaveis socioecondmicas que interferem no acesso ao ensino superior,
presume-se que a adogdo de determinadas estratégias comunicacionais pode ajudar no ato de
escolha de uma institui¢do por parte dos candidatos quando da andlise das caracteristicas inerentes
a cada universidade. Dito disso, é preciso identificar fatores que contribuem no processo decisério
dos estudantes para a escolha de uma universidade para, entdo, compreender como a comunicagao
pode apoiar as universidades publicas brasileiras a conquistar e fidelizar esses estudantes ante 0s
desafios advindos do ingresso unificado no ensino superior. Portanto, a pesquisa ora apresentada
tem a finalidade de propor diretrizes para o planejamento comunicacional de uma Instituicdo de
Ensino Superior Publica durante o processo SiSU.

Palavras-chave
Universidades Publicas, planejamento de comunicagdo, SiSU.

INTRODUCAO

No ano de 2009 surgiu a proposta de unificar o ingresso de alunos na rede de
ensino superior. Nascia o Sistema de Selecdo Unificada — SiSU — que reline as vagas
ofertadas por instituicGes publicas de ensino superior de todo o Brasil em um sistema
eletronico gerido pelo Ministério da Educacdo — MEC. Vejamos como a mudanga no
processo de ingresso vem impactando as Institui¢des de Ensino Superior — IES - e como

a comunicacao institucional pode impactar nesse processo.

Apresentando a possibilidade de com uma unica prova os candidatos poderem
concorrer a uma vaga em qualquer instituicao publica do pais, o SiSU ampliou a cartela
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de concorréncia entre as universidades. Assim, espera-se que aquelas que mais
efetivamente conquistarem candidatos esta reservado o preenchimento de suas vagas de
forma célere. O anseio de ingressar em uma determinada IES, que muitas vezes pode estar
distante geograficamente, pode vir a ser fator relevante quando da escolha dos futuros
discentes (Nogueira et al., 2017).

Dito isto, é preciso identificar fatores que contribuem no processo decisério dos
estudantes para a escolha de uma universidade para, entdo, compreender como a
comunicacdo pode apoiar as universidades publicas brasileiras a conquistar esses
discentes ante os desafios advindos do ingresso unificado no ensino superior.

Nessa toada, um dos efeitos colaterais da adesao ao sistema unificado ja mapeados
pela literatura, por exemplo, é a necessidade de inimeras convocacges de candidatos até
que sejam preenchidas todas as vagas disponiveis (Vargas, 2019). De fato, muitas vezes
os candidatos submetem-se a uma vaga a qual néo tem interesse real em ocupar, seja por
ndo ser o curso desejado ou mesmo por ndo ser a instituicdo ao qual realmente almeja
(Cassio; Travitzki; Jacomini, 2023). Para esta ultima possibilidade, a comunicacdo pode
agir do sentido de fomentar o desejo de pertencimento a uma determinada universidade.
Nesta toada, o desejo de ser discente em uma determinada instituicdo pode colaborar para
gue mesmo aprovado o candidato renuncie a sua vaga a fim de permanecer tentando

alcancar seu objetivo perante outra IES (Almeida et al., 2016).

Nesta toada, com base em estudos ja existentes na literatura acerca da relagdo
existente entre 0o SiSU e a ndo efetivacdo de matricula nas universidades publicas
(Almeida et al., 2016; Nogueira et al., 2017; Vargas, 2019; Céassio; Travitzki; Jacomini,
2023), uma hipotese que se avilta é que um planejamento comunicacional eficaz durante
0 processo SiSU pode aumentar significativamente o nimero de matriculas em uma IES
publica em primeira chamada. Outra hipdtese vislumbrada aponta que estratégias de
comunicacéo personalizadas e focadas nas motivac¢des dos candidatos no processo SiSU

resultam em um maior indice de converséo de candidatos em matriculas.
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Ciente que a comunicagdo ndo é o unico que influencia no ingresso ao sistema
superior de ensino (Rigo, 2022), a presente proposta de trabalho académico é construida
objetivando propor diretrizes para o planejamento comunicacional de uma universidade
durante o processo SiSU. Em assim sendo, questiona-se: quais estratégias de
comunicagdo podem orientar o planejamento de uma IES publica no processo SiSU para

aumentar o nimero de matriculas?

METODO

O presente trabalho se classifica como do tipo exploratorio, descritivo, indutivo,
de abordagem qualitativa-quantitativa e através do meétodo de estudo de caso (Fachin,
2001. Yin, 2015). Nesse sentido, 0 método de estudo de caso mostra-se viavel ante a
auséncia de controle dos eventos comportamentais a serem observados e perante a anélise
de eventos contemporaneos (Yin, 2015). No caso em tela, o estudo assume um carater
instrumental (Punch, 2014) na medida em que a partir da analise de uma universidade
especifica busca-se identificar parametros comunicacionais aplicaveis as demais IES com
foco em prospectar novos alunos de maneira efetiva. Dessa forma, espera-se que as
caracteristicas comuns a institui¢ces de ensino que forem identificadas na universidade

analisada possam ser replicadas as demais.

A instituicdo escolhida para analise foi a Uern, IES em que a pesquisadora €
servidora publica de carreira desde 2011 e onde exerce, desde 2022, a funcdo de
Assessora de Comunicagéo. O conhecimento acerca da instituicdo e a facilidade de acesso

aos dados e informac6es foram uma das determinantes para esta escolha.

No ano de 2022, a partir da necessidade profissional de acompanhar o processo
SiSU, a baixa conversao de candidatos SiSU em discentes Uern implicou na necessidade
de compreender o porqué daquele fendmeno. Apos pesquisa bibliografica narrativa foram
identificados estudos académicos que analisarem os impactos do SiSU no preenchimento
das vagas em cursos de graduacdo ofertadas pelas IES publicas no Brasil. Este estudo
permitiu compreender que a dificuldade em preencher as vagas de forma célere era uma

realidade que havia se estendido a diversas outras universidades que aderiram ao SiSU.
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Conforme ensina Robert Yin (2015), a coleta de dados do presente estudo de caso
emergiu da analise de trés categorias de fontes de evidéncia: i) da documentagédo
institucional (pecas comunicacionais veiculadas e respectivos editais); ii) registros em
arquivo (dados de inscricbes e controle interno de cadastro institucional); e iii)

questionario estruturado.

A compreensdo das motivacles que influenciam o processo de escolha por uma
determinada instituicdo de ensino superior poderd ser compreendida a partir do
cruzamento entre os dados quantitativos dos candidatos envolvidos no processo SiSU e
a analise qualitativa do ponto de vista dos alunos matriculados na instituicdo examinada
coletado através de questionario estruturado. ApOs estas etapas, presume-se a
possibilidade de definicdes de pardmetros globais aplicaveis a outras IES a fim de
utilizarem estratégias especificas de comunicacdo como forma de potencializar a

conversdo de candidatos em alunos cadastrados de maneira efetiva.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Considerando as dificuldades elencadas em estudos especificos da area de
educacdo sobre os impactos do SiSU no ingresso de estudantes de graduacdo nas
universidades publicas (Almeida et al., 2016; Nogueira et al., 2017; Vargas, 2019;
Caéssio; Travitzki; Jacomini, 2023), é possivel inferir que, ndo obstante as questdes
socioeconémicas envolvidas no acesso ao ensino superior (Rigo, 2022), processos
comunicacionais podem contribuir para a conquista de novos estudantes comprometidos

com a tomada de decisao.

Nesse sentido, a necessidade de compreensdo acerca das motivacdes dos alunos e
alunas quando da escolha de sua universidade torna-se relevante. E preciso melhor
compreender o publico-alvo da comunicagéo publicitaria das instituicdes e precisam ser
ponderadas e consideradas quando da gestdo de imagem das IES a fim de que fiqguem
sedimentadas no imaginario social (Moser; Del-Vechio; Bona, 2021). Neste diapasao,
uma das maneiras de sedimentar no imaginario do publico o valor de uma empresa,

organizagao ou instituigdo é fortalecer sua imagem, a qual deve refletir todo o potencial
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e os valores tangiveis e intangiveis presentes na organizacéo ela que representa (Almeida,
2016).

Por outro lado, a marca, para além dos signos visuais que a representa, € a
promessa de uma organizag@o a um cliente de “concretizar aquilo que ela simboliza em
termos de beneficios funcionais, emocionais, de autoexpressao e sociais” (Aaker, 2015,
p. 12). Para além disso, tanto Aaker (2015) como Tessmann e Kreutz (2016) ainda
complementam esta conceituacdo ao descrever a marca como uma relacdo que evoluiu
com base nas percepgdes e experiéncias do cliente e se modifica a cada ponto de contato
deste com a organizacdo. No caso das Universidades, a pluralidade de publicos que
integram a comunidade académica dificulta ndo apenas a identificacdo de seus perfis, mas

também as formas de relacionamento entre eles (Ribeiro; Bastos, 2015).

Ao olharmos especificamente para universidades, o trabalho de imagem dessas
instituicdes implica na capacidade de promover associacdes positivas no imaginario
social, uma vez que lidam com “produtos” intangiveis. Esta capacidade apresenta-se
como fundamental para a atracdo e captacdo de publico (Rudo, 2005). Neste diapasdo, o
ato de atrair discentes esta relacionado, também, com a capacidade da universidade de se
comunicar com o publico de maneira que consiga destacar seus aspectos positivos e seus
diferenciais capazes de obter a confianca e, claro, a preferéncia dos candidatos e
candidatas (Ribeiro; Bastos, 2015). E justamente neste espaco que a gestdo da identidade
e da imagem destas organizacdes faz morada. De fato, a imagem institucional esta
intimamente ligada & competitividade neste nicho onde a preferéncia do aluno por esta ou
aquela instituicdo pode determinar a sua sobrevivéncia (Ribeiro; Bastos, 2015). Desta
forma, assim como outros setores da economia, as dificuldades e desafios oriundos do
aumento da concorréncia incentivam as IES a incorporarem acdes voltadas a gestdo de

sua imagem (Moser; Del-Vechio; Bona, 2021). Afinal,

Finalmente, longe de aqui esgotar 0 amparo tedrico que pode subsidiar o trabalho
a ser executado, esta proposta de pesquisa busca elencar, brevemente, como que a

utilizacdo de estratégias de comunicacdo pode beneficiar as universidades publicas
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brasileiras a partir do prisma do sistema unificado de selecdo, principalmente no que
concerne ao ingresso de novos alunos, mas também, de forma secundaria, a propria

percepcédo da sociedade para com estas instituicoes.

Por todo o exposto, é importante compreender até que ponto as universidades tém
implementado acGes de gestdo de imagem com vistas a conquistar e fidelizar novos alunos
e, assim, desenvolver diretrizes que podem ser aplicadas a fim de potencializar o ingresso

de discentes em seus cursos de graduacao.

CRONOGRAMA

A Tabela I ilustra o plano e o cronograma de execuc¢do do projeto de mestrado em
questdo. As atividades descritas anteriormente serdo executadas ao longo de quatro anos
letivos, que aparecem divididos em 04 trimestres cada: primeiro (T1), segundo (T2),
terceiro (T3) e quarto (T4) sucessivamente. Cada uma das atividades mostradas na tabela

| representa sua equivaléncia numeérica do plano de atividades.

Atividade 2023 2024 2025 2026
TL| T2 | T3 |T4 | T1|T2|T3|T4 | TL|T2|T3|T4|T1|T2|T3|T4

1 X | X | X | X | X | X

2 X

3 X | X | X X

4 X | X | X | X

5 X | X | X | X | X | X

6 X

7 X | X

8 X | X | X

9 X | X

10 X | X

11 X | X | X | X | X | X

12 X
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Resumo

Os debates contemporaneos sobre educacdo sdo permeados pela necessidade de adaptacdo as
préticas digitais e foram intensificados apos a promulgacéo da Lei n® 14.533/2023, que estabelece
a Politica Nacional de Educacéo Digital (PNED) com foco na implementacéo de politicas publicas
que priorizem a populacdo mais vulneravel. Nesse contexto, a Educomunicagao ressai como um
campo relevante, com potencial para liderar as transformac6es propostas pela PNED. Assim, este
estudo tem como objetivo destacar os projetos educomunicativos com énfase na area de
Intervencdo em Producdo Midiatica desenvolvidos pela comunidade discente e docente do curso
de Educomunicacdo da Paraiba, um dos poucos cursos em Educomunicacdo a nivel superior no
Brasil, e 0 Gnico com grau de bacharelado. A pesquisa, de carater qualitativo, iniciara com uma
analise documental de registros institucionais e histdricos relacionados aos projetos de
intervengdo em producao midiatica realizados no curso de Educomunicagdo da UFCG, que podem
ter repercussdes em outras cidades do estado, considerando a diversidade regional dos estudantes.
Posteriormente, serd realizada uma pesquisa de campo utilizando grupos focais para captar
opinides e avaliar o impacto desses projetos nos ecossistemas educomunicativos envolvidos. A
pesquisa tem como objetivo demonstrar que os projetos educomunicativos em Campina Grande
contribuem para o desenvolvimento de habilidades digitais, 0 empoderamento comunitario e a
democratizacdo da comunicacdo que podem servir como modelo para a implementacdo de
politicas publicas de educacéo digital em outros municipios.

Palavras-chave
Educomunicacdo, Produgdo midiatica, Ecossisttma educomunicativo, Empoderamento
comunitario, PNED.

INTRODUCAO

Os debates contemporaneos sobre educacéo ressaltam a necessidade do uso das
tecnologias da informagéo (Unesco, 2023). No Brasil, concernente a essa tendéncia, em
11 de janeiro de 2023 foi sancionada a lei N° 14.533, que institui a Politica Nacional de

Educacéo Digital (PNED), visando “potencializar os padrdes e incrementar os resultados
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das politicas publicas relacionadas ao acesso da populacdo brasileira a recursos,
ferramentas e praticas digitais” (BRASIL, 2023).

As diretrizes estabelecidas oportunizam e incentivam os estudos sobre a Educacao
Midiatica, que tem como finalidade desenvolver competéncias nos individuos que
favorecam o uso critico das midias (Grossi et al., 2021); e para além, lancam luz acerca
da Educomunicagdo, campo de interface entre a comunicacdo e a educacédo, que intenta
promover, a partir de ambientes dialogicos, “acdes inerentes ao planejamento,
implementacédo e avaliacdo de processos, programas e produtos destinados a criar e a
fortalecer ecossistemas comunicativos” (Soares, 2011, p.44) e que vem ganhando espaco
na elaboragdo de politicas publicas, visto que “além de sua utilizagdo no espago da
educacdo formal por diversas Secretarias de Educacdo, destaca-se sua presenca em

politicas publicas federais, estaduais e municipais” (Almeida, 2024, p.75).

Tendo em vista que as demandas educacionais atuais se circunscrevem sob essa
vinculagdo entre comunicacdo e educagdo, a Educomunicacdo emerge como uma
ferramenta estratégica para subsidiar a Lei n°® 14.533/2023. A propria Estratégia Brasileira
de Educacdo Midiatica (Brasil, 2023) reconhece a educomunicagdo como um pilar
fundamental, enfatizando a participacdo critica e a importancia de parcerias com a
sociedade civil, academia e iniciativa privada para o desenvolvimento de projetos nesse
campo, ao passo que “a SECOM pretende trabalhar em parceria com as organizacoes da
sociedade civil, visando desenvolver novos e impulsionar projetos e acdes ja existentes

de interesse publico no campo da educagdo midiatica” (Brasil, 2023, p 29).

O Brasil conta com uma oferta ainda restrita de cursos de graduagdo em
Educomunicacéo, sendo o bacharelado ofertado pela UFCG e a licenciatura na USP, as
Unicas institui¢Bes a ofertarem essa formacdo (Souza; Mendes, 2018). Com cerca de 15
anos de existéncia, esses cursos pioneiros tém sido fundamentais para o desenvolvimento
do campo da educomunicacdo no pais (Almeida, 2021), e vislumbrando o contexto atual,
pode-se inferir que estes ja possuam projetos que possam vir a contribuir para

consolidacgdo de politicas publicas voltadas a Educagéo Digital.
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A partir do exposto questiona-se quais sdo 0s projetos educomunicativos
desenvolvidos em Campina Grande, com foco na area de intervencdo de producdo
midiatica, que podem contribuir para a implementagdo da Politica Nacional de Educacdo
Digital (PNED) e quais sdo seus impactos nos ecossistemas educomunicativos locais?
Tem-se como hip6tese que 0s projetos educomunicativos podem servir como modelo para

a implementacdo de politicas publicas de educacdo digital em outros municipios.

METODO

Com natureza aplicada (Prodanov; Freitas, 2013; Almeida, 2021), esta pesquisa
busca contribuir para a construcdo de politicas publicas eficazes em Educagédo Digital,
aproveitando o potencial das Producdes Midiaticas Educomunicativas realizadas na
UFCG para o desenvolvimento de habilidades digitais, 0 empoderamento comunitario e

a democratizacdo da comunicacéo.

A abordagem metodol6gica seré qualitativa, permitindo uma imerséo no contexto
da pesquisa e a construcdo de significados a partir do processo investigativo (Prodanov;
Freitas, 2013). Como afirma Almeida (2021, p.23) “é na analise dos fendbmenos sociais e
sua interpretacdo que se fundamenta o método qualitativo, ndo necessitando de formulas
matematicas e estatisticas”. Prodanov e Freitas (2013, p.70) acrescentam que “a pesquisa
tem o ambiente como fonte direta dos dados. O pesquisador mantém contato direto com
0 ambiente e o objeto de estudo em questdo, necessitando de um trabalho mais intensivo

de campo”. Para além, realizar um projeto educomunicativo

implica participacdo e envolvimento nos objetos de estudo
educomunicativos, isto é, requer efetividade ou reciprocidade do
relacionamento entre o aluno pesquisador e 0s sujeitos sociais da
pesquisa, e clareza do posicionamento implicado. E resultado, pois, da
dialética entre participacdo e distanciamento. (Citelli et al., 2019, p.16).

A pesquisa iniciara com uma revisdo de literatura e analise documental
(Prodanov; Freitas, 2013; Almeida, 2021) de projetos educomunicativos desenvolvidos

por estudantes e docentes do curso de Educomunicacdo da UFCG, com o objetivo de
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identificar as principais tematicas e os impactos sociais das producdes midiaticas

realizadas. Para Almeida (2021, p.32) os documentos podem ser:

arquivos publicos municipais, estaduais e nacionais; documentos
oficiais como, leis, anuarios, editoriais, relatérios, oficios, entre outros;
ou documentos juridicos; materiais cartograficos; materiais particulares
(quadros, fotografias, monumentos, entre outros); arquivos particulares
de instituicdes privadas ou residéncias particulares e documentos em
geral de ordem eclesiastica, financeira, empresarial, autobiografias,
entre outros mais.

Em seguida sera realizada uma pesquisa de campo que “consiste na observacédo
de fatos e fendmenos tal como ocorrem espontaneamente” (Prodanov; Freitas, 2013, p.58)
buscando captar opinides e avaliar o impacto desses projetos nos ecossistemas
educomunicativos envolvidos. Para coleta de dados se propde a observagéo, questionarios
(Prodanov; Freitas, 2013; Almeida, 2021) ou grupo focal (Gomes, 2005). A analise dos
dados serd orientada pelos conceitos da Educomunicacdo e alinhada as diretrizes da
Politica Nacional de Educacéo Digital (PNED).

PRIMEIRAS DISCUSSOES: Educomunicagao

Para uma melhor compreensdo acerca das discussdes € imprescindivel refletir
sobre a Educomunicagéo. Aparici (2014, p.29) afirma que “a educomunicagdo implica a
inter-relacao de dois campos de estudo: a educagdo e a comunicagdo”. Soares (2011, p.44)
define como um “conjunto de agdes inerentes ao planejamento, implementagdo e
avaliagdo de processos, programas e produtos destinados a criar e a fortalecer

ecossistemas comunicativos”.

E necessario ir além de nomenclatura e defini¢do, para entender as varias faces
que envolvem o processo educomunicativo e sua construcao histérica. Segundo Soares
(2011), o termo foi generalizado a partir dos anos 1980 pela Unesco, referindo-se a
"Media Education”, centralizada na importancia da educacdo para uma recepcéo critica
dos meios de comunicagdo. Porém, na America Latina, marcada por regimes autoritarios,

as midias eram utilizadas como meio de invasao cultural e controle por parte do Estado
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(Almeida, 2016), nesse contexto, conforme Citteli et al. (2019), a educomunicagdo
emergiu como resposta ao autoritarismo, buscando fortalecer a participacdo cidada e

desafiando assim o controle estatal sobre a comunicagao.

A resposta a essa problematica surgiu de iniciativas populares que combinaram
comunicacdo e educacdo. Marques e Borges (2016, p.5) afirmam que “entre os anos de
1970 e 1980 cresceram as atividades desenvolvidas por meio dos chamados movimentos
de ‘educagdo popular’, ‘comunicagdo alternativa’ ou ‘comunicacdo popular e

alternativa™. Santos et al. (2020, p.142) afirmam que “pesquisas e experiéncias praticas
em Comunicacdo/Educacdo também comecaram a conquistar espago, a partir dos anos

1980, através de estudiosos como Paulo Freire, Jesus Martin-Barbero e Mario Kaplun”.

Para Freire, a comunicacdo € fundamental para a transformagdo humana e a
construgdo do conhecimento (Sartori e Soares, 2005). Segundo Veiga e Bonin (2019), a
conscientizacdo e a superacdo da opressdo exigem uma pedagogia libertadora que une

reflexdo e acéo.

Segundo Torre (2003), Martin-Barbero aprofundou o estudo das inter-relacGes
entre comunicacao, cultura e politica. Além disso, como apontam Sartori e Soares (2005),
ele prop6s o conceito de ecossistema comunicativo, que considera tanto os meios de

comunicagao quanto as praticas culturais e as narrativas que moldam a vida cotidiana.

Acerca de Mario Kaplun, além de cunhar o termo educomunicador — no sentido
de pessoa responsavel pela organizacdo de grupos sociais, dando voz a todos os
participantes (Nepomuceno, 2012, p.3), “foi um dos precursores do campo da
Educomunicacéo, ao entender a comunica¢do como direito humano e estratégia popular
de luta” (Castro e Camargo, 2020, p.290).

Nascida nesse contexto de lutas populares e mobilizagBes sociais na América
Latina, a Educomunicacdo emergiu da necessidade de apropriacdo dos meios de
comunicagao por parte dos movimentos sociais. Essa préatica inovadora, que une educagao

e comunicacéo, e que hoje se realiza a partir de 7 areas de intervencdo (Almeida, 2024),
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ganhou impulso com o apoio da UNESCO, que, a partir dos debates sobre o
desenvolvimento da regido, buscou integrar essas duas areas nas politicas publicas
(Soares, 2014).

No Brasil, no ambito das politicas publicas educomunicativas, destacam-se
projetos como o Educom.radio, com objetivo prevenir a violéncia nas escolas municipais
de Sdo Paulo, promovendo a participacdo ativa dos estudantes por meio do radio; a Lei
Educom (lei municipal 13.941/2005), que propde o conjunto de acBes para integrar
comunicacdo e informacdo a educacdo e cultura no ambito municipal; O programa nas
ondas do radio, com a ampliacdo do acesso as novas tecnologias, que culminou no Projeto

Imprensa Jovem (Prospéro, 2013).

A Educomunicacdo ja exerce um papel importante na promocao de politicas
publicas, com potencial de expansao, especialmente apds a Lei 14.533/2023, que pode
ser ancorada em projetos como os da area de Producdo Midiatica da Educomunicacao na
UFCG.

CRONOGRAMA

O projeto de pesquisa foi iniciado em 2024.1, passou por ajustes para melhor se
alinhar a linha de pesquisa "estudos da midia e préaticas sociais". Ao longo do semestre,
foram concluidas todas as disciplinas obrigatorias do curso, incluindo “"Estudos de Midia
e Préticas Sociais", "Metodologias da Pesquisa em Comunicacdo Midiatica" e "Teorias
da Comunicacdo Midiatica", além de algumas optativas. As proficiéncias em inglés e
espanhol, exigidas pelo curso, também foram cumpridas. Paralelamente as atividades
académicas, foram produzidos resultados como um resumo expandido aprovado para o
Intercom Regional 2024. Além disso, o estudante acompanhou eventos relevantes para a
area, como 0s encontros prévios do X Educom e os debates do Senado sobre Educacao
Midiatica.
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Resumo

A presente pesquisa se debruca sobre as dinamicas que dizem respeito a construcdo e ao
compartilhamento de videos online na captagdo da atencdo dos usudrios de midias sociais. O
objetivo ¢ sugerir fundamentos e estratégias midiaticas focadas na promocdo de acdes e
contetidos voltados para a area da saude. Tendo em vista 0 movimento constante dos estudos em
publicidade em revisitar e reformular suas praticas e conceitos, torna-se emergente a busca por
solucdes estratégicas que possam ponderar questdes relacionadas ao marketing de contetdo
otimizado pela logica do gerenciamento da atencdo a favor da comunica¢do em saude. Os
esforgos iniciais serdo direcionados em observar o fluxo de videos no Ads Manager do Tiktok' e
na biblioteca de anuncios da Meta’. A metodologia pretende aliar a Teoria Fundamentada ao
Design Thinking, a primeira por ser fortemente indicada para compreensdo de fenémenos
recentes ¢ a segunda por focar em solugdes e inovagoes tendo o usuario como foco. A partir das
praticas estratégicas levantadas com a metodologia, a tese almeja propor um ecossistema
midiatico convergente entre plataformas de redes sociais online e ambientes virtuais de
aprendizagem voltados para a area da satde.

Palavras-chave
Publicidade, Audiovisual, Comunicacao em sadde, Plataformas de redes sociais, Branded
Content.

INTRODUCAO

Motivadas pelo crescimento global do TikTok, outras das principais empresas de
midias sociais online estdo promovendo mudangas em suas logica de distribuicao de
contetdo, criando solugdes competitivas para abranger a forma como o TikTok se

estrutura perante os usudrios. O Tiktok alcangou a marca de 1 bilhdo de usuarios ativos

' Aplicativo que se define de entretenimento ao invés de rede social onde é possivel compartilhar e

consumir conteidos curtos que duram entre 157, 60” ou 10°.
2 A Meta representa um conglomerado de empresas na area de tecnologia, dentre elas, o Facebook, o
Instagram, o Whatsapp etc.
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e se tornou o aplicativo de rede social mais baixado na Play Store e sua ascensiao apenas
dilata processos comunicacionais que ja estavam em andamento, como por exemplo, os
esforcos da cadeia produtiva de contetido online em pensar e formular contetdos
nativos para a mobilidade.

O grande diferencial do TikTok estd em focar primeiramente no conteudo indo
além das conexdes sociais do usudrio. Isso se evidencia pela sua autodenominagdo
enquanto plataforma de entretenimento € nao uma rede social online. Em outras
palavras, o TikTok favorece a sugestdo do contetido por seus algoritmos independente
das relagdes sociais virtuais dos usuarios. Em 2021, o head do Instagram, Adam
Mosseri, defendeu a ideia de que o Instagram ndo era mais um aplicativo para
compartilhamento de fotos, mas sim um aplicativo de entretenimento. Desde entdo, o
algoritmo do Instagram vem focando em conteudos de videos e vem aumentando o
espaco para sugestdo de contetidos originados de perfis que ndo fazem parte da lista de
conexoes seguidas pelos usudrios.

Desse modo, essa pesquisa pretende tratar do fluxo derivado de apropriagdes
sociotécnicas que estdo em evidéncia e com grande aderéncia social. Especificamente,
do fluxo que permeia o compartilhamento em video realizado para promover a
informagdo em satde, tendo em vista a natureza experimental e flexivel do marketing de
conteudo, esse fluxo se torna um terreno amplo a ser explorado.

Por isso, esse projeto, ao entrar em execucdo, possibilitard um estudo de
vanguarda para o campo das midias, tendo em vista a inversdo das dindmicas bésicas
que se estabeleciam no contexto da sociabilidade online. Face ao exposto, concentra-se
abaixo as seguintes hipoteses a serem validadas ou retificadas no decorrer dessa
pesquisa:

HI - Os videos curtos publicados em plataformas de redes sociais online para promover
informagdo e comunicagdo em saude possuem requisitos estratégicos proprios que
precisam ser elucidados;

H2 - Os compartilhamentos online instantaneos produzidos para a comunicagdo em

satide podem ser utilizados como forma de promover a educagdo permanente em saude.
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A academia também precisa refletir sobre esses conteidos que supostamente
estdo funcionando como uma pequena ‘“chamada de atenc¢do” e tirar suas proprias
conclusdes abstraidas dos interesses das grandes empresas ou conglomerados de midia
online. Ademais, assim como o mercado estd refletindo, vé-se surgir observagdes
académicas recentes, contudo, o assunto é passivel de mais estudo, tendo em vista que
se trata de um tema atual que ainda estd em transito e ndo sabemos o que esperar dessas

mudancgas quando estiverem completamente efetivadas.

METODO

Para alcangarmos os objetivos propostos, a pesquisa estd esbocada para
acontecer combinando o método da Teoria Fundamentada com o Design Thinking.
Desse modo, partiremos, primeiramente, de observagdes empiricas no ambiente no qual
se insere nosso recorte. Essas observagdes iniciais irdo alicercar o momento da coleta,
quando deverdo ocorrer observacdes mais apuradas com varidveis mais compreensiveis
acerca do fluxo observado. “A teoria, assim, emerge dos dados e ndo ¢ construida pela
reflexdo tedrica, construcdo de hipdteses e posterior verificagdo no campo empirico”
(FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011, p. 85).

A sistematizagdo dos dados devera ocorrer tomando por base seis meses de
coleta de todo do contetido em video realizados e compartilhados por perfis da area da
saide, que possuam em paralelo ambientes virtuais de aprendizagem, divulgados no
Ads Manager do TikTok e na biblioteca de antincios da Meta. Nesse caso, a pesquisa
deverd “criar explicacdes uteis através da investigagdo empirica pontual e sistematica, e
ndo através de novas integragdes daquilo que os grandes autores fizeram, e este ¢ o
ultimo sentido da Teoria Fundamentada: ser fundada.” (OROZCO GOMEZ;
GONZALEZ REYES, 2011, p. 165, tradugio nossa)’. Apds a teoria emergente, o

Design Thinking agrega a conducdo da metodologia na busca por ideagdes que possam

3 “The first step in gaining theoretical senmsitivity is to enter the research setting with as few
predetermined ideas as possible — especially logically deducted, a prior hypotheses. The research
problem and its delimitation are discovered.”
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caracterizar solucdes para os fundamentos encontrados nas codificagdes realizadas para
a Teoria Fundamentada.

A revisao integrativa (SOUZA; SILVA; CARVALHO, 2010) torna-se adequada
para levantamento desse estado da arte, pois, desta forma, ¢ possivel visualiza-lo
enquanto uma nova fonte de dados. Toda essa condugdo, apresentada nesse paragrafo,
firma-se de acordo com aquilo que foi determinado por Glaser e Holton (2004) como
possivel perspectiva para tratamento do referencial tedrico em congruéncia com a
Teoria Fundamentada.

A coleta estd prevista para ocorrer, primeiramente, entre os meses de janeiro a
marco de 2025, em seguida, a previsao € que ocorra uma segunda coleta entre agosto e
setembro de 2025, por fim, uma ultima coleta, em busca da saturagao dos dados, devera
ocorrer entre os meses de janeiro a margo de 2026, totalizando seis meses de material a
serem analisados.* A codificagdo aberta podera ser iniciada a partir da primeira coleta e
as demais codificagdes deverdo ocorrer quando finalizada a segunda coleta. O resultado
da sintese desses dados originara a teoria emergente dos dados que buscaré atender os

propositos de pesquisa postos nesse projeto.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

As varidveis espaco e tempo no decorrer da trajetoria da publicidade ocuparam
papéis de destaque na logica da comercializacdo de antincios (SANTAELLA;
MENDONCA, 2014). Primeiramente, em uma ldgica diretamente proporcional o qual
quanto maior, mais caro e portanto, mais efetivo era considerado. Nao que esteja extinta
essa logica, mas outras que também ja coexistiam ganharam for¢a por motivos de
expansdo da convergéncia, da mobilidade, das tecnologias e de novas praticas que
foram surgindo atreladas a essas mudancgas. Se antes a otimizagdo dessas duas variaveis
pesavam primordialmente com foco no orcamento financeiro, com o advento das
plataformas de midias sociais online a atengao alheia se tornou um moeda de troca tao

valiosa quanto o dinheiro.

* Havendo necessidade, uma terceira coleta podera ocorrer com a finalidade de verificar a saturagdo dos
dados encontrados.
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E sabido que na histéria da publicidade a atengdo ja vinha sendo explorada de
forma técnica. O modelo Atencdo, Interesse, Desejo e Ac¢do (AIDA) tenta elucidar
desde o final do século XIX condutas técnicas buscando presumir os passos que
antecedem a decisdo de compra do consumidor. Contudo, certamente a atengdo situada
nesse acronimo nao se revelava enquanto um commodity. Em outras palavras, a atengao
nesse modelo “relaciona o sucesso de uma campanha publicitiria a poténcia que ela
desenvolve em chamar a aten¢@o de seu publico-alvo, despertar seu interesse, para dai motivar
um desejo [....] ” (ATEM; OLIVEIRA; AZEVEDO, 2014, p. 87).

Imersa nesse intenso trafego que diz respeito a atencdo online, a publicidade
passa a apresentar nuances de “uma modalidade de expressdo da marca, ao passo que a
comunicagdo abrange o conjunto das modalidades por meio das quais ela se manifesta”
(SEMPRINI, 2010, p. 76). Os algoritmos das plataformas de midias sociais online estdo
cada vez mais promovendo mudancas a favor da segmentacdo de conteido em
detrimento das conexdes proprias dos usudrios. Com isso, ¢ comum vermos autores
revisitando, em um curto intervalo de tempo, seus proprios conceitos acerca dessas
interacdes online, como exemplo: BOYD, 2010; ELLISSON, BOYD, 2013; RECUERO,
2009; RECUERO, 2012; RECUERO, 2019.

Frente ao ritmo acelerado da sociedade contemporanea nos deparamos com um
cenario de constantes mudangas tecnologicas, logo, ¢ compreensivel essa demanda
frequente por atualizagdes conceituais. Primo (2017) ja destacava as caracteristicas
multimodais da comunicagdo presente nas midias sociais online, sendo elas massivas ou
interpessoais. Assim sendo, podemos iniciar pensando o ambiente social online
enquanto interface de interagdo, como um ponto de encontro e desencontro, como
conversagao e intercambio de informacao (SCOLARI, 2018) e partir da compreensdo da
marca com base em suas caracteristicas “socio-técnico-discursiva comunicacional”
(TRINDADE; PEREZ, 2019).

Sendo assim, o referencial tedrico bésico para esse trabalho parte de autores que
conceberam e enxergaram a performance da marca na publicidade contemporanea no
ambito de uma constru¢do de audiéncia. Essa constru¢do se finca a partir de um

cronotopo publicitario que busca tratar sobre esse elo espago-temporal entre a
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publicidade e a vida cotidiana (TRINDADE; 2008). Nesse interim, as midias sociais
online com seu imenso poder de segmentacdo, formacdo e concentragao de nichos
diferentes se tornou um espaco de tensdo entre escassez ¢ abundancia tal como
descreveu Anderson (2006) e Bauman (2008) a respeito do consumo na sociedade
capitalista. O primeiro se referindo a produtos e servigos e o segundo a informacgao. Ao
estender essa premissa para o terreno da aten¢do nos deparamos com o pensamento de

Herbert Simon:

Uma das primeiras meng¢des mais especificas a emergéncia de uma
economia atencional ¢ atribuida ao economista Herbert Simon em uma
conferéncia de 1969, na qual ele assertivamente afirma que a riqueza
de informacao significaria a escassez do que a informagao consome de
seus destinatarios: a atengdo. [...] (BENTES, 2019, p. 227).

Essa reconfiguracdo sugere estudos emergentes para nos apropriarmos
academicamente daquilo que ¢ produzido pelos artefatos, pensando que estdo inseridos
em nossa sociedade e existe “em um espago diferente com suas proprias coordenadas™
(MANOVICH, 2016, p. 18, traducao nossa). As discussdes apresentadas até aqui
demarcam prismas elementares a serem considerados e enriquecidos no decorrer da

execucao do projeto.
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Resumo

Este trabalho objetiva analisar como o discurso da midia publicitaria impressa pode contribuir
para a promocao da autonomia da pessoa com deficiéncia visual parcial ou total. Toma como
hip6teses que a midia publicitaria impressa tem papel importante na promogdo da autonomia da
pessoa com deficiéncia visual; que muitas pessoas com essa deficiéncia ndo se apropriam do
conteldo dessa midia devido a falta de acessibilidade; e que a impressdo de informacGes
divulgadas com o alfabeto Braille impacta na constru¢cdo da autonomia de pessoas com
deficiéncia visual. A tecnologia tem proporcionado muitas possibilidades de acessibilidade para
pessoas com deficiéncia visual, mas ainda ha uma lacuna quanto aos processos de leitura e de
escrita braille. Essa lacuna é uma questdo social importante para pessoa cega, porque implica na
construgdo de sua autonomia e no acesso ao que é cotidianamente divulgado pela midia
publicitaria impressa. Para tanto, utiliza a pesquisa documental e a entrevista como
metodologias de constituicdo do corpus. A fundamentacdo teérica parte de Foucault (2011), de
Charaudeau (2006), de Pimentel Filho (2020) e de Marconi e Lakatos (2010). Esta relacionado a
estudos desenvolvidos na area de Comunica¢do Midiatica e na linha de pesquisa Estudos de
Midia e Producéo de Sentido.

Palavras-chave: discurso; midia publicitaria impressa; deficiéncia visual; autonomia.

INTRODUCAO

Pessoas com deficiéncia visual perdem algumas possibilidades de acesso ao universo da
leitura e da escrita da lingua materna. Ao longo da vida, essas pessoas precisam desenvolver
competéncias necessarias para a aquisi¢do de novas formas de alcangar o universo letrado no
qual estdo imersos, ou seja, precisam se reconectar com o mundo letrado por meio de outros
sentidos.

Segundo Gil (2000, p. 8-9),

para quem enxerga, € impossivel imaginar a vida sem qualquer forma
visual ou sem cor, porque as imagens e as cores fazem parte de nosso
pensamento [..] N&o basta fechar os olhos e tentar reproduzir o
comportamento de um cego pois, tendo memoria visual, a pessoa tem
consciéncia do que ndo esta vendo.
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A midia publicitéria, seja ela impressa ou ndo, se configura um veiculo importante de
disseminacdo de informacfes na sociedade. Sendo esse, um meio de comunicagdo de suma
importancia deveria necessariamente parte do universo dessa acessibilidade num sentido amplo.
A pessoa com deficiéncia visual perde o acesso pleno a materiais divulgados pela midia e que
sd0 impressos, a partir dos quais é capaz de absorver diversos conteldos. Esses contelidos
podem ser de suma importancia para promover a sua autonomia e a sua qualidade de vida na
sociedade.

Foucault (2011) considera que “[...] A producdo discursiva ndo ¢ feita de forma
aleatoria, mas obedece aos interesses das instancias e das relagdes de poder que a produz[...]”.
Nessa perspectiva, a préatica discursiva ndo se constroi aleatoriamente, porém precisa estar
alinhada aos interesses das instancias como também as relagGes de poder.

O trabalho analisard o discurso da midia publicitaria impressa, e sua contribuicdo na
construcdo da autonomia da pessoa com deficiéncia visual; a0 mesmo tempo que coleta dados
que possam sugerir modificagdes legais aplicaveis de forma realista, para a implantacdo de
novas regras na producdo de texto em Braille para as propagandas, por meio de panfletos,
folders e encartes que fazem parte da midia publicitaria impressa.

Nesse contexto, apresenta trés hipoteses, quais sejam: a) a midia publicitaria impressa
tem papel importante na promog¢do da autonomia da pessoa com deficiéncia visual; b) muitas
pessoas com deficiéncia visual ndo se apropriam do contedo da midia publicitaria impressa
para obter autonomia devido a falta de acessibilidade desses materiais; ¢) a impressao de
informagBes divulgadas pela midia publicitaria impressa com o alfabeto Braille interfere na
construcdo da autonomia de pessoas com deficiéncia visual.

Assim sendo, tem como principal analisar como o discurso da midia publicitéria
impressa contribui para a promocdo da autonomia da pessoa com deficiéncia visual. Esta
pesquisa utilizara a pesquisa documental e a entrevista como metodologias de constituicdo do
corpus. A fundamentacdo tedrica estd pautada inicialmente nos estudos de Foucault(2011), de
Charaudeau (2006), de Pimentel Filho(2020) e de Marconi e Lakatos (2010).

METODO

Procuramos usar 0s métodos de pesquisa documental e de entrevista,
considerando que ambos sirvam como instrumentos de verificacdo e de constatagcdo das

hipoteses e dos objetivos formulados.
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Segundo Marconi e Lakatos (2010, p.157), [...] “A caracteristica da pesquisa
documental é que a fonte de coleta de dados estéa restrita a documentos, escritos ou néo,
constituindo o que se denomina fontes primarias. Estas podem ser realizadas no
momento em que o fato ou fendmeno ocorre, ou depois” [...].

Para Marconi e Lakatos (2010), a pesquisa documental esta pautada na coleta de
dados exclusivamente de documentos escritos ou ndo, gerando o0 que se nomeia de
fontes primarias. Podendo assim, ser realizada no momento do acontecimento ou até
mesmo depois. Contudo, a entrevista servird de constatacdo da coleta de dados durante
0 tempo da pesquisa.

A pesquisa documental serd realizada em diferentes tipos de documentos, a
saber: a) documentos oficiais que tratam da midia publicitaria impressa no Brasil; b)
materiais impressos utilizados pela midia publicitaria para divulgacéo de informacéo na
sociedade, c) o alfabeto Braille.

Ainda de acordo com Marconi e Lakatos (2010, p.178), “[...] A entrevista ¢ um
processo de investigacdo social, para coleta de dados ou para ajudar no diagnostico ou
no tratamento do problema social[...]”.

Cabe ressaltar que as entrevistas serdo realizadas com pessoas com deficiéncia

visual.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Ao longo das discussGes também se utilizou outros tedricos como Foucault
(2008) e Breton (2016), além de Foucault (2008) traremos também Branddo (2004),
numa perspectiva menos complexa, pois para Brandao (2004, p.46) o “discurso ¢ uma
das instancias em que a materialidade ideoldgica se concretiza, isto é, € um dos aspectos
materiais da ‘existéncia material’ das ideologias”.

A exploracdo da propaganda impressa € uma pratica habitual em nossa rotina,
presente em revistas, jornais e folhetos. Contudo, para individuos com limitacbes
visuais, esse processo pode se apresentar como um desafio. Diante desse cenario, torna-
se essencial investigar de que forma o individuo com deficiéncia visual interpreta e

extrai significados ao se apropriar do conteddo de tais materiais publicitarios.
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Charaudeau (2006, p. 113) afirma que

[...] A imprensa é essencialmente uma area escritural, feita de palavras, de
graficos, de desenhos e, por vezes, de imagens fixas, sobre um suporte de
papel. Esse conjunto inscreve essa midia numa tradicdo escrita que se
caracteriza essencialmente por: uma relacdo distanciada entre aquele escreve
e aquele que 1 [...].

Neste contexto, é importante compreender como as pessoas com deficiéncia
visual produzem sentido ao ler esses materiais. A interpretacdo das mensagens presentes
nas publicidades impressas envolve a decodificagdo dos signos e dos simbolos presentes
nos anuncios. Os consumidores sdo constantemente desafiados a atribuir significados as
imagens e aos textos veiculados, considerando seus valores, suas crencas e suas
experiéncias pessoais.

Dessa forma, a producdo de sentido a partir das publicidades impressas é um
processo ativo e dindmico, no qual o receptor desempenha um papel fundamental na
construcdo de significados.

Apesar dos avanc¢os na luta pelos direitos das pessoas com deficiéncia, a pessoa
cega ainda enfrenta inimeros desafios no que diz respeito a acessibilidade, a educacéo,
ao emprego e a inclusdo social. Nesse sentido, é fundamental promover a
conscientizagdo, a empatia e a igualdade de oportunidades para que a pessoa cega possa
exercer plenamente seu poder simbdlico e contribuir de forma significativa para a
sociedade.

As pessoas cegas também tém o direito de receber informagdes sobre produtos e
servicos, bem como de serem incluidas nas estratégias de marketing das empresas.
Adaptar as publicidades impressas para pessoas cegas nao apenas amplia o alcance
dessas campanhas, mas também demonstra 0 compromisso das empresas com a
inclus&o e a diversidade.

A acessibilidade a material impresso garante que pessoas com deficiéncias
possam entender e interagir com o conteldo da publicidade impressa. Engquanto a
acessibilidade digital ¢é crucial, a publicidade impressa desempenha um papel
importante na disseminacdo de informagdes e na inclusédo de pessoas com deficiéncia

visual, desde que seja pensada com consideracOes de acessibilidade conforme preconiza
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0 paragrafo 3° do artigo 68 da Lei 13.146/2015, que trata da acessibilidade em
publicidades impressas.

Importa ressaltar que a acessibilidade ndo € apenas uma questdo de cumprimento
legal, mas também uma oportunidade para promover inclusdo, expandir o alcance do
publico e melhorar a experiéncia geral do cliente. Ao considerar e implementar
principios de acessibilidade, as empresas ndo sé atendem as necessidades de um publico
diverso, mas também se posicionam como lideres na promocdo de praticas inclusivas;

isso promove uma sociedade mais inclusiva e respeitosa da diversidade.

CRONOGRAMA
Semestre Descricao das atividades Prazo para Observacoes
letivo realizacéo a
atividade
2024.1 Cursar disciplinas Um semestre letivo
Iniciar as leituras de teoricos
relacionados ao objeto de pesquisa
Preparar 0s instrumentos de
pesquisa para aplicar
Coletar  materiais  publicitarios
divulgados pela midia impressa
Participar de eventos
2024.2 Cursar disciplinas Um semestre letivo

Continuar as leituras de teoricos
relacionados ao objeto de pesquisa

Aplicar questionério de pesquisa,
selecionar e organizar as respostas

Selecionar e analisar materiais
publicitarios divulgados pela midia
impressa

Publicar artigo sobre o objeto de

pesquisa
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Participar de eventos

2025.1 Escrever texto para qualificacdo Um semestre letivo
Preparar as analises para a
qualificacdo

Qualificar

Publicar artigo sobre o objeto de
pesquisa

Participar de eventos

2025.2 Continuar a escrita do texto apés a | Um semestre letivo
qualificacdo
Finalizar o texto

Defender a dissertacao
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CONHECIMENTO LIVRE E ABERTO: UMA AVALIACAO DE USABILIDADE
DA PLATAFORMA AVASUS

Isabel JALES COSTA SOUZA
Mestranda no PPGEM - Estudos da Midia e Praticas Sociais
e-mail; jalesisabel@gmail.com

Resumo

Este projeto tem como objetivo estudar a usabilidade da interface do Ambiente Virtual de
Aprendizagem do SUS (AVASUS), uma plataforma de cursos do Sistema Unico de Satide que
promove conhecimento integrado e acessivel em educacdo para a saude. Nossa analise partird de
conceitos-chave como Experiéncia do Usuario (UX), de Donald Norman e Jesse James Garrett,
e Usabilidade, de Jakob Nielsen. Além disso, o método a ser utilizado sera a Avaliagdo
Heuristica, também proposta por Jakob Nielsen, que nos permitira analisar a usabilidade dos
usuarios com base em um conhecimento pratico, e o Teste com Usuario, que avaliard a
plataforma sob o ponto de vista do usuario. O trabalho pretende contribuir para um
entendimento mais profundo dos efeitos da usabilidade no AVASUS.

Palavras-chave
Experiéncia do usuario, usabilidade, teste de usabilidade, AVASUS.

INTRODUCAO

A Educagao a Distancia (EaD) cresceu exponencialmente nas ultimas décadas,
especialmente apds a pandemia. Muitos fatores explicam esse fendmeno, dentre eles a
globalizacdo dos mercados — que deu espago ao surgimento de novos cenarios e
modalidades de ensino.

Nesse contexto, ndo podemos falar sobre EaD sem mencionar o AVASUS,
Ambiente Virtual de Aprendizagem do SUS. A plataforma, criada pelo Ministério da
Satde de Educacdo a Distancia, oferece cursos de qualificacdo e atualizacdo para os
trabalhadores e profissionais de Saude. Em 2023, com menos de 10 anos, cla
ultrapassou 1 milhdo de alunos.

O AVASUS destaca-se por oferecer cursos voltados a capacitacdo de
profissionais de saude, permitindo que eles aprimorem seus conhecimentos e
habilidades de forma acessivel. No entanto, apesar da crescente adesdo a essa
plataforma, a usabilidade ainda ¢ um fator pouco explorado e compreendido. A

qualidade da usabilidade pode influenciar diretamente o engajamento e o sucesso dos
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alunos, afetando desde a navegabilidade e usabilidade do sistema até a satisfagdo com
os contetdos oferecidos.

Portanto, a problematica central deste estudo ¢ entender como a usabilidade na
plataforma AVASUS impacta a eficacia do processo de ensino-aprendizagem,
identificando possiveis desafios e oportunidades de melhoria.

A escolha de investigar a usabilidade no AVASUS justifica-se pela importancia
que a plataforma possui no cendrio da educacao continuada para profissionais de saude
no Brasil. Como uma plataforma que atende a um publico diverso, ¢ fundamental
garantir que o ambiente virtual ndo apenas transmita conhecimento, mas também seja

intuitivo, acessivel e motivador para seus alunos.

METODO

A presente pesquisa sera qualitativa e exploratdria, uma vez que vamos nos
familiarizar com o problema, torna-lo explicito e apontar possiveis solucdes. No
primeiro momento, sera desenvolvida uma Avaliacdo Heuristica e, a posterior, o Teste
com o Usudrio. Dessa maneira, sera possivel compreender a usabilidade na plataforma

AVASUS sob a otica dos avaliadores e dos usuarios.
Avaliacdo Heuristica

Proposta por Jakob Nielsen, a Avaliagdo Heuristica ¢ um método de avaliacdao
que permite encontrar problemas em interfaces. Sio um conjunto de regras gerais que
descrevem propriedades comuns em interfaces que derivam do conhecimento de
aspectos psicoldgicos, computacionais e socioldgicos do dominio do problema
(NIELSEN, 1994). Trata-se de um método indireto, no qual trés a cinco avaliadores
com conhecimento em usabilidade aplicardo as heuristicas, sendo elas, respectivamente:
1. visibilidade do status do sistema; 2. correspondéncia entre o sistema e o mundo real;
3. controle e liberdade para o usudrio; 4. consisténcia e padronizacdo; 5. prevencao de

erros; 6. reconhecimento ao invés de recordacgao; 7. flexibilidade e eficiéncia de uso; 8.
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estética e design minimalista; 9. ajudar o reconhecimento, diagndstico e recuperacao de

erros; 10. ajuda e documentagao.
Teste empirico de usabilidade com o usuario

Existem muitas maneiras de avaliar a usabilidade das interfaces, mas o teste
empirico com usudrio ¢ altamente significativo, uma vez que sao relatados problemas a
partir de situagdes reais, dos usudrios com a interface. Para Jeffries et. al. (1999), esse
tipo de teste € capaz de encontrar muitos problemas de grande complexidade e evitar
boa parte dos problemas menos complexos. De maneira breve, os testes sdo realizados
da seguinte maneira: os usudrios realizam alguma tarefa envolvendo a interface

enquanto sao observados por avaliadores.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Experiéncia do Usuario

A defini¢ao User Experience (UX), termo popularizado por Don Norman cuja
traducdo ¢ Experiéncia do Usuario, ¢ "tudo que se refere a sua experi€ncia com o
produto. E talvez vocé nem precise estar perto do produto, vocé pode estar falando
sobre ele para alguém” (Norman, 2017).

Logo, compreendemos que a Experiéncia do Usudrio ndo se resume a simples
utilizagcdo de um produto ou servi¢o, mas a toda a experiéncia envolvida nesse processo.
Um bom trabalho de UX pode gerar impactos positivos para a empresa que 0s
desenvolve, assim como o contrario também € verdadeiro.

Para Garrett (2011), € necessario que cada decisdo em relacdo as caracteristicas
de um determinado produto seja tomada de forma consciente, pois todas elas impactarao
a UX:

“A base de uma experiéncia de usudrio bem-sucedida ¢ uma estratégia
claramente articulada. Saber o que queremos que o produto alcance para
nossa organizagdo e o que queremos que ele alcance para nossos usuarios

informa as decisdes que devemos tomar sobre cada aspecto da experiéncia do
usuario.” (Garrett, 2011, p.35)
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Usabilidade

A primeira defini¢do de usabilidade foi descrita pela norma ISO/IEC 9126
(1991) como “um conjunto de atributos de software relacionado ao esfor¢o necessario
para seu uso e para o julgamento individual de tal uso por determinado conjunto de
usudrios.” Ainda de acordo com a norma, a usabilidade possui as seguintes

subcaracteristicas: inteligibilidade, apreensibilidade, operacionalidade, atratividade.

Nielsen (2012) afirma que a usabilidade ¢ um atributo de qualidade que avalia a
facilidade de utilizar interfaces. Ele sugere que existem seis metas de usabilidade:

eficacia, eficiéncia, seguranga, utilidade, aprendizado e memorizagao.
Interface

Segundo Shneiderman (2016), interfaces sdo os pontos de interagdo entre o
usudrio e um sistema, dispositivo ou software. Elas podem ser fisicas ou digitais, como
a tela de um computador, menus, botdes, icones ou comandos de voz. O objetivo de
uma interface € permitir que o usudrio se comunique de maneira eficiente e intuitiva

com a maquina ou programa, facilitando o uso e a navegagao.

CRONOGRAMA
MES/ETAPAS 2024.1 2024.2 2025.1 2025.2
Disciplinas do X X
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bibliografico
Fichamento de textos X
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Resumo

Esta pesquisa tem como referencial empirico as estratégias de implementacdo da Educacdo
Midiatica no Brasil, com énfase no projeto Estratégia Brasileira de Educacdo Midiatica. O
estudo visa analisar como essa iniciativa sera incorporada ao curriculo escolar nacional e de que
forma ela podera incentivar a promocao do letramento midiatico (Wilson ef al. 2013), e na
mitigagdo das noticias falsas, conforme definem Allcott e Gentzkow (2017). Além disso,
busca-se estabelecer uma comparagdo com o bem-sucedido modelo finlandés de educagado
midiatica, conhecido por sua eficicia no combate a desinformagdo. Metodologicamente,
adota-se uma analise documental (Silva, Almeida e Guindani, 2009) e comparativa (Schneider e
Schmitt, 1998) para buscar entender os primeiros efeitos dessa politica educacional no aumento
da resiliéncia da populagdo brasileira a desinformacao.

Palavras-chave
Educacao Midiatica, Estratégia Brasileira de Educag¢do Midiatica, Desinformacgao, Fake
News.

INTRODUCAO

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD Continua TIC, 2024),
elaborada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), revela que, em
2023, mais de 92% dos domicilios brasileiros possuiam acesso a internet, seja via
computadores, TVs ou celulares inteligentes. O mesmo levantamento revela, ainda, que
mais de 164 milhdes de brasileiros (88% da populagdo com 10 anos ou mais) usam a
internet regularmente para realizar atividades diversas - educativas, informativas, de

lazer, entre outras.

Nesse sentido, a pandemia de Covid-19, deflagrada pela Organizagdo Mundial
de Saude (OMS) em mar¢o de 2020, alterou definitivamente a maneira como nos

relacionamos com o ambiente virtual e acelerou significativamente a digitalizacao,
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transformando a internet em uma ferramenta essencial para o trabalho, a educagdo e a

socializagdo, impulsionando um avango sem precedentes na conectividade global.

Essa transformacdo digital remodelou profundamente como as pessoas interagem e se
envolvem com o espago informacional. Neste contexto, ainda durante a emergéncia
sanitaria provocada pela Covid, a OMS alertou para uma segunda e nova pandemia: a

da informagdo. A infodemia refere-se a

“um grande aumento no volume de informacdes associadas a um assunto
especifico, que podem se multiplicar exponencialmente em pouco tempo
devido a um evento especifico, como a pandemia atual. Nessa situagdo,
surgem rumores ¢ desinformacdo, além da manipulagdo de informagdes com
inten¢do duvidosa. Na era da informagéo, esse fendmeno é amplificado pelas

redes sociais e se alastra mais rapidamente, como um virus” (OPAS, 2020).

O grande nimero de informagdes publicadas em um ambiente de disputa por atengao,
como as redes sociais, dificulta o discernimento daquelas que sdo verdadeiramente
uteis. Qualquer pessoa com conexao a internet pode tornar-se produtora de conteudo e
de informacao, podendo proporcionar um terreno fértil para a rapida disseminacdo de

informacgdes falsas e enganosas (Castells, 2003).

Dessa forma, a crescente desinformagdo tem consequéncias de longo alcance em muitas
areas, impactando politicas publicas e, claro, fragilizando a democracia (Han, 2022).
Assistimos no Brasil, ao longo dos tltimos anos, o crescimento sistémico das chamadas
fake news, ou noticias falsas, fabricadas com o proposito de desinformar, usando
caracteristicas proprias da linguagem jornalistica com o intuito de levar o receptor da

mensagem a acreditar que a noticia falsa ¢ verdadeira (Jorge Filho, 2019).

Um estudo conduzido pela Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento
Econdémico (OCDE, 2024) mostrou que os brasileiros tiveram a pior nota em uma
pesquisa que buscou avaliar a capacidade de identificacdo de noticias falsas ou

enganosas em voluntérios de 21 paises.
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Diante deste problema, o Governo Federal langou, em 2023, a Estratégia Brasileira de
Educa¢ao Midiatica. O documento, elaborado pela Secretaria de Comunicacao do
Governo Federal e o Ministério da Educacao, cria diretrizes que devem ser seguidas ao
longo dos proximos anos para a implementagdo de uma politica que busque aumentar a

resiliéncia da populagdo brasileira a desinformagao (Brasil, 2023).

Neste sentido, a pesquisa busca analisar os impactos iniciais desta iniciativa, compara-la
a modelos semelhantes desenvolvidos em outros paises e discutir a sua relevancia no

combate a desinformagao no Brasil.

METODO

A metodologia para a pesquisa sobre a Estratégia Brasileira de Educagao
Midiética combinara a analise documental e a andlise comparativa, fundamentando-se
em um referencial teorico robusto. A analise documental sera utilizada para examinar os
documentos que estruturam a estratégia, com foco nas diretrizes, objetivos e métodos

delineados para a implementagdo da politica.

Segundo Silva, Almeida e Guindani (2009), a analise documental permite uma
compreensdo detalhada dos conteudos presentes nos documentos oficiais, possibilitando
a interpretacdo de como eles se alinham aos objetivos de fortalecer a resiliéncia a
desinformacdo. Esse processo incluird a coleta de documentos relevantes, como
relatorios e diretrizes de politicas publicas associadas a educagdo mididtica, ¢ a
aplicacdo da técnica de analise de contetido, conforme Bardin (2011), para categorizar
as informacodes, destacando aspectos como metodologias propostas e indicadores de
sucesso. Além disso, a codificagdo tematica serd utilizada para identificar temas

recorrentes, como abordagens pedagdgicas e estratégias de avaliacao.

A andlise comparativa sera empregada para contrastar a Estratégia Brasileira
de Educacdo Midiatica com o modelo finlandés de educacao midiatica, reconhecido

pela sua eficacia. Orientada pelos principios metodologicos de Schneider e Schmitt
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(1998), essa analise permitirda identificar varidveis comparaveis e contextos
socioecondmicos que influenciem a implementagdo e os resultados das politicas em

questao.

O processo incluird a escolha de elementos-chave do modelo finlandés, como
politicas educacionais, metodologias de ensino e praticas de avaliagdo, que serdo
comparados com os elementos correspondentes no contexto brasileiro. Indicadores
serdo desenvolvidos para permitir uma comparacao direta entre os dois modelos,
avaliando criticamente as diferengas ¢ semelhancgas, considerando o contexto cultural,

politico e educacional de cada pais.

Essa metodologia possibilitara uma investigacdo aprofundada da Estratégia
Brasileira de Educagdo Mididtica e o seu impacto potencial na resiliéncia da populacao
brasileira a desinformac¢do, fornecendo uma base so6lida para recomendacdes sobre a

implementag¢ao de politicas educacionais no Brasil.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

O conceito de Alfabetizacdo Mididtica Informacional (AMI) parte do principio
de que ¢ preciso preparar o sujeito ainda na escola para que ele saiba como identificar
uma mensagem potencialmente falsa e, assim, criar uma barreira natural contra a
desinformacao (Wilson et al., 2013). Os pesquisadores consideram a AMI o processo
pelo qual se adquire habilidades de reconhecer a necessidade de informacao, ser capaz
de identificar a fonte adequada, buscar, avaliar e usar a informacao de maneira eficiente

(13

e eficaz. Conforme modelo proposto, “o trabalho inicial feito com professores ¢ a
estratégia central para se alcancar o efeito multiplicador: de professores alfabetizados
em termos informacionais para seus alunos e, eventualmente, para a sociedade geral”

(Wilson et al., 2013).

Isso acontece, de acordo com a pesquisadora e jornalista estadunidense Christine
Bragale, porque as noticias falsas circulam entre pessoas comuns: “As pessoas acham

que as informacgdes falsas sdo disseminadas por gente md, por rob0s, mas sdo pessoas



IV SEMINARIO DE PESQUISA
PRODUCAO E PRATICAS EM ESTUDOS DA MIDIA

09 A 11 DE OUTUBRO DE 2024 OPPGEM

AU DlTORlO‘I - I_ABCOM/UFRN PROGRAMA DE POS-GRADUACAD

EM ESTUDOS DA MIDIA

comuns, como eu e vocé, que espalham desinformacao, sdo nossos pais, tios, colegas de

trabalho”.

A expressao ‘“noticias falsas” popularizou-se em 2016, durante as eleicoes
presidenciais nos Estados Unidos. Desde entdo, diversos pesquisadores se debrucam em
busca de conceituar a terminologia. Allcott e Gentzkow (2017) definem o termo como
artigos e noticias produzidas intencionalmente com intengao de distorcer, criar € mentir
sobre fatos. Jorge (2017) aponta que “[...] as chamadas fake news podem ser
enquadradas como um fenémeno da mutagdo incidindo sobre as noticias, embora nio
sejam noticias em seu sentido estrito, mas se disfarcem como tal para enganar o
publico.” (Jorge, 2017, p. 57). Ja Lazer et al. (2018) define fake news como uma
informacao fabricada que imita em sua forma noticias veiculadas na midia, mas nao

replicam o processo para a producdo dessa noticia nem a sua intengao.

Como vemos, embora ainda nao exista um conceito fechado sobre noticias
falsas, os autores concordam que as fakes news sdo produzidas com o proposito de
desinformar, usando caracteristicas proprias da linguagem jornalistica a fim de levar o
receptor da mensagem a acreditar que a noticia falsa é verdadeira (Jorge Filho, 2019).
Dessa forma, para fins dessa pesquisa, vamos entender como noticias falsas aquelas
criadas com intuito de desinformar, excluindo erros jornalisticos ndo-intencionais

(Allcott e Gentzkow, 2017).

Assim, vemos que as noticias falsas foram criadas de modo a ludibriar, enganar
e promover a desinformacdo entre pessoas comuns para favorecer grupos politicos e
econdmicos que se beneficiam de narrativas criadas a partir da difusdo de fake news.
Por outro lado, temos a alfabetizagao midiatica despontando como antidoto a esse

fendmeno, conforme experiéncias apresentadas ao longo deste trabalho.

No Brasil, o letramento mididtico ainda engatinha enquanto politica publica,
embora existam experiéncias isoladas que utilizam a educomunica¢do no pais pelo

menos desde a década de 1980, sobretudo em movimentos sociais e sindicatos. Nesse
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sentido, a educomunicagdo ¢ trabalhada a partir de uma perspectiva Freiriana de
educagdao democratica, aplicando-se “fundamentalmente as relacdes de comunicagdao em

espagos educativos” (Soares, 2018, p. 12).

A chamada “Estratégia Brasileira de Educag¢do Mididtica” ¢ um plano para
introduzir a alfabetizacdo mididtica nas escolas brasileiras, que tem como objetivo a
promocao de “habilidades e competéncias em criangas, adolescentes, adultos e pessoas
idosas para compreensdo, analise, engajamento ¢ produgdo critica na experiéncia com
diferentes canais de midia digital e da informacdo de forma criativa, saudavel,

consciente e cidada” (Brasil, 2023, p. 7).

Conforme Freire (1996), o conhecimento liberta o ser humano e ndo ha forma
mais interessante de fazer isso do por intermédio de uma educacdo que oriente o
educando para ser autdnomo, problematizador, reflexivo e a partir disso, fazer com que

ele se transforme, transformando, assim o seu mundo.
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Resumo

Diante do crescente fendmeno de midiatizacdo da religido e da visdo do jornalismo como
importante ferramenta de producdo de sentido, propomos identificar as caracteristicas do
telejornalismo catolico e analisar as estratégias de constru¢do das noticias em cinco telejornais
catolicos. Entendemos que estudar como o jornalismo ¢é utilizado como ferramenta de
evangelizagdo, pode contribuir para um aprofundamento critico a respeito da pratica jornalistica,
bem como entender melhor praticas relacionadas a midiatizacdo da religido na atualidade. Os
programas que integram nosso objeto de pesquisa sdo: TJ Noticias (da TV Aparecida), Cancao
Nova Noticias (da TV Cangdo Nova), Jornal da Vida (da Rede Vida), Jornal Brasil Hoje (TV Pai
Eterno) e Século News (Rede Século 21). Nosso objetivo geral ¢ propor uma nova
categorizagdo para o telejornalismo catdlico. Para alcanga-lo, utilizaremos como principais
ferramentas tedrico-metodologicas a Analise de Conteudo (Bardin, 1977) e a analise do Modo
de enderecamento (Gomes, 2011). Como resultado desse estudo, esperamos desenvolver uma
classificagdo com as caracteristicas do telejornalismo catolico, identificando-o como um
segmento especifico no jornalismo audiovisual.

Palavras-chave
Midiatizac¢do da religido; Telejornalismo Catdlico; Construgdo social da realidade; Modo de
enderecamento; Analise de Contetdo.

INTRODUCAO

A apropriagdo dos meios de comunicagdo por diferentes segmentos da Igreja
Catolica no Brasil ¢ algo crescente, embora ndo seja algo novo. Segundo dados
divulgados em 2020 pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB)', existem
no pais nove emissoras geradoras de contetido televisivo de inspiragdo catolica: TV
Evangelizar, TV Nazaré¢, TV Imaculada, TV Horizonte, TV Aparecida, TV Cancao
Nova, TV Pai Eterno, Rede Vida e Rede Século 21.

! Disponivel em:
https://www.cnbb.org.br/cresce-audiencia-de-emissoras-de-radio-e-tv-de-inspiracao-catolica-no-pais-por-
causa-do-coronavirus/ Acesso em 10 de setembro de 2024.



https://www.cnbb.org.br/cresce-audiencia-de-emissoras-de-radio-e-tv-de-inspiracao-catolica-no-pais-por-causa-do-coronavirus/
https://www.cnbb.org.br/cresce-audiencia-de-emissoras-de-radio-e-tv-de-inspiracao-catolica-no-pais-por-causa-do-coronavirus/
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Desde a década de 1960, quando ocorreu o Concilio Vaticano I, é mais evidente
uma preocupacao voltada a presenca da Igreja nos meios de comunicagdo. Durante o
referido Concilio, foi aprovado e posteriormente divulgado um dos marcos da Igreja no
que se refere a comunicagdo contemporanea: o Inter Mirifica.

Apds o Concilio, Gomes (2010) e Puntel (2018), destacam outros documentos
que tratam sobre a evangelizagdo utilizando os aparatos de comunicagdo disponiveis, a
exemplo da instrug¢ao pastoral Communio et Progressio, de 1971, a exortagao apostolica
Evangelii Nuntiandi, de 1975, e Evangelii Gaudium, de 2013, demonstrando a
preocupagdo com a Igreja’ com o uso dos meios de comunicagido. Entendemos que o
jornalismo ¢ também uma ferramenta utilizada pelos meios de comunicacao catolico
diante do crescimento da midiatizagao da religido. Nesse sentido, propomos estudar a
constru¢do das noticias e os modos de enderecamento em telejornais de inspiragdo
catdlica que veiculam noticias gerais.

Nosso objetivo geral de pesquisa ¢ propor uma nova categorizagdo para o
telejornalismo catélico. Nossos objetivos especificos sdo: mapear os elementos
constitutivos do telejornalismo catolico; analisar os modos de enderecamento dos
telejornais de inspiracdo catdlica; demonstrar os aspectos comuns que permitem
delimitar o telejornalismo feito por emissoras confessionais como um tipo de atividade
especializada no jornalismo.

Partimos do pressuposto de que telejornais veiculados em emissoras de televisao
de inspiracdo catolica reiteram o discurso cristdo de esperanca e de superagdo, sendo
também ferramentas para evangelizagdo mesmo quando a temadtica abordada ndo esta
restrita a Igreja, mas também abrange temas gerais, com informagdes sobre o Brasil € o
Mundo.

Nossa nova pergunta ¢é: “Quais as caracteristicas do telejornalismo confessional
catolico e como ele ¢ utilizado como ferramenta de evangelizagdo para propagacao de
valores cristaos-catolicos mesmo quando aborda tematicas gerais?”

Assumimos a hipotese de que, mesmo que cada emissora possua

2 Neste trabalho, utilizamos o termo Igreja como um sinénimo de Igreja Catolica.
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especificidades, as caracteristicas em comum entre os telejornais permitem classificar o
telejornalismo de inspiragdo catdlica como subgénero.’

Os programas que integram nosso objeto de pesquisa sdo: TJ Noticias (da TV
Aparecida), Cangdo Nova Noticias (da TV Cancdo Nova), Jornal da Vida (da Rede
Vida), Jornal Brasil Hoje (TV Pai Eterno) e Século News (Rede Século 21). Assim,
abordaremos as cinco emissoras confessionais que possuem telejornais nacionais com

noticias gerais, com informagdes sobre o Brasil ¢ o mundo.

METODO

Nosso estudo ¢ realizado a partir da perspectiva fenomenolédgica e qualitativa,
em que admitimos que a realidade ¢ subjetiva (Orozco; Gonzalez, 2011). Por meio de
uma abordagem transmetodologica (Maldonado G., 2013), analisaremos o fendmeno de
forma interpretativa, utilizando a andalise do Modo de Enderegamento e Andlise do
Contetido de maneira combinada e complementar .

Analisaremos cinco edi¢des de cada telejornal que serdo gravadas e ordenadas a
partir de formacao de semanas artificiais por meio da “regra da representatividade com
amostragem ndo probabilistica de semanas compostas” (Fonseca Junior, 2005). Para
iniciar a formacdo da nossa semana artificial, buscamos aleatoriamente uma
segunda-feira evitando periodos de datas comemorativas e de acontecimentos sazonais,
como as elei¢des, em que as pautas podem ficar mais direcionadas a uma determinada
tematica. Com isso, buscamos que as edi¢des analisadas representem o maximo possivel
a regularidade de cada telejornal.

Para a andlise do modo de Enderecamento, utilizamos quatro operadores
metodologicos, previstos em Gomes (2011): 1. o mediador; 2. a organizacao tematica,
3. o pacto sobre o papel do jornalismo; e 4. o contexto comunicativo.

Conforme Gomes (2011, p.34), o modo de enderecamento, “na perspectiva da
analise televisiva, o conceito tem sido apropriado para ajudar a pensar como um
determinado programa se relaciona com sua audiéncia a partir da constru¢do de um

estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais.”

3 Entendemos a conceituagio de género televisivo a partir das reflexdes de Aronchi de Souza (2004).
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No que se refere a Andlise de Conteudo, desenvolveremos uma ficha
catalografica que inclua informagdes sobre caracteristicas gerais do telejornal e das
reportagens, enquadramento das noticias e agendamentos, conforme Herchcovitch
(2010) e Bardin (1977).

Segundo Bardin (1977, p.38), “A analise de conteido aparece como um
conjunto de técnicas de andlises de comunicagdes, que utiliza procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens.” e acrescenta: “A
intencdo da analise de contetido ¢ a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes
de producdo e de recepcdo das mensagens, inferéncia esta que recorre a indicadores
(quantitativos, ou nao).”

As nossas primeiras etapas metodologicas sao: uma pesquisa exploratoria em
todas as emissoras confessionais catolicas; a realizacdo de uma revisdo bibliografica
narrativa — ainda em andamento; e a realizagdo de um Estado da Arte preliminar no
banco de teses e dissertacdes da Capes®, utilizando as seguintes palavras-chave:
“Telejornalismo catolico”, “Televisao catdlica” e “Jornalismo Catodlico”, com restri¢ao

aos anos de 2020, 2021 e 2022.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

A midiatizacdo tem mudado nossa forma de existéncia nos mais diversos
ambitos. Segundo Hjarvard (2014, p.23), “hoje, experimentamos uma midiatiza¢cdo
intensificada da cultura e da sociedade que ndo esta limitada ao dominio da formagao da
opinido publica, mas que atravessa quase toda instituicdo social e cultural, como a
familia, o trabalho, a politica e a religido.”

No que se refere a criacdo de emissoras de TV com inspiracdo religiosa,
Hjarvard (2013, p.139) afirma que a televisdo, mais do que ser um meio para difusido
das ideias religiosas, mudou as proprias organizagdes religiosas. A forma de viver a
religido atualmente ndo ¢ a mesma das décadas de 60 e 70, quando ja se podia observar

os primeiros programas de TV religiosos no Brasil. E fato que as mudangas observadas

* As buscas foram realizadas no enderego eletronico: https:/catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses.
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ndo se devem estritamente a midiatizacdo da religido, mas também ndo podemos negar
as transformag¢des em virtude da midiatizagao.

Segundo Hjarvard (2013, p.139), “a televisado religiosa introduziu novas formas
de experiéncia religiosa e sentimentos de comunidade, bem como influenciou a
estrutura interna de poder das organizagdes religiosas.”

As emissoras de inspiracao catolica existentes no Brasil possuem programagao
dominada por conteudos diretamente ligados a profissao da fé e a catequese, como a
transmissdo de missas, programas formativos sobre a Igreja Catdlica e atragdes de
musica religiosa. Entretanto, a maioria delas’ tem também horéario reservado para
atragoes de jornalismo, com jornal diario, programas de entrevista e documentarios.

No que se refere a importdncia do jornalismo confessional diante da
midiatizagdo da religido, ancoramo-nos em Martino (2011, p.54), que afirma que
grandes instituigdes sociais procuram, “sempre que possivel, criar ou reforgar a
intersec¢do entre campos diversos com a finalidade de reforcar o prestigio em ambos.
Assim aconteceu quando a legitimidade social da religido ¢ associada ao
reconhecimento do jornalismo™.

Além disso, concordamos também com Gasparetto (2011), para quem o uso da
televisdo € essencial para que a Igreja aumente sua presenga na sociedade, considerando
o dispositivo midiatico televisivo uma instancia central e estratégica para a religido.

Ao refletirmos sobre o telejornalismo produzido por veiculos de comunicacao
confessionais catolicos, nossa proposta de estudo estd ancorada na concepcdo do
jornalismo a partir das teorias construcionistas, em que as noticias sdo vistas como uma
construgdo e sao influenciadas por diferentes fatores, como por exemplo, a cultura
organizacional da empresa jornalistica. (Pena, 2005; Traquina, 2005; Silva, 2005; Wollf,
2008; Alsina, 2009).

Gans (1979) afirma que as noticias nao se limitam a julgamentos da realidade,

mas tém nelas declaragdes de preferéncias que vao além da visdo particular dos

> Das emissoras de televisdo de inspiragdo catdlica, cinco possuem jornal com noticias gerais nacionais,
duas possuem jornais com noticias gerais locais e apenas duas ndo possuem telejornal com noticias
gerais.
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jornalistas. No caso do jornalismo confessional, entendemos que esses valores dizem
respeito também a emissora € a0 que essa emissora entende como viver o catolicismo.
Esclarecemos que as emissoras analisadas nao sdo veiculos oficiais da Igreja, existindo
entre elas pensamentos politicos e grupos distintos. Em nosso estudo, ndo buscaremos
analisar posicionamentos politicos, mas quais sdo as estratégias utilizadas para a
propagacao da f¢.

Nesse sentido, o conceito de modo de enderecamento ajuda-nos a refletir e
identificar como se da a relagdo dos telejornais com sua audiéncia. Conforme Gomes
(2011, p.36), “o conceito de modo de enderegamento se refere a0 modo como um
determinado programa se relaciona com sua audiéncia a partir da constru¢do de um
estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais.”

Em se tratando de veiculos de midia que estdo ligados a determinada religido, o
entendimento do interesse do publico passa pela confissdo de fé, tanto do préprio
veiculo, quanto pela projecdo que os veiculos fazem dos telespectadores, que mesmo
quando ndo pratica aquela fé, possuiria alguma simpatia pelos contetidos ali

apresentados.

CRONOGRAMA

Até o presente momento, realizamos uma pesquisa exploratoria em todas as
emissoras confessionais catolicas brasileiras e em seus respectivos sites a fim de
verificar as melhores formas de coleta de dados e reavaliar a constituicdo de nosso
corpus. Entre outubro de 2023 e janeiro de 2024, realizamos gravagdes de 15 edi¢des de
cada um dos cinco telejornais que compdem nosso estudo para analise preliminar e
testagem das metodologias escolhidas.

Além disso, realizamos também o Estado da Arte preliminar no qual
1dentificamos dez estudos acerca da comunicagao catdlica realizados entre 2020 e 2022.
A maioria deles relacionados a historicidade de veiculos impressos.

Atualmente, estd em andamento a revisdo bibliografica narrativa. No primeiro

trimestre de 2025, realizaremos a gravagdo das edi¢des que irdo compor o corpus de
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nossa tese e concluiremos o primeiro capitulo da tese, que tratard sobre midiatizagdo da

religido.
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Resumo

A partir da constatagdo do sucesso mercadolégico da producgdo literaria de Eduardo Spohr, esta pesquisa
pretende investigar o que pode ter levado as obras deste escritor a obterem tamanho sucesso. De modo geral,
a escrita de Spohr apresenta tracos recorrentes facilmente perceptiveis (padronizacdo de arcos narrativos,
capitulos curtos e forte influéncia dos preceitos de Campbell acerca da “jornada do her6i”’). Além disso, o autor
explora com bastante maestria diversas outras midias (desde 0 RPG de mesa, passando pelo YouTube e
Podcasts até canais de aplicativos de mensagens instantaneas), fazendo, assim, com que sua atuagdo se
configure na esteira do que Henry Jenkins cunhou “convergéncia midiatica”. E justamente no entrelugar dessa
convergéncia de midias que esta pesquisa pretende se situar, a fim de analisar como essa confluéncia de
exploracéo de recursos dos jogos de RPG de mesa, de formas narrativas padronizadas e do marketing nichado
da cultura pop/nerd pode ter contribuido para a consolidacéo da obra ficcional de Eduardo Spohr como um
fendbmeno tanto mercadoldgico quanto de aceitagdo do publico leitor. Para tanto, além da pesquisa
bibliografica, também serdo utilizados como método de pesquisa a analise critica da narrativa e analise de
contetdo, com possibilidade para o trabalho com um grupo focal. A principal hipdtese defendida nesta tese é
a de que estes dois fatores (padronizacdo da forma e convergéncia midiatica) podem ter contribuido para a
ampliacéo dos perfis de leitores da obra do autor e 0 consequente sucesso de vendas e de aceitacdo dessas
produgdes por parte do publico.

Palavras-chave: Best-selling, Convergéncia Midiatica, Eduardo Spohr, Estudos de Midia e Praticas
Sociais, Transmidiacao.

INTRODUCAO

Desde a publicagéo de seu primeiro livro, em 2007, o escritor carioca Eduardo Spohr passou
a se destacar como um dos autores mais lidos e aclamados no contexto do mercado editorial brasileiro.
De modo geral, a obra de Spohr é caracterizada por alguns tragos recorrentes facilmente detectaveis.
Em suas narrativas, destacam-se herdis cujos tipos se repetem em todas as suas obras. Esses tipos
séo, em alguns casos condizentes, com a caracterizagdo da “jornada do heroi” (Campbell, 1989). Para
aléem da padronizacdo da forma e do estilo, que certamente contribuem para os resultados
mercadologicos das obras de Spohr, o autor também se utilizou de outros tipos de midias surgidas no
berco do que sera chamado aqui de Cultura Nerd, como os foruns de internet, 0s grupos e canais de
aplicativos de mensagens instantaneas, participagdo em lives e entrevistas de Canais do YouTube e,

com mais énfase, a participacdo em podcasts. Por fim, acrescenta-se a este conjunto de fatores, o fato
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de todo o universo narrativo engendrado por Spohr ter sido germinado, na verdade, em mesas de RPG
(Role Playing Games).

Frente a isso, € justamente no entrelugar dessa convergéncia de midias que esta pesquisa
pretende se situar, a fim de analisar como essa confluéncia de exploragdo de recursos dos jogos de
RPG de mesa, de formas narrativas padronizadas e do marketing nichado da cultura pop/nerd pode
ter contribuido para a consolidacdo da obra ficcional de Eduardo Spohr como um fenémeno tanto
mercadologico quanto de aceitacdo do publico leitor.

Nessa articulacdo, o objetivo geral da pesquisa € o de empreender um estudo critico-reflexivo
sobre os processos textuais (padronizacdo de arcos narrativos) e as circunstancias extratextuais
(convergéncia midiatica) que possivelmente contribuiram para a consolidacdo dos romances de
Eduardo Spohr como fendmenos de vendas e de aceitacdo do publico leitor. Como objetivos
especificos, tem-se a) identificar de forma amostral as evidéncias do uso de técnicas e formulagoes
retorico-discursivas padronizadas no processo de construcao das narrativas dos romances de Eduardo
Spohr e sistematizar os dados levantados; b) caracterizar os recursos de convergéncia midiatica
utilizados por Eduardo Spohr em relacdo aos processos de divulgacdo e recepcdo de sua obra €; c)
investigar em que medida essa confluéncia de fatores pode ter sido determinante para os méritos da
série de livros tanto no julgo daqueles que o consomem quanto do ponto de vista do mercado editorial.

Assim, pode-se considerar que a proposta delineada para esta tese representaria uma efetiva
contribuicdo a fortuna critica sobre o trabalho de Eduardo Spohr, bem como, em linhas gerais, as
relacdes entre literatura e estudos de midia, no contexto das praticas sociais. Nesse sentido, partindo
do pressuposto de que a obra de Eduardo Spohr tem se consolidado a partir da exploracdo da
convergéncia de diversas midias, esta pesquisa pretende trabalhar com a hipétese segundo a qual isso
pode ter contribuido para a ampliacdo dos perfis de leitores da obra do autor e 0 consequente sucesso

de vendas e de aceitagdo dessas producdes por parte do publico.

METODO

De modo geral, esta tese se utilizard da confluéncia de alguns recursos e instrumentos
metodoldgicos aceitos. Mais precisamente, a pesquisa bibliografica sera adotada para os textos que
compdem o estado da arte e a fundamentacao teorica das analises e reflexdes pretendidas. Destaca-

se, neste contexto, que, além dos textos de referéncia acerca do conceito de cultura de convergéncia
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(Jenkins, 2009, e interlocutores), o tomo Filhos do Eden: Universo Expandido, do préprio Eduardo
Spohr, serd também utilizado como fonte bibliogréafica para a pesquisa.

Ja a analise critica da narrativa (Motta, 2013) e a analise literaria de modo geral (Candido,
1998; Genette, 1995; Culler, 1999) serdo imprescindiveis para identificar e sistematizar as evidéncias
do uso de técnicas e formulacdes retdrico-discursivas padronizadas no processo de constru¢do dos
arcos narrativos dos romances de Eduardo Spohr.

Além disso, também poderdo ser considerados entrevistas e relatos do autor disponiveis em
blogs da internet e programas de podcasts a fim de compreender os recursos de convergéncia
midiatica, com énfase para a transmidiacdo, envolvendo o universo da producdo literaria do autor.

Por fim, para validar os aspectos mercadologicos e de aceitacdo do publico em relacdo as
obras de Spohr, bem como os eventuais impactos da exploracdo de outras midias pelo marketing do
autor no processo de recepcdo das obras, serdo consideradas duas alternativas de método — a ser
definido durante a evolucédo da pesquisa: uma das opg¢des € uma pesquisa qualitativa utilizando como
método a andlise de conteudo aplicada a comentarios e resenhas realizadas por leitores usuarios da
plataforma Skoob, uma rede social voltada para o publico de leitores de livrost; a outra opcéo, seria
a criacdo de um grupo focal com fas da obra de Eduardo Spohr, a serem prospectados a partir do
préprio Skoob e em outros ambientes virtuais ocupados pelo fandom dos livros aqui analisados.

PRIMEIRAS DISCUSSOES

Para fundamentar a analise empreendida por esta pesquisa, serdo consideradas referéncias
sobre a relagdo entre literatura e outras midias, sobre conceitos da teoria da literatura e sobre o papel
do leitor na literatura — em especial, os preceitos da teoria da “Estética da Recepgao” e dos estudos
de recepcdo na area da comunicacdo de modo geral. Também serdo discutidos, por um vies de
contraposi¢do critica, os trabalhos dos representantes da “Escola de Frankfurt” (Walter Benjamim,
Max Horkheimer e Theodor Adorno) e seus interlocutores contemporaneos, focando sobretudo na
contestacéo feita por esses intelectuais dos caminhos tomados pela arte na modernidade no contexto

daquilo que eles chamaram de “Industria Cultural”.

! Na plataforma Skoob (disponivel para aplicativo para smartphones e em versdo web), é possivel criar estantes virtuais
com os livros que o usuario possui, que ja leu, que gostaria de ler, dentre outras classificagdes. Além disso, o leitor é
incentivado a classificar os livros lidos com notas de 0 a 5 estrelas (com decimal variavel de 0,5 em 0,5) e a redigir
historicos de leitura (2 medida em que vai lendo o livro) e resenhas (quando marca o livro como concluido).
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Em sua obra Cultura da convergéncia, Henry Jenkins discorre de forma aprofundada sobre a
relacdo/interacdo da audiéncia/publico/consumidor com os meios de comunicacdo. Para o autor, a
cultura da convergéncia seric o entrelugar “onde as velhas e novas midias colidem, onde a midia
corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor
interagem de maneiras imprevisiveis” (Jenkins, 2009, p. 29). Nesse sentido, configura-se como um
fator multidirecionado, ora influenciando o papel do usuério, ora sendo influenciada por ele.

Inserido no escopo da cultura de convergéncia, tem-se o conceito de transmedia storytelling
(narrativa transmidia). Em andlise da obra de Jenkins, Yvana Fechine, uma das principais
interlocutoras desse autor no Brasil, explicita que “0S consumidores s&o agentes criativos
fundamentais na constituicdo do universo ficcional transmidia, pois sdo quem, ao atenderem o convite
para estabelecerem essas conexdes, definem ndo apenas os usos das midias, mas também o que
efetivamente circula entre elas.” (Fechine, 2014, p. 11-12).

Trazendo esta discussdo para o objeto de estudo deste trabalho, constata-se que Spohr nunca
escondeu o quanto foi influenciado tanto por outros autores de obras de ficcdo quanto pelos fas e
colegas de RPG (Spohr, 2016). Ndo por acaso, um ano apos publicar o Gltimo livro da trilogia Filhos
do Eden, a editora Verus lancou Filhos do Eden: Universo Expandido, assinada por Eduardo Spohr
e pelo ilustrador Andrés Ramos. Neste lancamento, a obra de Spohr recebe 0s primeiros
direcionamentos para algo que poderiamos definir como transmidia, uma vez que foi publicado com
evidente intencdo de alimentar a cultura de fas — conforme nomenclatura de Hills (2002) — que ja
havia se consolidado em torno do universo oriundo dos livros de Spohr.

Algo bastante destacado na Introducéo foi a presenca de Spohr em programas de podcasts.
Nesse sentido, balizado na analise do uso que trés programas de podcast fazem desta midia como
ferramenta de marketing, Manduca e Rezende concluiram que “ao se valer do podcast [...], a
comunicacdo de marketing se descola da imagem negativa que foi atribuida ao longo dos anos a
propaganda e ao marketing direto e alcanca o publico de uma nova maneira, elevando,
consequentemente, o valor percebido da marca que dele utiliza” (Manduca; Rezende, 2021, p. 80). E
justamente em di&logo com essa percepcdo que a hipotese defendida nesta tese se posiciona. Ou seja,
dentre outros fatores (também explorados nesta pesquisa), 0 sucesso de Eduardo Spohr no mercado
editorial foi possivelmente alicercado nestes preceitos da comunicacdo de marketing discutidos por

Manduca e Rezende.
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Por fim, destaca-se que é quase impossivel abordar este tipo de processo sem acudir a ferrenha
critica feita por Theodor Adorno ao que ele denominou de Industria Cultural. Desse modo, apesar de
Adorno (2002) associar esses procedimentos tecnicistas adotados pela arte produzida a partir do inicio
do Século XX como uma espécie de ocaso da arte em si, o filosofo alemdo talvez tenha sido quem
melhor descreveu o impacto desta apropriacao da cultura pela industria — o que, de acordo com suas
proprias reflexdes, consiste em um verdadeiro paradoxo —, no sentido de reconhecer este fenémeno

como algo inexoravel e irremediavel.

CRONOGRAMA

Ac0es / Semestre 2024.1]2024.2]2025.1]2025.2|2026.1]2026.2|2027.1]2027.2
Cumprimento dos cursos/disciplinas do

Programa X X X
Pesquisa Bibliogréafica para X X
aprofundamento do Estado da Arte

Pesquisa Bibliogréafica para

Desenvolvimento da Fundamentacdo X X

Teorica

Releitura dos romances de Eduardo

Spohr mapeando o uso de técnicas de X X

padronizadas nas narrativas

Leitura e fichamentos dos textos de
referéncia sobre cultura de convergéncia X
e transmidiagéo

Anadlise de contetdo do Skoob ou Grupo

Focal com leitores da obra de Eduardo X X
Spohr
Redacéo de artigo para publicacéo X X X X

Participagdo em evento de divulgagao

cientifica com publicacdo de artigo X X X
Escrita da tese X X X
Exame de qualificacdo X
Revisdo da dissertacdo a partir do
¢ p X X

recomendado na qualificacdo

Defesa da dissertacdo X
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