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REGULAMENTO - PESQUISA MONOGRAFICA (COM0282)
Pesquisa Monografica (COM0282) ¢ uma disciplina obrigatéria de 90 horas, vivenciada
pelo/a estudante no 8° nivel do curso de Publicidade e Propaganda. Ao cursa-la, o/a
aluno/a produz um Artigo Cientifico — produgdo equivalente ao Trabalho de Conclusao
de Curso, conforme Projeto Politico Pedagogico de Publicidade e Propaganda
(mar/2018). Para efeito de entrega e apresentagcdo, o Artigo Cientifico pode ser
desenvolvido a partir de um dos eixos tematicos (ET):
1. Artigo Cientifico — ET1: Analise Comunicacional,
2. Artigo Cientifico — ET2: Pesquisa de Mercado;
3. Artigo Cientifico — ET3: Projeto Fotografico;
4. Artigo Cientifico — ET4: Criagao em Branding;
5. Artigo Cientifico — ET5: Campanha Publicitaria;
6. Artigo Cientifico — ET6: Campanha Digital;
7. Artigo Cientifico — ET7: Campanha Promocional / Live Marketing.
* Independente do tipo de Artigo Cientifico, os seguintes critérios devem ser respeitados:

(I) Adogao das regras vigentes da Associagao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT); (lI)

Composicédo de Banca Examinadora. Estes dois itens sao detalhados a seguir.
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. A formatagcao deve seguir os parametros da Associacao Brasileira de Normas

Técnicas (ABNT) e suas atualizagoes:

» Margens: esquerda e superior: 3 cm; direita e inferior: 2 cm;

* Fonte: Arial ou Times New Roman, tamanho 12, cor preta. Nas citacbes acima de trés
linhas, notas de rodapé, legendas e tabelas, a fonte é tamanho 10;

» Espacamento: 1,5 entre linhas, exceto em citagdes acima de trés linhas. Neste caso, o
espagamento é simples;

 Paragrafos: recuo de 1,25 cm na primeira linha do paragrafo. Em citagdes acima de trés
linhas, toda a citagao deve estar com recuo de 4cm a esquerda;

* Uso do italico: apenas nas palavras de outros idiomas, exceto nas expressdes latinas
“apud” e “et al” ;

+ Alinhamento do texto: justificado.
Il. Composicao de Banca Examinadora e Obten¢ao de Nota

Ao final do semestre, conforme prazo determinado no Calendario da Coordenagao do
Curso de Publicidade e Propaganda, o trabalho deve ser apresentado a Banca
Examinadora, respeitando-se:

- A apresentacao a Banca Examinadora tem duragéo de 20 minutos, sendo acompanhada
de arguicao ao estudante (20 minutos para cada convidado/a);

- A Banca Examinadora deve ser composta pelo/a orientador/a e mais 2 (dois)
integrantes, sendo estes docentes (mestre/a, doutor/a, mestrando/a e/ou doutorando/a —
interno ou externo ao Departamento de Comunicagao Social) ou profissional do mercado,
com graduagdo em qualquer area, atuante em atividade correlata ao conteudo
apresentado (no maximo, um profissional). Em qualquer um dos casos, € obrigatoria a
participacéo de, pelo menos, 1 (um) docente efetivo do DECOM/UFRN.

- A Banca Examinadora deve emitir uma nota ao trabalho apresentado. Trata-se da unica

nota a ser obtida pelo/a estudante(s) na disciplina.
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* Descricao dos Eixos Tematicos

1. Artigo Cientifico — ET1: Analise Comunicacional

Numero de paginas: de 15 a 20 « Numero de estudantes: 1 (um) ou 2 (dois)
a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)
b) Introducao:

» Problema de pesquisa, objetivos geral e especificos, metodologia

c) Fundamentacgao teorica

d) Consideracgdes finais

e) Referéncias bibliograficas
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2. Artigo Cientifico — ET2: Pesquisa de Mercado

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

* Analise da situacao atual e justificativa para a realizagado da pesquisa

* Problema e objetivos da pesquisa

* Hipoteses da pesquisa (se necessario)

* Metodologia(s) e instrumento(s) de pesquisa

* Universo e amostra (se necessario)

* Periodo de realizacao

c) Fundamentacgao tedrica

d) Coleta de dados. Analises de informagdes (ex.: graficos, tabelas, discursos, entrevistas,
falas, conversas, relatérios etc.). Apresentagéo de resultados. Elaboracéo de insights
e) Consideragdes finais

f) Referéncias bibliograficas
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3. Artigo Cientifico — ET3: Projeto Fotografico

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

* Briefing resumido do cliente, problema de comunicagéo, objetivos de campanha

» Etapas de produgéao, cenario, figurino, descricao técnica de produgédo e pds-producao
fotografica, custos, cronograma

c) Fundamentacgao teorica

d) Editorial fotografico:

* Elaboragao de relato ou relatério técnico de produgao;

» Catalogo tematico em relagcdo ao segmento e aos produtos escolhidos. Necessario
conter, no minimo, 12 (doze) fotografias, reduzidas para que n&o ultrapassem o numero
de paginas do Artigo Cientifico. E preciso inserir textos explicativos para cada uma das
fotografias apresentadas

e) Consideracgdes finais

f) Referéncias bibliograficas

Obs.: Em eventual apresentagdo para Banca Examinadora, as fotografias devem ser

entregues impressas em tamanho real e enviadas digitalmente.
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4. Artigo Cientifico — ET4: Criagdo em Branding

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

» Briefing resumido do cliente, problema de comunicagdo, objetivos, proposi¢ao de
conceito criativo para a marca, criacdo e definicho de parametros estéticos
(verbais/discursivas e visuais/imagéticas), créditos, custos

c) Fundamentacgao teorica

d) Apresentacdo de Manual de Identidade Visual ou Brandbook

e) Consideragdes finais

f) Referéncias bibliograficas
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5. Artigo Cientifico — ET5: Campanha Publicitaria

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

* Briefing resumido do cliente, problema de comunicagao, objetivos, conceito criativo das
pecas, escolhas estéticas, etapas de produgado, descricdo técnica da produgdo e
pos-producao, resultados esperados, créditos, custos.

c) Fundamentacgao teorica

d) Descritivo das pecgas

* Numero de pegas a serem apresentadas: 8 (oito), considerando a variedade de meios
de comunicagao na proposta

e) Consideracgdes finais

f) Referéncias bibliograficas
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6. Artigo Cientifico — ET6: Campanha Digital

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

» Briefing resumido do cliente, problema de comunicagdo, objetivos, canais digitais
pré-existentes, inteligéncia na atuagado digital, conceito criativo das pegas e seus
desdobramentos, etapas de producdo, descricdo técnica da produgado, resultados
esperados, créditos, custos.

¢) Fundamentacgao teorica

d) Descritivo das pecgas

* Numero de pecas a serem apresentadas: 8 (oito), considerando a variedade de solugcbes
digitais (ex.: produgao de conteudo, redes digitais, banners etc.)

e) Consideracgdes finais

f) Referéncias bibliograficas
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7. Artigo Cientifico — ET7: Campanha Promocional / Live Marketing

Numero de paginas: 15 a 20 - Numero de estudantes: 3 (trés) a 5 (cinco)

a) Elementos pré-textuais obrigatorios:

* Titulo

* Nome dos alunos e mini bios (nota de rodapé)

* Nome da instituicao

+ Cidade e ano

* Resumo (um paragrafo de 150 a 500 palavras) e palavras-chave

* Resumo e palavras-chave em lingua estrangeira (inglés ou espanhol)

b) Introducao:

* Briefing resumido do cliente, problema de comunicagao, objetivos, conceito criativo das
pecas, escolhas estéticas, etapas de produgado, descricdo técnica da produgdo e
pos-producao, resultados esperados, créditos, custos.

c) Fundamentacgao teorica

d) Descritivo das pecgas

* Numero de pecas a serem apresentadas: 8 (oito), considerando a variedade de solugdes
promocionais (ex.: cartaz, totem, adesivo, testeira, agcao para ponto de venda etc.)

e) Consideracgdes finais

f) Referéncias bibliograficas
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